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Capitoiul I

Economia si perspectiva sa asupra realitatii

A. Ce este economia?

Termenul economie este folosit cu intelesuri diferite.

Sa ludm cateva exemple:

Economia ne invatd cd trebuie sa ne comportam rational.
Economia Romaniei a crescut cu 4,1% in anul 2005.

A face economii este o atitudine inteleapta si prudenta.

in fiecare enunt mentionat mai sus, prin economie se intelege altceva. in
prima propozme acest termen are sensul de stiintd sau de disciplinad de
invatamant. In a doua propozitie, prin economie se intelege economia reala,
activitatea economica efectiva, iar in a treia are sens de economisire a unor
resurse (bani, alimente, energie, materii prime etc.).

in acest manual, termenul economie este folosit, de regul, cu intelesul de:

1. Stiintd economica. In acest sens, economia este stiinta care studiaza
comportamentul oamenilor n activitatile de productie, de schimb si de con-

sum de bunuri si servicii. Ori de cate ori veti talni In manual termenul
economie fara alte precizari, acesta se va referi la stiinta economicd.

2. Economie reald. Tn acest sens, economia este un ansamblu de institutii
si activitati de productie, de schimb si de consum de bunuri si servicii. Ori de
“cate ori veti Intalni in manual termenul economie insotit de specificatii ca:
economia nationald, economia Romaniei, economia mondiald, economia
central-europeana etc.,
acesta se va referi la eco-
nomia reala.

Pe scurt, economia ca
stiinta are drept obiect de
'stud“u “economia reald,
“adica activitatea dests-
suratd in intreprinderi (in-
dustriale, agricole, comer-
ciale etc.).
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Introducere in economie

B. De ce ne este utila economia®?

Economia ne este utild pentru a afla cum putem produce bunuri cat mai
multe si cat mai folositoare, cum putem sd ne satisfacem cat mai bine nevoile
de consum. Economia este deci o stiinta cu utilitate practica.

Dar, pentru a putea sti cum s3 realizim activitatile economice, trebuie mai
intdi sa le intelegem, s3 le analizam mecanismele, sd le descoperim legitatile
si regulile de functionare. Economia este si rdmane o disciplind teoretic3 si,
in aceastd calitate, principala sa functie este aceea de a explica fapte si feno-
mene legate de productia, de schimbul si de consumul de bunuri si servicii.

Bl. Importanta economiei pentru viata practica

Economia este prezentd in viata noastrs de fiecare zi.

Presa publica zilnic informatii economice, de exemplu: dobanzile practicate
de bandi, cursul de schimb al monedei nationale in raport cu principalele
valute, cereri si oferte de locuri de muncs etc. Totodatd, presa aduce in
discutie probleme controversate privind nivelul preturilor si al veniturilor, con-
curenta dintre productori, relatiile de muncd, combaterea somajului ori a
inflatiei etc.

- Oamenii politici stiu c3 situatia economics existents le poate influenta n
mod hotérator cariera, ¢ succesul lor depinde de solutiile pe care le propun
pentru rezolvarea unor probleme precum somajul, inflatia, cresterea eco-
nomica sau a nivelului de trai.

Indivizii indeplinesc diferite roluri economice in societate. Ei sunt pro-
ducdtori, consumatori, patroni, salariati, deponenti etc. Notiunile si infdr-

‘matiile economice le sunt tuturor extrem de utile. Astfel;

— producatorii au nevoie de informatii economice pentru a putea adopta
decizii Tn activitatea pe care o desfasoara; un producitor informat va putea
achizitiona utilaje si materii prime la cele mai convenabile preturi sau va putea
anticipa cerintele pietei; )

— consumatorii au nevoie de acelasi tip de informatii pentru a se decide
asupra produseélor pe care le vor cumpadra; un cumpérator avizat va putea
opta intre a cumpdra un televizor in rate sau a achita integral, intre a plati
in numerar sau cu cartea de credit:

— persoanele care au pregétire economics inteleg de ce scade puterea de
cumpdrare si stiu cum s3 actioneze in conditii de inflatie; de asemenea, se
orienteaza mai bine din punct de vedere profesional, optand pentru slujbe
mai putin afectate de somaj.
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B2. Importanta economiei ca stiinta

Principala functie a economiei este sa explice fapte si fenomene legate de
productia, de schimbul si de consumul de bunuri si servicii. In acest scop,
aceasta studiaza comportamentul organizatiilor si al oamenilor implicati Tn
activititile economice, precum si motivele care ii determina sa
desfdsoare aceste activitati.

Parintele” economiei este considerat economistul Adam Smith
(1723-1790), autorul lucrarii ,Avutia natiunilor”. El a studiat piata si meca-
nismele sale si a sustinut cd aceasta trebuie |3satd sa functioneze liber.
Adam Smith a fost cel mai de seama reprezentant al scolii clasice de
economie.

Economia formuleaza legi si principii care sunt folosite nu numai pentru
a explica, ci si pentru a prognoza producerea unor fapte si fenomene eco-
nomice si pentru a influenta desfasurarea lor. intelegerea si anticiparea unor
fenomene, precum somaJUI inflatia sau criza economicd, reprezintd premise-
le adoptarii acelor masuri care pot limita si atenua consecintele negative ale
acestora, contribuind chiar la depasirea ior.

Economia, ca stiinta, indeplineste trei functii:

« explica fapte si fenomene economice: de exemplu, formarea pretunlor

e prognozeaza producerea unor fapte si fenomene economice: de exemplu,
cresterea consumului atunci cand cresc veniturile;

e propune cii de influentare a modului n care se desfasoara faptele si
fenomenele economice: de exemplu, cdi de reducere a costului.

Economia explica activitatea desfasurata atat la nivel microeconomic, cat
si macroeconomic. -

e La nivel microeconomic, este studiatd activitatea firmelor si comporta-
mentul indivizilor In calitate de producétori sau de consumatori. Conceptele
microeconomice fundamentale sunt: pretul, venitul, cheltuielile de productie,
cererea, oferta, concurenta etc.

e La nivel macroeconomic, este studiatd economia reald ca infreg, ca
ansamblu. Conceptele macroeconomice fundamentale sunt: gradul de ocu-
pare a fortei de munc3, produsul intern brut — PIB, venitul national, cererea
totala (agregata) nivelul preturilor, cheltuielile globale etc.
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C. Perspectiva economiei asupra realitatii

Economia atrage atentia asupra faptului cd oamenii triesc sub imperiul
unor constrangeri: raritatea mijloacelor de satisfacere a trebuintelor, care ji
obliga sd actioneze rational, eficient.

Notiunea de raritate exprima faptul cda oamenii nu pot
avea toate bunurile si serviciile pe care le doresc.

Existenta oamenilor depinde de bunurile
si de serviciile produse pentru a fi consu-
mate si, In ultima instanta, de resursele
materiale si umane care pot fi utilizate n
activitatile economice. Dar, resursele se ga-
sesc in cantitati limitate. De aceea, bunurile
si serviciile sunt produse in cantitati limitate,
care se dovedesc insuficiente in raport cu
trebuintele si dorintele camenilor.

Raritatea resurselor ne obligd la discer-
namant si la un comportament economic
rational.

Oamenii trebuie sd aleaga unele bunuri si servicii si sd
renunte la altele.

Ei trebuie s& decid3 ce intrebuintare vor da resurselor, ce bunuri si servicii
vor produce, deci ce trebuinte vor fi satisficute. Resursele fiind limitate,
optiunea pentru anumite bunuri si servicii va Tnsemna, implicit, renuntarea la
altele, deoarece intrebuintarea resurselor intr-un anumit mod elimin3 posibili-
tatea utilizrii lor in orice alt mod.

Cea mai bund alternativi Ia care se renunta atunci cand se opteazs pentru
O anumita intrebuintare a resurselor reprezinta costul de oportunitate al
deciziei adoptate. Deoarece orice alegere are un cost, oamenii trebuie sa
opteze rational, cantarind avantajele si dezavantajele, beneficiile si costurile.

O alegere este rationals daci, de pe urma sa, se obtin beneficii mai mari
decét costurile pe care le implica. L

E] 2

.. Conceptele-cheie ale lectiei:'

e €Cconomie e Microeconomie
o raritate e Macroeconomie
e cost de oportunitate
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Sarcini de lucru

E® Sunteti de acord cu urmétoarele afirmatii? Justificati rspunsul!

a. Economia este o stiinta cu utilitate practica, nu si teoretica.

b.Intelegerea si anticiparea unor fenomene precum somajul, inflatia sau crizele
economice reprezintd premisele adoptarii acelor masuri care pot limita si atenua con-
secintele negative ale acestora.

¢. Oamenii trebuie s& aleagd unele bunuri si servicii si sd renunte la altele.

d.Bunurile si serviciile sunt produse n cantitati limitate, care se dovedesc insufi-
ciente Tn raport cu trebuintele si dorintele oamenilor.

EX Identificati enunturile care exprim3 realitdti microeconomice, respectiv pe cele
care exprima realitdti macroeconomice:

a.in luna aprilie, Banca Romaneascd a redus dobanda la creditul pentru
achizitionarea de locuinte de la 8,9% la 7,25%.

b.Inundatiile din Banat, din vara anului 2005, au distrus culturile de grau, fapt care
a determinat cresterea pretului graului.

c. Volumul investitiilor stréine directe in economia roméneasca s-a ridicat, in 2005,
la un total de 5,2 miliarde de euro.

d.Compania Nationald a Huilei Petrosani a disponibilizat, in luna martie a anului
2005, 512 angajati, alti 223 urmand a fi concediati in aprilie.

e.In perioada 2001-2005, exporturile romanesti au crescut cu 75%, de la 12722
milioane de euro la 22 255 milioane de euro.

f.n martie 20086, rata inflatiei a fost de 0,21%.

g. Priméria municipiului Satu Mare a comandat elaborarea Planului urbanistic gene-
ral firmei Planwerk Cluj, In baza unui contract in valoare de 185 734 lei.

E}| Care este costul de oportunitate platit in fiecare dintre urmétoarele situatii?

a. Maria a economisit 50 de lei. l-ar placea foarte mult s3-si cumpere o pereche de
pantofi, dar sora ei, Raluca, are nevoie de un dictionar enciclopedic si a rugat-o sa
imprumute banii necesari. Maria a acceptat.

b. Périntii i-au cerut Doinei s& se gandeascd si sa aleaga, din timp, ce cadou i-ar
plécea s& primeasca de ziua ei: un CD-player sau o vacanta la munte. l-au spus ca nufsi
pot permite s& i le ofere pe amandoua. Doina a ales CD-playerul.

¢. Anul acesta, Adrian va sustine examenul de bacalaureat. El se gandeste cd va tre-
bui s3 renunte la antrenamentele zilnice de baschet si la duminicile petrecute cu pri-
etenii, pentru a avea mai mult timp de studiu. Cel mai mult regretd antrenamentele.

A Comentati urmatoarele afirmati:
e Nimic nu este gratuit. Totul se plateste.
e Nu putem obtine toate lucrurile de care avem nevoie sau pe care le dorim.
Identificati conceptele<cheie la care se refera cele doud enunturi.




Consumatorul §i\ comportamentul
sdu (costul de oportunitate,
utilitatea economica)
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Nevoi si resurse

Nevoile sau trebuintele sunt motorul oricdrei activitdti umane: art,
politicd, justitie, economie. Astgl, oamenii produc bunuri si servicii pentru c3
au nevoie sa le consume. Nevoite de consum depasesc Tnsa intotdeauna posi-
bilitatile de satisfacere a lor, resursele disponibile nefiind niciodata suficiente.
De aceea, oamenii trebuie sa adopte decizii rationale de utilizare a resurselor
existente.

Problema fundamentald a economiei consta in existenta unor resurse limi-
tate cu care oamenii trebuie sa satisfaca nevoi aflate mereu in crestere.

A. Nevoile

Nevoile sau trebuintele economice sunt nevoile care se
satisfac prin consum de bunuri si servicii.

Viata oamenilor presupune satisfacerea unor necesitati biologico-materiale
(fundamentale pentru supravietuire) si sociale.

Nevoile unei persoane, cum ar fi cele de hrand, locuinta, Imbracaminte,
ingrijire medicald, educatie etc., sunt trebuinte individuale. in afard de aces-
tea, exista si trebuinte colective, ale unor grupuri sociale sau ale societatii in
ansamblul sau. Astfel sunt: nevoia de ordine publica, de aparare national,
de protectie sociala etc.

Trebuintele oamenilor nu pot fi satisfdcute in totalitate.

O persoana Tsi poate satisface, la un moment dat, doar anumite trebuinte.
De exemplu, daca ne asezam la masa, putem manca pe saturate si deci ne
putem satisface deplin nevoia de hrana. Dar aceasta nu inseamna satisface-
rea tuturor trebuintelor si, n plus, nevoia de hrana se va regenera pe masura
ce organismul va consuma energia acumulata.

Nu toate trebuintele existente vor putea fi satisfacute, pentru ca nu se pot
produce toate bunurile si serviciile necesare.

Pe mdsura ce anumite trebuinte sunt satisfacute, apar altele noi. La aceasta
contribuie sporirea si diversificarea ofertei de bunuri si servicii, modificarea
preferintelor consumatorilor si, in zilele noastre, reclama facuta produselor noi.

. al'"
PRy . .




Consumatorul si comportamentul sau rational

In decursul timpului, trebuintele se multiplica.

Ritmul in care trebuintele umane se multiplici este mai rapid decat posi-
bilitatile de satisfacere a lor. Nevoile de consum ale oamenilor nu
sunt niciodata pe deplin satisfacute.

In prezent, avem nevoie de bunuri si servicii, precum calculatoarele
personale, programele de calculator, posta electronics (e-mail), Internetul
etc., produse de care nu aveam nevoie acum 10-20 de ani, pentru simplul mo-
tiv cd acestea nu existau. Intre timp, acestea au aparut pe piata, oamenii au
devenit constienti de utilitatea lor, iar oferta in domeniul tehnologiei informa-
tionale s-a diversificat. Astazi, nu ne mai multumim s3 posedam un calculator
personal, ci ne punem problema tipului de calculator, a performantelor sale,
a posibilitatilor de informare si de comunicare pe care acesta ni le asigura.

Satisfacerea nevoilor are loc in ordinea importantei lor.

Oamenii au o multitudine de nevoi, dar de importanta diferita. Unele sunt
nevoi elementare, legate de supravietuire (hran, apa, aer, odihna etc.), altele
sunt nevoi complexe, determinate de exigentele vietii in societate, de dorinte
si de aspiratii (confort, statut social, apreciere, afirmare etc.). Acestea din
urmad capdta importantd pe masura ce nevoile elementare sunt satisficute.

In raport cu trebuintele pe care le satisfac, bunurile sunt apreciate ca fiind
de strictd necesitate (alimente, imbricaminte, locuinta etc.) sau articole de
lux (parfumuri, bijuterii, haine de blan etc.).

Spre deosebire de bunuri, care sunt obiecte palpabile ce pot satisface tre-
buinte si dorinte umane, serviciile sunt activitati desfasurate Tn folosul ocame-
nilor (de exemplu: asistenta medicald, salubritatea, transporturile de cilitori
sau de marfuri etc.).

B. Resursele de productie

Resursele de productie sunt grupate in trei categorii: re-
surse naturale, resurse umane si bunuri de capital.

Producerea bunurilor si serviciilor presupune consum de resurse materiale
si umane si se realizeaza cu eforturi si cheltuieli. Dintre resursele folosite in
activitatea economicad, amintim: uneltele, masinile, instalatiile, echipamen-
tele, cladirile, mijloacele de transport si cdile de comunicatie, munca, paman-
tul, resursele minerale de toate tipurile etc.
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Resursele naturale utilizate de oameni in activitatile economice sunt; tere-
nurile agricole, padurile, apa, zacdmintele de minereuri, de carbune, de pe-
trol sau de gaze naturale etc. Unele dintre acestea se epuizeaza prin folosirea
in procesele de productie (petrolul, gazele naturale, carbunele, minereurile).
Altele, desi sunt folosite, nu se epuizeaza pentru cd au capacitatea de a se
regenera (pamantul, apa).

Resursele umane sunt reprezentate de populatia aptd de munci, in care
sunt incluse persoanele cu varsta cuprinsa intre 16 si 60 de ani si a cdror stare
de sandtate le permite s munceasca — varsta minima legald de angajare este
de 16 ani; varsta minima de pensionare este de 57 de ani pentru femei si
62 de ani pentru barbati, limitele urmand a fi majorate treptat la 60 si, respec-
tiv, 65 de ani. Totodata, calitatea resurselor de munca depinde de nivelul de
educatie al populatiei si se exprima prin gradul de calificare profesionala.

In categoria resurselor umane este inclus si spiritul antreprenorial, prin
care se intelege capacitatea de initiere a unei activitati economice si de asu-
mare a riscurilor pe care le presupune o0 asemenea initiativa.

Bunurile de capital mai sunt denumite simplu capital sau bunuri de pro-
ductie. Acestea pot fi: masini, utilaje, echipamente de productie, mijloace de
transport, energie etc. Spre deosebire de bunurile de consum care satisfac
nevoile populatiei, bunurile de productie sunt utilizate pentru a realiza bunu-
rile si serviciile destinate consumului.

Resursele sunt limitate.

Indiferent ca este vorba de resursele naturale sau prelucrate, de materii prime,
de energie sau de resursele umane, resursele existente sunt limitate. in raport cu
nevoile, resursele sunt intotdeauna insuficiente. Asa se explica faptul ca oamenii
nu pot produce si, deci, nu pot obtine toate lucrurile de care au nevoie sau pe
care si le doresc. Ei trebuie sa decida in legatura cu modul de intrebuintare a re-
surselor de care dispun la un moment dat, alegand intre diferite variante (optiuni).

Economia studiaza, Intre
altele, modul in care oamenii
iau decizia de a aloca resurse
limitate pentru a satisface tre-
buinte mai mari decat posi-
bilitatile existente.

Oamenii trebuie s3 dea raspunsuri
la urmatoarele htrebdri fundamentaie
o Ce si se produci?

o Cat sd se produca?
o Cum si se producd?
‘e Pentru cine sd se producéi?

Conceptele-cheie ale lectiei:

o trebuinte economice e bunuri de capital
o bunuri; servicii o resurse naturale
o resurse de productie e resurse umane




—<—

Consumatorul si comportamentul sau rational

Sarcini de lucru

ﬂ“Sa presupunem ca in saptamana ur- [~ gz s™ T\ rer Economie
matoare veti avea trei lucrdri: la limba si

literatura romana, la matematici si la eco- "olrota | ™ fnots | " nota

. . . . . ore ore ore

nomie. Timpul pe care 1l aveti la dispozitie

pentru a pregati aceste lucrdri este de 0 3 0 2 0 3
8 ore si vreti s3 obtineti note care s3 vi ! 4 [ 3 ! 4
dea 0 medie maxima. Cat timp veti aloca 2 7 2 5 2 6
pentru pregétirea fiecarei lucrdri, tinand 3 8 3 7 3 8
cont de faptul ca ntre timpul de studiu si 4 9 4 9 4 9
notele pe care le puteti obtine exist3 T 110 = 110 5 [ 10

corelatia din tabelul aliturat?

P Comentati urmatoarea afirmatie:
Nu este adevdrat ca nevoile nu pot fi safisfacute integral. Eu pot sa beau in
fiecare dimineata cdt de mult lapte vreau.

Bl Artati care dintre datele de mai jos (preluate din Anuarul statistic al Romaniei,
2004) reprezintd resurse de productie. Justificati réspunsul.

a. Populatia: 21,73 mil. locuitori (la 1 iulie 2003).

b. Suprafata: 238 391 km2.

C. Resurse naturale: petrol, gaze naturale, cirbuni, minereuri feroase si nefe-
roase, zacdminte de aur, argint si bauxitd, mari rezerve de sare.

d. Produsul intern brut Tn anul 2005: 287 186 milicane lei (preturi curente)*.

¥ Grupati urmitoarele resurse de productie in trei categorii — resurse de munc3,
resurse naturale si bunuri de capital: unelte, masini, instalatii, cladiri, apa, terenuri
agricole, mijloace de transport, ci de comunicatie, energie, paduri, carbune, petrol
si gaze naturale, cunostinte si deprinderi profesionale, abilitati antreprenoriale.

E& Consiliul local al municipiului Medias si-a stabilit urmatoarele proiecte prioritare in
pericada 2005-2009:
a. 5a reabiliteze sase blocuri de locuinte pentru tineret (cost mediu: 43,33 mi-
lioane lei).
b. Sa modernizeze patru retele de canalizare (costuri: 12, 30, 50 si 168 milioane lei).
C. 5 repare sau sa construiasca cinci poduri si pasaje (cost mediu: 52 milioane lei).
Pentru reabilitarea blocurilor se pronuntd 10 consilieri; pentru modernizarea cana-
lizérii, 7 consilieri; pentru repararea podurilor si pasajelor, 8 consilieri.
Consiliul local dispune, pentru 2006, de un buget de investitii de 260 de milioane lei.
Ce optiuni are consiliul local? Care este costul de oportunitate al fiecirei optiuni?
Care optiune va avea sprijinul celor mai multi consilieri?

* Sursa: Comisia Nationald de Prognoza, mai 2006.
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Consumatorul si comportamentul siu
(costul de oportunitate, utilitatea economica)

Consumatorul este persoana care utilizeazd bunuri si servicii n
scopul satisfacerii trebuintelor sale.

Consumatorul se defineste prin: e trebuintele si preferintele sale;
e veniturile de care dispune.

Consumatorii au libertatea de a alege ce, cat si de la cine vor cum-

para. intr-o economie de piatd, consumatorul este suveran,

intrucat, in ultima instanta, decizia producatorului de a fabrica un bun sau
un altul depinde de optiunile consumatorului.

A. Utilitatea economica

Preferintele consumatorilor se exprima in utilitatea bunu-
rilor si serviciilor. l

in mod obisnuit, asociem bupurllor st serviciilor o anumita utilitate, intele-
gand prin aceasta posibilitatea ‘&4 respectivul bun sau serviciu s3 satisfacd o
anumita trebumta. In acest sens, utilitatea aratd masura in care se satisface
0 trebuinta.

Desi in limbajul curent nu se face distinctie intre ,util” si ,folositor”, pen-
tru un economist termenii nu sunt sinonimi. Un anumit lucru poate sa nu fie
neaparat folositor (ne referim la functionalitatea lui), dar sa fie apreciat de
anumite persoane si sa le produca acestora satisfactii, deci sa aiba utilitate.
De exemplu, un obiect de artd nu este neaparat un obiect util sau folositor, dar
iubitorii de frumos resimt o satisfactie deosebita atunci cand il contempla.
Asa se face cd, din punct de vedere economic, obiectele de artd au utilitate.

Din punct de vedere economic, utilitatea este satisfactia sau placerea
resimtitd de o persoand in urma consumarii unui anumit bun sau serviciu.

Aprecierea utilitatii unui bun sau serviciu este subiectivd.

Acelasi bun sau serviciu poate fi util pentru o anumitd persoana, dar inutil
pentru o alta. Un medicament este util pentru o persoand bolnavd, dar inutil

s
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pentru un om sanatos, la fel cum o pereche de pantofi barbatesti marimea
42 nu are utilitate pentru un barbat care are nevoie de incaltaminte numarul
45 sau pentru o femeje.

Al. Utilitatea totala

Utilitatea totald (U,) reprezints satisfactia totald resimtitd de un
consumator Tn urma consumdrii unui numir oarecare de bucati
dintr-un bun.

Sa presupunem ca un consumator oarecare m3nancs 5 bomboane de cio-
colata. Satisfactia resimtitd dupd ce a mancat prima bomboana este, s
spunem, de 10 unitati de utilitate*. A doua bomboan3 are o utilitate de
numai 8 unitati de utilitate, a treia 5, a patra 2, iar a cincea 0. In acest caz,
utilitatea totald este de 25 de unititi de utilitate (10+8+5+2+0=25)

Daca sunt consumate n bucati dintr-un bun oarecare, utilitatea total3 va fi
satisfactia resimtita in urma consumarii celor n bucdti din bunul respectiv.

Notam:

Uy = utilitatea primei bucati care se consuma3;

U, = utilitatea celei de-a doua bucati care se consum3;
U3 = utilitatea celei de-a treia buciti care se consumi:...
utilitatea celei de-a n-a bucati care se consum3;
Uy = utilitatea totala;

Ut = U1 + UZ + U3 + ...+ Un =3 Ul , unde i = 1,2,...,n.

Rezulta: Uy=Z U;,undei=1,2,3, ..., n.

o
>
Il

A2. Utilitatea marginala

Utilitatea marginald (Umg) reprezintd satisfactia suplimentar3 resim-
titd de un consumator n urma consumirii unei unitati suplimentare
dintr-un bun, ceilalti factori rimanand constanti.

Revenim la consumatorul nostru de bomboane. Prima bomboani are utili-
tatea de 10 unitati de utilitate, iar a doua, de 8 unitati de utilitate. Mancand
a doua bomboana, consumatorul resimte, asadar, o satisfactie suplimentar
de 8 unitati de utilitate. Cu alte cuvinte, utilitatea marginala a celei de-a doua
bomboane este 8 unitati de utilitate. Bomboana a treia are utilitatea 5.

*In scopuri didactice, introducem unitatea de utilitate ca etalon pentru a compara satis-
factia resimtitd in urma consumérii diferitelor bunuri, adic3 utilitatea acestora,
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Mancand si aceasta bomboana, satisfactia resimtita de consumator creste cu
inca 5 unitati de utilitate. Deci, bomboana a treia are utilitatea marginala 5.
Mancand si a patra bomboana, satisfactia resimtita creste cu inca 2 unitati de
utilitate, iar cu urmatoarea bomboana s-a ajuns la saturatie.

Bomboana a cincea nu mai determina cresterea utilitatii totale, ceea ce
conduce la concluzia ca utilitatea marginald a celei de-a cincea bomboane
este zero. In mod normal, consumatorul nu va mai manca alte bomboane.
Daca nu procedeaza asa, ci continua sa manance, satisfactia resimtita scade,
iar utilitatea marginald devine negativa.

Tabelul 1.1 — Utilitatea marginald a bomboanelor

Bomboane Utilitatea - Utilitatea marginala
consumate totald (Uy) (Umg)
nici una 0

> 10-0 = 10
prima 10

> 18-10 =8
a doua 18

> 23-18 =5
a treia 23

> 25-23=2
a patra 25

> 25-25 =0
a cincea 25

Formula dupa care se calculeaza utilitatea marginala este deci:

AU
Umg = AQ I

unde: Umg = utilitatea marginald; AU = variatia utilitatii; AQ = variatia can-
titatii consumate.

Din Tabelul 1I.1, se observa ca, pe masura ce numaru! bomboanelor man-
cate creste, ut|||tatea marginald a acestora scade (de la 10 la 8, apoi la 5siin
continuare la 2, pana cand ajunge la 0), in timp ce utllltatea totala resimtita
de consumator creste.

S& reprezentam acum grafic evolutia utilitatii totale si a celei marginale
(Figura 11.1), folosind datele din Tabelul il.1. Pe axa verticald marcam utilitatea
totald, respectiv marginala, iar pe cea orizontald, numarul bomboanelor
consumate.
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Prin definitie, utilitatea totala
este suma utilitatilor individuale in
conditiile consumarii unei can-
titati oarecare dintr-un bun.

Pe masura ce se consuma can-
titati suplimentare de ciocolats,
utilitatea totald creste cu o rata
descrescatoare, atinge o valoare
maxima si apoi incepe sa scada.

Prin definitie, utilitatea margi-
nald reprezintd variatia utilitatii
totale in conditiile In care canti-
tatea consumata dintr-un bun se
modifica cu o unitate.

Utilitatea marginald descreste
pe mdasura ce creste consumul.
Aceasta atinge valoarea zero
atunci cand utilitatea totala este
maxima, iar apoi, cand utilitatea
totala incepe sa scada, capata
valori negative.

Evolutia utilitati marginale, in
functie de cantitatea consumata,
este definita de legea descregterii
utilititii marginale. Conform aces-
tei legi, utilitatea marginald se
diminueazd pe masurd ce creste
‘Cantitatea in care este consumat
un bun. ”

Ur Umo A
25

Ur

20

/ S U

0 1 2 3 4 5 Q

Fig. Il.1 — U - utilitatea totald; Uy — utilitatea
marginald

La nivelul consumatorului, creste-
rea cantitatii consumate dintr-un bun
are urmatoarele efecte:

e cresterea utilitatii totale;
o sciderea utilitatii marginale.
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B. Consumatorul rational

Comportamentul consumatorului se subordoneazd unor
cerinte de rationalitate si eficientd.

Aceasta este 0 necesitate care decurge din conditia consumatorului, de
persoand cu resurse materiale si financiare limitate. S& ne amintim ca bunurile
si serviciile necesare satisfacerii trebuintelor sunt oferite n cantitati limitate si,
de asemenea, cd veniturile consumatorului sunt limitate. in aceste conditii,
consumatorul nu poate ignora efectele deciziilor sale privind cheltuielile pe
care le face.

Rational este ca satisfactia resimtita de consumator in urma cheltuirii veni-
tului de care dispune sa fie c4t mai mare. Satisfactia resimtitd reprezints
efectele obtinute in urma consumului, iar venitul cheltuit reprezintd eforturile
depuse in vederea consumului:

satisfactie resimtita
cheltuieli efectuate

eficienta consumului =

Satisfactia resimtitd de consumator reprezinta, dupa cum am stabilit ante-
rior, utilitatea, iar cheltuielile efectuate sunt la nivelul pretului platit. De aceea,
eficienta consumului se exprima sub forma raportului utilitate/pret:

unde: E = eficienta; U = utilitatea sau satisfactia resimtita; P = pretul.

in termeni de utilitate, eficienta unui act de consum se masoara prin utili
tatea pe unitatea monetara cheltuitd, iar un consumator rational obtine maxi-
mum de utilitate cumpadrdnd, cu venitul limitat de care dispune, diferite
bunuri sau servicii oferite spre vdnzare.

Sa presupunem ca un consumator dispune de un venit de 22 u.m. pe care
il foloseste pentru a cumpara diferite cantitati din doua bunuri oarecare, A si B.
Bunul A se vinde cu pretul de 2 u.m./buc:, iar bunul B se vinde cu
4 u.m./buc. Satisfactia resimtitd de consumator (utilitatea) In urma con-
sumarii mai multor unitati din cele doud bunuri se prezintad ca in Tabelul 11.2.

Tabel 1.2 — Utilitatea diferitelor unitati din doud bunuritA si B

Bunul Pretul Satisfactia resimtitd [a bucata
! Intai a doua a treia a patra a cincea
A 2 u.m./buc. 10 5 3 2 1
B 4 u.m./buc. 24 16 10 6 2

18
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Presupunénd ca va cheltui tot venitul de care dispune, ce va cumpéra un
consumator rational in acest caz?

El va urmari s3 obtind maximum de satisfactie cu venitul limitat de care dis-
pune. Dintre alternativele existente, el o va alege deci pe aceea care i asigu-
ra utilitatea maxima. Pentru a putea compara alternativele existente din punc-
tul de vedere al eficientei, vom calcula utilitatea pe unitatea monetar3 cheltui-
td (Umg/P) pentru fiecare dintre cele dous bunuri, A si B (Tabelul I1.3).

Tabelul II.3 — Eficienta consumului

Cantitatea Bunul A (P = 2 u.m./buc.) Bunul B (P = 4 u.m./buc.)
consumata U mg Umg /P Un g Un, g/p
prima bucatj 10 10:2=5 24 24:4=6
a doua bucat3 5 5:2=25 16 16:4=4
a treia bucata 3 3:2=1,5 10 10:4=25
a patra bucatd 2 2:2=1 6 6:4=15
a cincea bucata 1 1:2=0,5 2 2:4=05

Pas cu pas, actiunile consumatorului se deruleaza ca in Tabelul 1.4,

Tabelul 1.4 — Optiunile consumatorului

Optiunea posibild Umg/P Decizia de cumpirare Suma ramas§
prima bucata din bunul A 5 prima bucatd din bunul B cu 4 u.m. 22 -4=18
prima bucatd din bunul 8 6
prima bucata din bunut A 5 prima bucata din bunul A cu 2 u.m: 18-2=16
a doua bucata din bunul B 4
a doua bucati din bunul A 2,5 a doua bucaté din bunul B cu 4 u.m, 16-4=12
a doua bucati din bunul B 4
a doua bucatd din bunul A 2,5 a doua bucatd din bunul A cu 2 u.m. 12-2=10
a treia bucata din bunul B 2,5 si a treia bucatd din bunul B cu 4um. {10-4= ¢
a treia bucata din bunul A 1,5 a treia bucata din bunul A cu 2 u.m. 6-2=4
a patra bucata din bunul B 1,5 si a patra bucatd din bunulBcu4um. | 4-4= 0

Consumatorul rational va cumpara, asadar, 3 unitati din bunul A si 4 uni-
tati din bunul B, caz in care satisfactia resimtita este:
10+5+3+24+16+10+6=174 unitati de utilitate.
Aceasta este utilitatea maxima posibild n conditile date. Orice alt3
optiune presupune o utilitate mai mica.

S
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Regula de maximizare a utilititii:

~ Utilitatea maxima se obtine atunci cand utilitatea marginal3
. obtinutd cu ultima unitate monetard cheltuitd pentru achizitionarea
. unui bun este aceeasi cu utilitatea marginal3 pe ultima unitate mone-
tara cheltuita pentru orice alt bun.

Un consumator care actioneaza conform acestei reguli va alege cea mai
bund alternativd dintre cele existente si, daci preferintele, venitul sau
preturile diferitelor bunuri raman constante, nu va avea nici un motiv s3
opteze pentru altceva.

in exemplul nostru, combinatia optim3 de consum se obtine atunci cand
consumatorul cumpara 3 unitati din bunul A si 4 unitati din bunul B:

UmgA 3
= =1,5;
Pa 2
U |
m = 6 = 1,5; |
Pg 4

Rezulta;

UmgA a UmgB_

Pa Pg

Regula de maximizare a utilitatii ne spune,
de fapt, ca un consumator va obtine satis-
factia maximd dacd Tsi va cheltui venitul
disponibil astfel incat ultima unitate mone-
tara cheltuitd pentru un bun sa i procure o
satisfactie suplimentara (utilitate marginala),
egala cu satisfactia suplimentara procurata
de ultima unitate monetara cheltuitd pentru
a cumpadra oricare alt bun.

Conceptele-cheie ale lectiei:

e consumator o utilitate marginala
o eficienta consumului o utilitate totald

~




Consumatorul si comportamentul siu rational

Sarcini de lucru

¥ Care dintre relatiile de mai jos exprima echilibrul consumatorului?
a. Unga = Upgas
b. PA = PBI
C.PaxUps = Pg x Upgg:
d. PA X UmgB = PB X UmgA'
Construiti un exemplu care s3 demonstreze modul de utilizare a formulei.

B3 Completati tabelul urmator:

Cantitatea consumats 1 2 3 4 5

Utilitatea total3 10 24 29
Utilitatea marginal 10 8 3

EX un elev dispune de 50 000 de lei, bani cy care intentioneaza s cumpere prajituri
~a 10 000 lei bucata. Prima prajiturd consumatj i procura o satisfactie de 10 unitati
de utilitate, a doua 7, a treia 4, a patra 3, a cincea 2, asasea 0.
Reprezentati grafic evolutia satisfactiei totale resimtite de elev prin cheltuirea
banilor de care dispune.

4. Raportul dintre utilitatea marginald si pretul unui caiet este 0.5. Pretul unui pix
este 1 000 u.m. Ce utilitate marginali are un Pix pentru un consumator care vrea s3
obtind maximum de satisfactie cumpirand pixuri si caiete?

B un consumator dispune de 50 u.m., bani pe care fi poate cheltui pentry a
cumpara doud bunuri A si B. Bunul A se vinde cu 10 u.m. bucata, iar bunul B cu
4 u.m. bucata. Prima bucatj consumata din bunul A Ti poate aduce consumatorulyi
O satisfactie de 10 unitati de utilitate, a doua 8, a treia 5, a patra 2,5, a cincea 1, iar
a sasea 0. Similar, pentru bunul B, utilitatile marginale ar fi 5, 4, 3,2, 1,0.
Reprezentati grafic evolutia utilitstii marginale si totale in cazul celor dou3 bunuri.
Ce cantitdti din bunurile oferite spre vanzare va cumpéra consumatorul rational?

& un consumator rational are de ales intre doud bundri A si B care se vand la
preturile de 5 u.m., respectiv 3 u.m. bucata. Utilitatea marginal3 a bunului A se ex-
prima prin functia Umga = 5x + 20, iar cea a bunului B prin functia Ungs = 10 +y,
unde x si y reprezintj cantitatile in care sunt consumate bunurile respective.

Ce cantitéti din aceste dous bunuri va achizitiona consumatorul dac3 venitul pe
care 1l poate utiliza in acest scop este de 356 u.m.?

Réspunsuri: 4. 500; 5. 3 bucati din bunul A si 5 bucati din bunul B; 6. x = 25, y=77.
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Cererea

Cererea reprezinta cantitatea dintr-un bun sau serviciu pe care con-
_~ sumatorii pot si sunt dispusi s& o cumpere intr-o anumitd perioada de
. timp, la diferite preturi posibile.

Astfel definitd, cererea exprima cantitatea in care un produs este cerut pe
piata la diferite niveluri ale pretului, daca alti factori raman constanti. Cererea
ne arata in ce cantitate doresc si pot cumpara consumatorii un anumit pro-
dus in functie de pretul cerut.

Asadar, cererea exprimd.atat trebuintele si preferintele consumatorilor, cat
si posibilititile lor de cumparare. Trebuintele sau preferintele nu reprezinta o
cerere efectiva. Unei persoane poate sa-i placa foarte mult un anumit produs,
dar nu il va cumpara dacd nu poate plati pretul cerut. in acest caz, preferin-
tele nu se vor exprima pe piata sub forma de cerere.

Sa presupunem ca un consumator oarecare cumpara CD-uri. Cererea se
prezinta ca in Tabelul 11.5.

Tabelul 1.5 — Cererea de CD-uri

Pretul unui CD (u.m.) 50 | 40 | 30 l 20110
Cantitatea cerutd (numar de CD-uri) intr-o lund | 1 213 l 517

Se poate constata cd, pe masura ce pretul unui CD scade, creste numarul de
CD-uri pe care consumatorul le va cumpara. Astfel, daca la un pret de
50 u.m./CD intr-o luna se cumpara numai un singur CD, la un pret de 5 ori mai
mic (10 u.m./CD), cantitatea ceruta intr-o luna va deveni de 7 ori mai mare.

Din tabel nu reiese care este pretul pietei la care se vand CD-urile. Acesta
nu depinde numai de cerere, ci si de oferta.

A. Legea cererii

Intre pret si cantitatea ceruta existd o relatie inversd.

Daca ceilalti factori rdman constanti, atunci cand pretul unui bun scade, can-
titatea ceruta creste, iar cand pretul unui bun creste, cantitatea ceruta scade.

Grafic, relatia dintre pretul unui bun si cantitatea ceruta pe piata (legea
cererii) se reprezinta ca In Figura 1.2.

22
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PA
Consumatorul va cum- 50 \

pdra o cantitate mai mare
dintr-un anumit produs 40

dacd pretul acestuia scade \
s, invers, va cumpara o
cantitate mai mica din pro-
dusul respectiv dac3 pretul
creste. Curba cererii este 10 C
descrescatoare la pret.

30

20

0 1T 2 3 4 5 6 7 Q

Fig. .2 — Curba cererii

B. Elasticitatea cererii

Modul in care reactioneazd consumatorii la modificarea pretului
unui anumit produs reprezint3 elasticitatea cererii in functie de pret.

Daca reactia consumatorilor la variatia pretului este puternicd, inregistran-
du-se o crestere mare a cantitdti cumpérate de consumatori, chiar la o
variatie relativ mica a pretului, cererea este considerat3 elasticd. Dimpotriva,
daca reactia consumatorilor la variatia pretului este slaba, cererea este con-
siderata inelastica.

Pentru a determina gradul de elasticitate a cererii pentru un bun oarecare,
se calculeazd coeficientul de elasticitate (Ec), care reprezint3 variatia cantitatii
cerute pe piatd raportata la variatia pretului:

variatia cantitatii cerute (%) _  AQ (%)
variatia pretului (%) AP (%)

Ec =

Daca notam: Qq = cantitatea cerut3 initial pe piat3;
Q = cantitatea cerutd pe piatd dupd modificarea pretului;
Po = pretul initial;
P, = pretul final, dupa modificare,
atunci: AQ = Q; - Qq exprima variatia absolutd a cantitatii cerute pe piata;

AQ (%) =

QQ x 100 exprima variatia procentuald a cantitatii cerute;
0

AP =Py - Py exprima variatia absoluta a pretului;

AP e y ,
AP (%) = b X 100 exprima variatia procentuald a pretului.
0
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in conditiile unei relatii inverse intre cantitatea ceruta pe piata si pret, daca
AQ > 0, atunci AP < 0, si dacd AQ < 0, atunci AP > 0 . De aceea, inlocuind in
formula coeficientului de elasticitate, obtinem:
AQ . AP
Q ° Po

Ee = -

Cererea este:

o elasticd, atunci cand variatia procentuald a cantitatii cerute pe piata este

mai mare dect variatia procentuald a pretului. De exemplu, daca la o variatie

a pretului cu 10%, cantitatea cerutd pe piata variazd cu 15%, cererea este
elastica. Astfel, calculand coeficientul de elasticitate, constatam:

Ec = AQ (%) _ 15%

AP (%) 10%

e inelasticd, atunci cand variatia procentuald a cantitatii cerute pe piata
este mai micd decat variatia procentuald a pretului. De exemplu, dacd la o
variatie a pretului cu 10%, cantitatea ceruta pe piata variazd cu 5%, cererea
este inelasticd. Astfel, calculand coeficientul de elasticitate, constatam:

Ec = AQ (%) _ 5%
AP (%) 10%

o de elasticitate unitard, atunci cand variatia procentuald a cantitatii cerute
pe piatd este egald cu variatia procentuald a pretului. De exemplu, daca lao
variatie a pretului cu 10%, cantitatea ceruta pe piata variaza tot cu 10%, coe-
ficientul de elasticitate este 1:

AQ (%) 10% _ |
AP (%) 10% '

Modificarile pretului si ale cantitatii cerute pe piatd influenteaza, totodata,
si nivelul incasarilor totale ale producétorilor, respectiv nivelul cheltuielilor
totale ale consumatorilor (Tabelul 11.6).

=15>1,

=0,5<1;

Ec =

Tabelul 1.6 — Elasticitatea cererii in functie de pret

] Modificarea incasarilor totale
dgo:ll';ie:i‘;utle T::Z:'é :e Reactia consumatorului cénd:
r
2 pretul creste pretul scade
Ly iati itatii incasarile totale|incasdrile totale
Ec> 1 elastics van.a',ua cantntﬂa'gu cerute estg
mai mare decit cea a pretului | scad cresc
Ec =1 elasticitate | variatia cantit3tii cerute este|incasérile totale| incasarile totale
unitard | egald cu cea a pretului rdman aceleasi | rdman aceleasi
. __ | variatia cantitatii cerute este|incasarile totale| incasarile totale
Ec<1 inelastica RN .
mai mica decat cea a pretului| cresc scad
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e Daca cererea este elastica, scaderea pretului va determina cresterea incasa-
rilor totale, si invers, cresterea pretului va determina scaderea incasarilor totale.
e Dacd cererea este inelasticd, scaderea pretului determind scaderea
incasdrilor totale si cresterea pretului va determina cresterea incasérilor totale.
e Daca cererea este de elasticitate unitara, modificarea pretului nu afec-».
teaza nivelul incasarilor totale.
in limbaj economic, expresia ,cerere
- Cerere elasticd” nu desemneaza situatia in care
A perfect consumatorii reactioneaza la modi-
inelastica . . . oA
ficarea pretului unui bun cumparénd
maximum de cantitate posibil. O aseme-
nea reactie din partea consumatorilor
implica o cerere perfect elastica.
Grafic, cererea perfect elastica se ex-
P ' cerere primé pri'ntr-.o dreapta paraleld cu axa
N perfect ongonfcala (.anura II.3). .
P elastica In limbaj economic, expresia ,cerere
inelastica” nu se refera la situatia in care
_consumatorii nu reactioneaza la modifi-
0 Q) QyQq Q q carea pretului. Dacd pe piatd existd o
asemenea situatie, atunci cererea este
considerata perfect inelastica.
Grafic, cererea perfect inelastica se
exprima printr-o dreapta paraleld cu axa
verticala (Figura I1.3).

EC(C)<1
EC(b)=1

Ecap1

Fig. 1.3 — Elasticitatea cererii

Reactia consumatorilor la modificarile pretului unui bun este influentatad si
de alti factori, analizati in randurile de mai jOS

o P05|b|||ta';lle de substituire a bunului. in general, bununle pentru care
existd inlocuitori au o elasticitate mai mare. De exemplu, dacd vanzatorii
maresc pretul cartofilor, consumatorii vor cumpdra cantitati mai mari de orez,
de paste sau de alte legume care pot inlocui cartofii.

e Ponderea in venit. Elasticitatea cererii este mai mare in cazul bunurilor
pentru care consumatorii cheltuie o parte mai mare din venitul obtinut. De
exemplu, cresterea cu 10% a pretului unui kilogram de sare, ceea ce in
marime absolutad poate insemna cateva zeci de lei, nu va determina reducerea
semnificativd a consumului de sare, in schimb cresterea cu 10% a pretului
unui televizor, adicd o marire cu cel putin cateva sute de mii de lei, va avea
drept consecinta scaderea numdrului de aparate cumparate.
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o Utilitatea bunului. Dupa utilitatea lor, bunurile pot fi de strictd necesitate
(precum padinea, energia electricd) sau de lux (parfumurile, diamantele sau
alte produse la care consumatorii pot renunta). Cererea pentru bunurile de
stricta necesitate este in general inelastica, n timp ce cererea pentru arti-
colele de lux este elasticd. Daca pretul painii creste, cantitatea de paine solici-
tatd de cumpadratori nu va scddea in mod semnificativ, asa cum se va intam-
pla In conditiile in care creste pretul diamantelor.

o Timpul. Timpul este un factor hotarator pentru modificarea obisnuintelor
de consum. Nu de putine ori, consumatorii aleg un anumit produs si Il cum-
pdra in continuare, chiar daca pretul acestuia a crescut, deoarece s-au obis-
nuit sa 1l consume. Ei au nevoie de timp pentru a ,testa” un produs nou. Pe
termen scurt, cererea este in general inelastica.

C. Modificarea cererii

Pretul este factorul cel mai important care determina cantitatea in care va fi
cumparat un produs. Dar el nu este singurul factor. Cererea este influentata si
de alti factori, cum ar fi: preferintele; veniturile si numdrul consumatorilor, pre-
turile altor bunuri.

Pe acestia nu i-am luat in considerare atunci cand am cercetat corelatia din-
tre pret si cantitatea cerutd, deoarece am presupus cd rdmdén constanti. In reali-
tate nsa, preferintele, veniturile si numarul consumatorilor se modifica, la fel ca
si preturile altor bunuri, iar odata cu acestea se modifica si cererea pe piata.

Preferintele consumatorilor se pot schimba, iar cantitatea ceruta dintr-un anu-
mit produs creste sau scade in functie de sensul acestei schimbdri. De exemplu,
daca la moda ajung pantofii cu talpa groasa, atunci cererea pentru acest tip de
incdltaminte creste, dar scade cererea pentru pantofii cu talpa subtire.

Cresterea veniturilor consumatorilor este urmata, in general, de cresterea ce-
rerii. Consumatorii vor cumpara mai multe alimente sau mai multe produse cos-
metice, daca vor dispune de mai multi bani. Scaderea veniturilor consumatorilor,
dimpotriva, determina scaderea cererii pentru aceste produse. Exista si situatii in
care o crestere a veniturilor este urmata de scaderea cererii pentru un anumit
bun sau serviciu. De exemplu, daca venitul unei persoane creste suficient de
mult, astfel incat sa isi poata cumpadra un automobil, atunci aceasta va renunta
la transportul Tn comun. In acest caz, va creste, asadar, cererea de autoturisme,
dar va scadea cererea pentru servicile oferite de societatile de transport in
comun.

Bunurile pentru care cererea creste, daca veniturile cresc, sunt bu-
nuri superioare.

Bunurile pentru care cererea scade, daca veniturile cresc, sunt bu-
nuri inferioare.
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Cresterea sau scaderea numarului consumatorilor determind o modificare,
in acelasi sens, a cererii. Astfel, cererea creste dacd numarul consumatorilor
creste si scade daca numarul acestora scade.

Preturile altor bunuri influenteaz si ele cererea. In raport cu un anumit
bun, pot exista bunuri substituibile si bunuri complementare. De exemplu,
zaharina este un substitut al zaharului, in timp ce tastatura si monitorul unui
calculator sunt bunuri complementare.

Bunurile substituibile sunt acele bunuri care pot fi consumate unul
n locul altuia.
Bunurile complementare sunt bunurile care se consuma impreun3.

Daca pretul zaharului creste, cererea pentru zahar va scadea, in schimb va
creste cererea pentru inlocuitorii de zahar, precum zaharina. Cresterea pretu-
lui unui bun determind cresterea cererii pentru bunurile care il pot substitu.
Invers, scaderea pretului bunului respectiv determind scaderea cererii pentru
bunurile substitute.

Daca pretul monitoarelor creste, cererea de monitoare va scadea si, odata
Cu aceasta, va scadea si cererea de tastaturi pentru calculatoare. Cresterea
pretului unui bun va determina scaderea cererii pentru bunurile care Ti sunt
complementare, si invers, scaderea pretului bunului respectiv determing cres-
terea cererii pentru bunurile complementare.

In concluzie:

e intre pretul unui bun si cere-
rea pentru bunurile care 1l pot sub-
stitur exista o relatie directa;

e intre pretul unui bun si cere-
rea pentru bunurile comple-
mentare lui exista o relatie inversa.

Modificarea preferintelor, a veni-
turilor sau a numdrului consuma- >
torilor, precum si a preturilor altor Fig. Il.4 — Modificarea cererii Q
bunuri determina modificarea cererii (Figura 11.4); drept urmare, aceasta va
creste (curba cererii se deplaseaza spre dreapta) sau va scadea (curba cererii se
deplaseaza spre stanga).

PA G,

.~ Conceptele-cheie ale lectiei:

o cerere e bunuri substituibile si
o cerere elastica si inelastica complementare
e bunuri superioare si inferioare

27
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Sarcini de lucru

¥ S5 presupunem c3 Tn fiecare an, scoala voastra realizeaza venituri importante din
vanzarea de bilete la Balul Bobocilor. Pentru a dota echipa de teatru cu costume noi,
conducerea scolii se gandeste sa mareasca pretul biletelor de la 5 lei la 7 lei. Timp de o
saptamana, testati piata in randul elevilor din scoald pentru a determina cte bilete pen-
tru Balul Bobocilor se cumpard intr-o saptamana la pretul actual si cate se vor cumpéra
saptdmanal la pretul mai mare. Pe baza acestor date, determinati dacj, in acest inter-
val de pret, cererea este elastici sau inelastica si, pe baza informatiilor colectate, Thain-
tati o propunere consiliului de administratie al scolii.

PA Reprezentati grafic relatia dintre preful unui bun si cantitatea cerut3 si modifi-
carea cererii ca urmare a modificdrii numarului de consumatori.
P
- B} jhtre venitul consumatorului si cerere existd o relatie directd. Cu toate acestea, in
“anumite situatii, se constatd o scddere a cererii atunci cand veniturile cresc.
a. Dati un exemplu de asemenea situatie.
b. Cum se explicd scaderea cererii in acest caz?

& Modificarea pretului la care se vinde un produs are consecinte asupra incasérilor
totale ale producatorilor.

Este posibil ca incasarile producatorilor sd scada, desi preful bunurilor produse
creste? Explicati. Dati un exemplu care sa ilustreze aceasta situatie.

BEA s3 presupunem c3, la un moment dat, se inregistreaza o crestere cu 10% atét a
pretului unui kilogram de sare, cat si a pretului unui frigider.

Tn cazul cirui produs cantitatea cerutd se modificd mai mult, ca urmare a cresterii
pretului? De ce?

~m\a Pretul unui bun creste de la 1 000 u.m. la 1500 u.m. Acest fapt determina
scaderea cantitatii cerute cu 20%.
Ce fel de cerere existd pe piatd? Reprezentati grafic.

Un agent economic vinde zilnic 120 kg de fructe, cu 3 lei/kg.

Cum se modificd incasdrile zilnice ale acestui agent economic, dacd el mareste
pretul la 3,5 lei/kg, in conditiile in care coeficientul de elasticitate al cererii este 1,2?
Reprezentati grafic cererea.

E! Cénd pretul unui bun este de 5 000 u.m., cantitatea ceruta din acest bun este de
100 de bucati pe saptamana. Coeficientul de elasticitate al cererii este 1,9.
Care va fi cantitatea cerutd pe piatd, daca pretul creste cu 10%?

Ve

Rédspunsuri: 6. Ec < 1; 7..Cresceu 12,5%; 8. Qq = 81.
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Sinteza recapitulativa

Activitatea economica:
e are drept scop satisfacerea trebuintelor;

e presupune utilizarea si consumarea unor resurse naturale, de munci si
de capital; resursele sunt limitate si au intrebuintari alternative, de aceea,
oamenii trebuie sa decida ce intrebuintari vor da resurselor de care dispun, ce
vor produce, cat vor produce, pentru cine vor produce;

e este desfasuratd de oameni motivati de propriile lor interese.

intr-o economie de piata:
e oamenii sunt consumatori si/sau producatori;

e consumatorii cumpara bunuri si servicii pe care le folosesc pentru a-si sa-
tisface trebuintele; ei sunt liberi sa aleaga ce, cét si de la cine sa cumpere si
urmaresc sa obtind maximum de satisfactie prin cheltuirea venitului de care
dispun;

e satisfactia resimtitd de consumator in urma consumarii unui bun
reprezintd utilitatea economicd a bunurilor; pe masura ce creste cantitatea in
care este consumat un bun, utilitatea totald creste cu o rata descrescatoare
(utilitatea marginala);

o satisfactia consumatorului este maxima atunci cand utilitatea marginal3
obtinuta cu ultima unitate monetara cheltuita este aceeasi indiferent de
bunul achizitionat;

e trebuintele consumatorilor se exprima in cererea de bunuri si servicii; ce-
rerea arata in ce cantitate doresc si pot cumpara consumatorii un anumit bun
in functie de pretul acestuia;

e cererea este cantitatea de bunuri si servicii pe care consumatorii pot si
sunt dispusi sa 0 cumpere intr-o anumita perioada de timp in functie de pret;
intre pret si cerere exista o relatie inversa: dacd pretul scade, cantitatea
ceruta creste si invers; cererea poate fi elasticd (AQ% > AP%), inelastici
(AQ% < AP%) sau de elasticitate unitard (AQ% = AP%);

e cererea se modificd atunci cand se modifica preferintele, veniturile si
numarul consumatorilor, preturile bunurilor substitute si complementare.
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efiniti:{ economjai utmtatea economtca, utilitatea marginala, cererea, elastici-
tea cerern\cereréa perfect inelastica, “bunurile complementare.

2] C|a5|f|ca';|" nev0||e bununle resursele si tipurile de cerere, indicdnd, de fiecare
- dat3, criteriul de clasificare. :

\ =a~~ER Precizati doi factori care influenteazi utilitatea, cererea si elasticitatea cererii.

Y,
- @Scrieti formulele corespunzitoare urmétorilor indicatori, precizand si semnificatia
fiecaruia dintre simbolurile folosite: utilitatea totala si utilitatea marginala.

( 5.5 Reactia consumatorilor la modificarea pretului unui bun oferit pe piatd se
" mdsoard cu ajutorul unui indicator.

o Care este acest indicator?

e Cum se calculeaza acesta?

e Ce importantd prezintd acest indicator pentru agentii economici?

&
— i\/ﬂ):e relatie existd intre utilitate si consum? Reprezentati grafic.

Rezolva';l urmatoarele probleme:

“a.\Un consumator rational dispune de un venit de 10 u.m. pe care 1l poate chel-
tuNpehtru a achizitiona doud bunuri A sau B. Pretul bunului A este 2 u.m., iar al
bunului B, de 2,5 u.m. Dacd ar consuma, in mod succesiv, sase unitati din bunu! A,
consumatorul ar resimti urmatoarele satisfactii: 10, 8, 6, 5, 2 si 1, iar daca ar con-
suma sase unitati din bunul B, satisfactiile resimtite in fiecare caz in parte ar fi : 20,
15, 122, 10, 5, 2'A.

Ce cantitati din cele doud bunuri va achizitiona consumatorul rational?

Presupunand ci venitul de care dispune consumatorul creste cu 50%, ce satis-
factle maxima ar putea resimti acesta?

Cb, Un consumator rational are de ales intre doud bunuri A si B care se vand la
pretunle de 1 u.m., respectiv 2 u.m. Utilitatea marginald a bunului A se exprima prin
functia Upga = §+ X, iar cea a bunului B, prin functia Upgg = 20 — Y, unde X si y
reprezintd cantitatile in care sunt consumate bunurile respective. Determinati X i y
pentru un venit de 15 u.m.

c. Cererea unui bun se exprima prin functia C = 25 - 2P. Calculati coeficientul de
elasticitate la pret si reprezentati grafic aceastd cerere, daca preful creste de la
2um.la3um.

Réspunsuri: 7. a. 1 bucatd din bunul A si 3 bucati din bunul B; Urma1 = 76,5
b.x=7y=4




PRODUCATORUL/TNTRERRINZATORUL
| 31 COMPORTAMENTUL SAU RATIONAL

Proprietaa\gi

\Iibera inifiativa
~ \
" Factorii de producfie 5i combinarea
acestora. Eficienta economic
si productivitatea

\

- Costul si profitul
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& Proprietatea si libera initiativa

A, Intrepnndenle — agent economic

N

Producatoru% este persoana care utilizeaza resurse (naturale, de
munca si de capital) pentru a produce bunuri i servicii.

Producatorul-intreprinzator isi asuma riscul initierii unei activitati econo-
mice, motivat de dorinta de a obtine profit. In acest scop el achizitio-
neaza, combind si utilizeaza factori de productie.

Ca manifestare a liberei lor initiative, intreprinzatorii pot investi in
domeniile de activitate pe care le stabilesc ei insisi, pot decide ce, cat §i cum
sa produca, respectand legile existente. Ei pot angaja lucratori, pot organi-
za productia si, de asemenea, pot stabili preturile produselor pe care le
ofera pe piata.

Intreprinderile reprezint3 unitatile economice de baza la nivelul cdrora
se desfasoara activititi de productie si de distributie a bunurilor si servidiilor.

In acest scop, intreprinderile achizitioneaza bunuri de productie, angajea-
za lucrétori, combina factorii de productie, stabilesc preturile la care isi vor
vinde produsele. Altfel spus, la nivel de intreprindere se decide ce, cat, cum
si pentru cine se produce.

Intreprinderile sunt specializate pe domenii de activitate.

Fiecare intreprindere produce si oferd anumite bunuri sau servicii. In func-
tie de tipul de activitate in care s-au specializat intreprinderile, acestea pot fi
industriale (fabricile), agricole (fermele), comerdale, prestatoare de servidii etc.

Intreprinderile au diferite dimensiuni si se afla in diferite
forme de proprietate.

Dupa marimea lor, Tntreprinderile pot fi: mid, mijlocii sau mari.

Dupd forma de proprietate in care se afld, acestea pot fi: Intreprinderi
proprietate pnvata (individuala sau asoaatlva) ntreprinderi proprietate pu-
blici si intreprinderi proprietate mixt.

Intreprmdenle proprietate privatd apartin unor persoane particulare, pro-
prietari individuali sau asociati. Acestia din urma isi asuma impreuna riscurile

!
]
1
1
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unei activitati economice, impdrtind profiturile sau pierderile (Tabelul lI1.1).

Majoritatea intreprinderilor constituite in asociatie functioneaza ca socie-
tati cu raspundere limitatd (SRL). Aceasta inseamn3 c3 persoanele care s-au
asociat si au constituit o intreprindere risci doar sumele investite drept capital
social, dar nu raspund cu bunurile for personale pentru activitatea desfasurata.

Marile intreprinderi sunt, in general, societati pe actiuni. Capitalul acestora
este distribuit in mai multe parti, fiecare Téprazentand o-actiune. Actiunile se
pun in vanzare, iar cumparatorii lor dobandesc calitatea de actionari, adicd
de proprietari asupra unor parti din capitalul intreprinderii. Vanzarea acti-
unilor este o modalitate eficienta prin care societatile Tsi pot spori capitalul.

Societatile sunt persoane juridice cu responsabilitati distincte de cele ale
proprietarilor lor si, ca orice intreprindere, achizitioneaza resurse de pro-
ductie, produc si vand bunuri sau servicii, solicity credite etc.

Tabel Il.1 — Avantajele si dezavantajele diferitelor tipuri de intreprinderi

Intreprinderea proprietate Tntreprinderea proprietate

R . . Societatea pe actiuni
individuald a mai multor asociati pe ack

AVANTAJE

® proprietarul are mare liber-| ® activititile de conducere se | o atrage importante resurse
tate de actiune. pot specializa. financiare de la band si
prin vanzarea de actiuni;

® poate promova mai usor
tehnologiile noi, Tsi poate
extinde activitatea si poate
angaja personal calificat;

® actionarii au o raspundere
limitatd; ei riscd doar su-
mele investite initial, dar
nu si averea lor personala.

DEZAVANTAJE

e are dificultati in asigurarea | ® intreprinzitorul trebuje sd-si | @ actionarii mici nu au con-
resurselor financiare nece-| consulte partenerii n orice| trol asupra activitatii care
sare dezvoltdrii (bancile ii] problems; se desfasoara in intreprin-
acordd mai greu credite); | e fiecare intreprinzdtor ras-{ dere:

® se dezvolta, n principal,| punde pentru activitatea | ® unele decizii adoptate de
prin reinvestirea profitului; desfdsuratd in Intreprinde-| consiliul de administratie

® proprietarul poartd intreaga| re, inclusiv pentru conse-| pot leza interesele actiona-
réspundere pentru activi-| cintele care decurg din deci-| rilor.
tatea desfdsurata. ziile luate de partenerii sai.
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' Cea mai |mportanta companle petrohera si una dintre cele mai mari
din Tntreaga economie romaneasca este Petrom, care dispune de rezerve de
un miliard de barili echivalent titei, o capacitate de rafinare de 8 milioane de
tone, 600 de statii de benzin si alte active. In 2005, compania a avut o cifra
de afaceri de 2 970 de milioane de euro si un profit net de 391 de milioane
de euro. Grupul austriac OMV, care a preluat, in 2004, pachetul majoritar de
actiuni al Petrom, intentioneazd sa facd din aceasta companie liderul
economiei nationale si s& o ridice, totodatd, la standardele pietei internatio-
nale. Tn acest scop, sunt planificate investiti masive pentru modernizarea
Petrom, in valoare totald de 3 miliarde de euro, pana in anul 2010.

2

B. Libera initiativa in economia de piata

Economia de piat3 s-a raspandit in mai toate statele lumii, in conditiile in care

ntre acestea au existat mari diferente (economice, politice, culturale etc.). De

aceea, intre economiile de piatd ale diverselor tari exista diferente, uneori foarte
mari, in privinta nivelului de dezvoltare si a eficientei. Acestea se mai deosebesc
prin resurse, specializare, traditii, organizare. In plus, unele economii nationale
au tras3turi ale mai multor sisteme economice, cum se intdmpla Tn cazul tarilor
aflate in tranzitie din Europa de Est, America de Sud, Asia de Sud-Est.

& Dincolo de aceste partioa v e ale, orice economie de piata
L oste G econonde desc Ewl, Uaiats o ol e ;“m"»*‘ietatea privata
| asupra resurseior de productis fe s 23 iR

« proprietate privata:
& libertate aconomics;
s motivarea participaniilon la aoetatea aconomica,
® CONCUNetia,
e pretun libere;
L e interventie linitata a statulul In economie

Tn virtutea proprietatii private, persoanele particulare, cu titlu individual
sau asociate, au drept de posesiune, de dispozitie, de folosinta si de
mostenire asupra resurselor de productie.

Tn mésura in care proprietarilor le sunt garantate drepturile, intreprinzdtorii
sunt motivati s& investeascd, actele de schimb se inmultesc, iar economia

inregistreaza cresteri importante.

R e i s s i 5 P R . T e |




Proprietatea reprezints;

e institutia care confer drepturi unei persoane sau unei organizatii

asupra anumitor bunuri si servicii;

e ansamblul bunurilor pe care le stipaneste o persoand, o organizatie.
Dreptul de proprietate const3 in:

e dreptul de a poseda bunuri;

e dreptul de a dispune de acele bunuri:

e dreptul de a folosi bunurile (si de a interzice altora si le utilizeze);

e dreptul de uzufruct (asupra veniturilor aduse de acele bunuri).
Proprietari pot fi:

* persoanele particulare (proprietate privats individual3);

e persoane particulare asociate (proprietate privata asociativa);

e statul (proprietate publica);

® persoane particulare asociate cu statul (proprietate mixt3).

Proprietateu privata este fundamentul liberiatii econoriics,

Proprietarii de capital pot decide in legaturd cu modul in care vor fi folosite
bunurile lor de productie, dupad cum lucratorii pot decide dac3 accepta sau
nu conditiile de angajare.

Libertatea economica se concretizeaza in:
» dreptul la liberd initiativd in economia real;
e dreptul de a alege, de a adopta decizia optima pentru propriile interese.

Libertatea economicd are un anumit Inteles pentru fiecare dintre partici-
pantii la activitatea economica.

Producdtorii sunt interesati sa realizeze bunurile si serviciile care se vand pe
piata, adicd acelea pe care le solicitd consumatorii.

Intr-¢ economie de puatd, participantii lu coiioitatea ooo
nomica actioneaza motivati de propriile ior i

o

i K ST
Fiecare participant la activitatea economici are o motivatie proprie, scopul
tuturor fiind, In esenta, acelasi: sa obtind maximum de avantaje posibil.
Intreprlnzatoru actioneaza astfel incat sa obtina maximum de profit posi-
bil in conditiile date. Lucratorii incearcd s& obtina cel mai mare salarlu posibil.
Consumatorii urmaresc sa obtina utilitatea maxima cu venitul de care dispun.

Prin pret, concurenta devine .mana invizibila” care con-
duce piata.
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Participantii la activitatea economica se situeaza
pe pozitii rivale datoritda faptului ca fiecare Tsi
urmareste interesele proprii. Concurenta se mani-
festd atat in randul producatorilor, cat si in cel al
consumatorilor.

Concurenta are efecte pozitive, impunand par-
ticipantilor la activitatea economica limite in pro-
movarea intereselor proprii. Nici un vanzator sau
cumpardtor nu va putea sa impund pretul care i
convine, deoarece pe piatd actioneaza mai multi
vanzatori, respectiv, mai multi cumparatori. In plus,
datoritd concurentei, producatorii vor fi interesafi
s3 reduca pretul. Numarul mare al vanzatorilor si al cumparatorilor determina
dispersarea puterii economice si impiedica eventualele abuzuri.

Concurenta este, asadar, o fort3 care regleaza actiunile productorilor i
ale cumparatorilor. Aceasta are rezultate pozitive in conditiile in care numarul
participantilor la activitatea economica este mare si intrarea acestora pe
piatd, respectiv, iesirea de pe piata se realizeaza in mod liber.

Preturile se formeaza in mod liber pe piatd.

Piata este deosebit de importanta intr-o economie de tip concurential. Pe
piatd se intalnesc vanzatorii si cumpdratorii, se stabilesc preturile, se incheie
tranzactiile.

Deciziile producatorilor si ale consumatorilor se exprima pe piatd sub
forma ofertei si a cereri.

Prin mecanismul preturilor, producdtorii si consumatorii sunt informati in
legdturd cu nenumdratele decizii si actiuni individuale care se adopta pe
piatd. Totodatd, preturile i constrang pe producatori si pe consumatori sa
adopte anumite decizii si s& actioneze intr-un mod rational.

Intr-o economie de piata, interventia statului este l[imitatd.

.....

Statul creeaz3 cadrul legal in care se exercitd initiativele indivizilor, garan-
teazd dreptul la proprietate privata si la libertate economica, de asemenea,
corecteazi efectele negative ale mecanismelor de piatd, intervine pentru a
asigura stabilitatea si cresterea economica.

. Co;icgbié ’

e producator o libers initiativa
e intreprindere e proprietate
¢ economie de piata

R
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Sarcini de lucru

E® Sunteti de acord cu urmitoarele afirmatii? Justifi cati raspunsull

a. Intreprinderile proprietate individuala s-au dezvoltat rapld datoritd autonomiei largi
de care dispun. -

b. Actionarii rdspund cu averea personald pentru activitatea desfasurata in cadrul so-
cietatilor pe actiuni.

c. In calitate de proprietari, actionarii unei societati pe actiuni au drept de posesiune,
utilizare si uzufruct asupra intreprinderii.

E2 Explicati de ce este n avantajul intreprinderilor s3 se specializeze ntr-un anumit
domeniu de activitate.

E2 Explicati de ce proprietatea privati este una dintre conditiile de baza pentru exis-
tenta si functionarea unei economii de piat3.

E¥ Comentati afirmatiile:
Intr-o economie de piatd consumatorul este suveran.
Concurenta este mana invizibild care conduce intr-o economie de piata.
Sustineti aceste afirmatii cu exemple de situatii economice reale.

E2 Printre valorile economice fundamentale se numar3 libertatea, eficienta si securi-
tatea economica. Identificati valorile care stau la baza fiecireia dintre deciziile adop-
tate in urmdtoarele situatii:

a. D-na Valeria Stan este functionar in administratia publica local3. Ea este salariata
cu cea mai mare vechime n serviciul respectiv si, desi in decursul anilor a avut posibi-
litatea de a ocupa posturi mai bine pl3tite, a preferat s rimana angajat al statului. Are
siguranta locului de munca si, deci, a unui venit permanent.

b. Mircea Rotaru locuieste in Constanta. El este patronul unui atelier de reparatii
auto cu patru angajati permanenti. Afacerile merg bine, atelierul are clienti. in timpul
verii, solicitarile sunt mari, iar domnul Rotaru angajeazd lucratori la serviciile cirora
renuntad la sfarsitul sezonului.

¢. Mina de carbuni de la Vulcan urmeaza sa se inchidd. De mai multi ani se lucreaz3
in pierdere si, pentru functionarea ei, conducerea intreprinderii solicitd subventii tot
mai mari de la bugetul statului. In urma inchiderii minei vor fi disponibilizati 1 500 de
salariati, carora guvernul a decis s3 le pldteascd 12 salarii compensatorii.

Care dintre valorile economice sus-mentionate sunt promovate prioritar de sistemul
economic de piata?
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factorit de productie si
comhinares scestora. Eficienta
economica si productivitatea

A. Combinarea factorilor de productie

;r"d(‘*'mii de produotie suin cenele atrase sl utilizate Tn activitatea

Resursele naturale sunt, prin definitie, bunuri date de naturd. Pamantul,
aerul si apa sunt resurse naturale regenerabile, in timp ce petrolul, gazele
naturale si minereurile sunt resurse neregenerabile, care se epuizeaza pe
masurd ce sunt folosite. Prin prelucrarea resurselor naturale se asigura ener-
gia si materiile prime utilizate in procesele de productie.

Munca este considerata factorul de productie cel mai important. Munca
este o activitate desfasurata de oameni, presupunand capacitatea fizica si in-
telectuald de a produce bunuri si servicii. Pe mésurd ce o persoand creste si
se maturizeaz, se dezvoltd si capacitatea sa fizicad de a munci. Educatia con-
tribuie la dezvoltarea capacititilor si a deprinderilor intelectuale. Cu cat
educatia de care dispune o persoana este mai complexd, cu atat gradul de
“calificare si calitatea muncii acesteia sunt mai ridicate.

Capitalil est: «n juctor de prodiciie derivat.

Bunurile de capital sunt bunur rezuftate din procesele economice
anterioare si sunt utilizate pentru a produce alte bunuri si servicii.

Acestea sunt bunuri de productie si reprezinta capital real sau tehnic.
Dupd modul in care se consuma si se inlocuiesc, in cadrul proceselor eco-
nomice la care participd, bunurile de capital sunt grupate in capital fix si capi-

tal circulant.
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Capitalul fix (K¢} cuprinde bunuri care se consuma si se inlocuiesc dusa
mai muiti ani de utilizare: cladirile, masinile, utiaigle, mstalatille diirurite
etc. Acestea participa la mai multe procese de productie in cadni carcra
#i se consuma treptat.

Capitalul circulant (K.} cuprinde biniuri care se inlocuiesc dupa fiecdre
- proces de productie: materii prime, cormbustibil, energie, apa tehnoio-
| gica etc. Acestes participd la un singur preces de productie, in cadind
; % caruia se consuma complet.

Rezulta: K=K +K. , unde K este intregul capital utilizat.

Deprecierea capitalului fix este cunoscutd sub numele de uzura.
Cu timpul, capitalul fix se uzeaza fizic si moral. La uzura fizicd se ajunge prin
folosirea In productie si/sau ca urmare a deprecierii cauzate de factori
naturali (umiditate, praf, caldura etc.).

Uzura morald este consecinta progresului tehnic. Masinile si utilajele noi !
sunt superioare, din punctul de vedere al performantelor tehnice, celor pro-
duse cu numai cativa ani fn urma. Avantajele pe care le prezinta utilajele noi
sunt, in principal, randamentul mai ridicat si consumul energetic redus. Un
utilaj uzat moral poate fi intr-o stare fizicd buna, functional si, totusi, va fi
inlocuit pentru ca folosirea utilajelor noi se dovedeste mai eficients.

Atragerea resursclor de productie vt activitatile cocauvinice
depinde de tehnoclogia existenta si de costurile frplicate

Conditiile tehnice existente la un moment dat oferd posibilitatea de a pre-
lucra doar anumite resurse. Acestea devin factori de productie efectivi, spre
deosebire de resursele care nu pot fi prelucrate cu tehnologia existentd si care
vor deveni factori de productie n viitor.

Costul cu care pot fi prelucrate resursele este deosebit de important pen-
tru producator. Dacd, pentru a utiliza anumite resurse,, el trebuie s3 plateasc
un cost mai mare decat cheltuielile pe care le poate recupera, rational este s3
renunte. In caz contrar, va fi obligat s3 suporte pierderi. Astfel, chiar daca din
punct de vedere tehnologic exista posibilitatea de a utiliza anumite resurse,
acest fapt nu se va intdmpla daca utilizarea lor nu se justificd economic, prin
beneficiile pe care le poate obtine producitorul.

Factorii de productie sunt combinati in furictie de tipul do
bun sau serviciu curc se produce si de cantitatec in care se
produce.
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Combinarea reprezinta modul specific de unire a factorilor de productie in
vederea producerii diferitelor bunuri si servicii.

in functie de tipul de bun sau serviciu, producatorul selecteaza factorii speci-
fici domeniului de activitate respectiv, factori impusi de tehnologia de fabricatie.
De exemplu, In constructii, bunuri de capital, precum excavatoare, betoniere,
macarale, ciment, vopsea etc., sunt combinate cu munca specializatd a maca-
ragiilor sau a zidarilor si, bineinteles, cu terenul pe care se construieste.

In functie de cantitatea de bunuri si servicii de care estimeaza ca este
nevoie, producétorul va achizitiona si combina cantitati mai mari sau mai mici
de factori. In orice situatie se va afla, el trebuie s& combine eficient factorii de
productle ceea ce inseamna ca va trebui fie sa obtlna cantltatea de bunun
maxim pos&blla la nivelul respectlv de factori, fie sa reduca la minim consumul
acestora.

In conditii tehnice date, eficienta cu care sunt combinati factorii de pro-
ductie depinde si de abilitatea intreprinzdtorului, de cunostintele si compe-
tentele sale, de capacitatea sa de adaptare la situatiile concrete.

Pentru un anumit nivel de productie, existd mai multe posibilitati de com-
binare a factorilor de productie. Combinarea optima este aleasa in urma sub-
stituirii unor factori de productie cu altii si a caIcuIaru unor indicatori de efi-
cnenta precum productivitatea.

Suplimentul dnm un factor (de requld, capital} necesar pentru a redu-
! iyt aft 'fawm {de requla, munca),
reprezinta rata marginald de sub-

e astfel Incat prodictia sa nu se re0usd
BF stitutie (R

Notdm cu x si y cei doi factori de productie, x 1l substituie pe y. in acest

caz, avem:
AX

Rmgs = _AY
unde Ax = variatia factorului x; Ay = variatia factorului y.

De exemplu, un intreprinzator, care achizitioneaza un utilaj nou si reduce
cu 2 numarul lucratorilor din sectie, substituie munca (doi lucratori) cu capital
(un utilaj).

Munca este de fapt factorul y din formula ratei marginale de substitutie,
iar capitalul, factorul x. Inlocuind in formula, obtinem:

ol

o]

pr
pr
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B. Eficienta economica si productivitatea

tele abtinte Tnourma unel activititi econo-
mice si eforturile depuse (cheittielie afectuats) exprima eficenta eco-
nomice

Raportyl dintre reryls

Pty

Eficienta economicad exprim3 o stare a activitatii economice determinat3
de un anumit consum de resurse de productie. Aceasta presupune fie maxi-
mizarea efectelor obtinute cu resursele utilizate, fie obtinerea efectelor nece-
sare cu minimum de cheltuieli. Activitatea economica este considerats efi-
cienta in mdsura in care se produc bunurile si serviciile cerute de piata, cu cele
mai mici cheltuieli si cu cel mai mic cost de oportunitate pentru fiecare bun
realizat.

_Productivitatea, costul si profitul sunt . principalii indicatori de eficienta.

Productivitatea indic3 eﬁoenta factorilor de productie utilizati. O activitate
este eficientd atunci cand productia obtinuta prin utilizarea anumitor factori
de productie este mare.

Costul exprima valoric consumul de factori de productie antrenat de pro-
ducerea unui bun oarecare. Activitatea este eficientd atunci cand consumul
de factori de productie este mic.

Profitul exprima rentabilitatea activittii. O activitate este rentabild daci
aduce profit si este cu atat mai eficientd, cu cat profitul este' mai mare.

. Productivitatea se defineste ca productie obtinutd prin utilizarea
§ anumitor facter de productie.

Productivitatea unui factor de productie se calculeaza raportand productia
obtinuta la factorul de productie respectiv. Aceasta este productivitatea
medie, vazuta ca rezultat exclusiv al unui singur factor de productie.

Productivitatea medie a muncii (W) se determini raportand productia
(Q) la numarul de lucrétori. De exemplu, dacd 5 lucritori realizeaz3 100 de
piese, atunci productivitatea medie a muncii va fi de 100 : 5 = 20 piese/lucrator.

Analog, productivitatea medie a capitalului (W) se determina raportand
productia (Q) la capitalul utilizat (K), iar cea a pamantului (Wp), raportand
productia (Q) la suprafata de teren folosit3 (P):

Q Q Q

WL=—’ WK:T Sl Wp'—' P
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Variatia productiei determinata de variatia unui factor de productie, ceilalti
ramanand constanti, reprezinta productivitatea marginald a unui factor de
productie. '

Productivitatea marginala a muncii (ngL) se determina ca variatie a canti-
tatii de produse realizate (AQ) n raport cu variatia numarului de lucratori (AL).
De exemplu, dacd prin angajarea a inca doi lucratori, productia creste cu 50
de piese, atunci productivitatea marginald a muncii va fi de 50:2 =25 de
piese/lucrator.

In mod aseméantor, productivitatea marginald a capitalului (ngK) se
determina ca variatie a productiei (AQ) raportata la variatia capitalului utilizat
(AK), iar cea a pamantului (Wpgp) ca variatie a productiei (AQ) raportata la
variatia suprafetei de teren (AP):

AQ AQ AQ
Wigl = “ap " Wmgk = Ty ¥ Wimgp = 5

Productivitatea se calculeaza ca:
« productivitate medie a unui singur factor de productie: munca

W = el , capitalul \Wy = Q sau pamantul \Wp = Q ;
L K P

» productivitate marginald a unui singur factor de productie: munca

(ngL = i%) capitalul (ngK = —i—g—) sau pamantul (ngp = —i%)

Procesul de productie presupune combinarea celor doi factori de pro-
ductie, munca si capitalul. In conditiile In care capitalul ramane constant,
modificarea productiei va fi determinatd de variatia numarului de lucrdtori.

Pe masura ce numarul lucratorilor

A Y creste, creste si productia si pro-
5“ T ductivitatea. Tns3, datorita faptului
L ”“‘C‘“‘\\\ ca a ramas constant capitalul utilizat,
* \ ™ la un moment dat productivitatea
3 \ marginala incepe sa scada, fapt care
S A atrage si scaderea productivitatii
2/ \\ medii.
1 /” \ Corelatia dintre variatia productivi-
’ \ ta3tii si variatia factorilor de productie

0

utilizati se exprima sub forma legii ran-
damentelor descrescatoare.

W
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Conform acestei legi, In conditii tehnologice date, productivitatea mar-
ginald va scadea progresiv, dac3 ceilalti factori de productie rdman constanti
(Figura lll.1). Cu alte cuvinte, pe masurd ce cantitatea dintr-un factor de pro-
ductie creste, cresterea productiei se realizeaza tot mai lent.

Daca se reduce numorul
nua produciic, ests nevois de

cde Jrecrestoni pwentru o nu dind
x

eapital sanfwmentar,

Rata marginala de substitutie a mundii cu capitalul se exprimé:

AK
mgs = AL

unde: AK = variatia capitalului; AL = variatia numarului de lucrétori.

Dar

AQ _AQ
Wmgk = —— = AK= W
AQ AQ

™

Inlocuind in Ry, g, Obtinem:

Wt
R - _mgl

o ngK

Producatorul trebuie sa aleagd acea combinare a factorilor care permite s&
se produca o anumita cantitate de bunuri si servicii cu costuri cat mai mici.
Aceasta se intampla atunci cand raportul dintre productivitatile marginale ale
factorilor de productie este egal cu raportul dintre preturile de achizitie ale
acestor factori (P, respectiv Py):

ngL PL ngL ngK
= sau =

Wmgk Pk PL Pk

« factori de productie » capital fix
s combinarea factorilor = capital circulant
e productivitate = uzura
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Sarcini de lucru

¥ Care dintre urmétoarele formule exprima productivitatea muncii?

a. (CT+P): L dQ:T,
b.(P-p)xQ:L e (A+K. +Cy): L,
c.Q:L;

unde CT = costul total; P, = profitul total; P = pretul; p, = profitul pe produs; A = amor-

tizarea capitalului fix; K. = capitalul circulant; Cs = cheltuielile salariale; Q = productia

realizatd si vandutd pe piatd; L = numérul de lucrdtori; T = timpul de munca.
Construiti un exemplu care s& demonstreze modul de utilizare a formulei.

PA Ce diferente exist3 intre capitalul fix si capitalul circulant?
Cum se explicd faptul c3, uneori, producatorii nlocuiesc utilajele, desi acestea
sunt in stare de functionare?

EX Completati tabelul urmtor si reprezentati grafic Wpg si W/

Capital (K) | Lucratori (L) | Productie (Q) Prod: C;,“Srt,iff (awn::;f)mah mlei:daurcntz::i'ge(;\aNL)
10 0 0
10 5 100
10 10 225
10 15 325
10 20 400

8 prin achizitionarea a doud utilaje noi, productia unei intreprinderi sporeste cu

200 de piese.
Care este productivitatea marginald a muncii in ntreprinderea respectivd, daca

rata marginald de substitutie a muncii cu capitalul este 1/2?

P
‘%Kmnalizénd activitatea desfésurat3 in cadrul firmei sale, un intreprinzator ajunge la
concluzia ¢, daca ar produce doar 10 000 de piese, o parte din capitalul de care
dispune ar raimane nefolosit. De aceea, el se decide sa angajeze inca 5 lucratori.
Ce productie se realizeaz3, in conditiile in care productivitatea marginald a muncii
este de 100 piese/lucrator?

[ O firma cu 6 lucratori are 3 utilaje. Productivitatea medie a lucrdtorilor este de
4 piese/ord/om. Acestia lucreaza de luni pana joi, cite 8 ore/zi, iar vineri, 6 ore.

Cum se modifici randamentul siptdmanal al utilajelor, dacd productivitatea
lucritorilor creste cu 10%, iar vineri se lucreaza doar 5 ore?

Rédspunsuri: 3. ngL = 20; 25; 20; 15; 10; W = 20; 22; 22,5, 21,66; 20; 4. 4; 5. 10500;
6. creste cu 7,1%.

Py
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Costul si profitul
A. Costul

Costul de productie (pe scurt. costul) reprezinta ansamblul chelty-
ielilor pe care trebuie s3 le facs producatoru!l pentru a obtine un anu-
mit bun sau servici;,

Costul este expresia monetara a consumului de factori de
productie.

Productia bunurilor si serviciilor este un proces in care se consuma factori
de productie: capital, muncs si resurse naturale,

Bunurile de capital se deosebesc dupd modul in care se consuma Si se
inlocuiesc in procesul de productie.

Bunurile care formeaza capitalul fix se consum3 si se inlocuiesc dupad mai
multi ani de utilizare, timp in care participd la mai multe procese de productie.

Consumul capitalului fix se exprim3 sub forma amortizarii, care reprezint3
valoarea capitalului fix consumat recuperatd periodic (de reguld, anual) in
urma vanzarii produselor obtinute.

Amortizarea se calculeaza raportand valoarea la care a fost achizitionat
capitalul fix la durata lui de functionare:

A= BE

T
unde: A = amortizarea (anual3); K = valoarea capitalului fix utilizat (numita
si valoare de inventar); T = durata de functionare.

Rata anuald de amortizare (Ry) se determing ca raport procentual intre
amortizarea anuala si valoarea capitalului fix:

R, = x 100.

Sa presupunem c3 pentru achizitionarea unui utilaj, care este folosit 5 ani,
se plateste suma de 5000 u.m. Anual se amortizeaz3 5 000:5 = 1000,
suma care reprezintd consumul de capital fix pe parcursul unui an. Dupa
primul an de functionare se recupereaza 1000 si raman de recuperat
5000 - 1000 = 4 000. Dupé anul al doilea, valoarea recuperata este de 2 000,
iar cea ramasa este de 3 000s.a.m.d. La sfarsitul ultimului an, al cincilea, valoa-
rea recuperata este 5 000, adica valoarea la care a fost achizitionat utilajul.
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In momentul in care utilajul trebuie inlocuit, producatorul dispune de o suma
de bani egald cu cea cheltuita initial pentru achizitionarea capitalului fix, pe
care 0 poate folosi pentru a cumpara un utilaj nou.

Rata anuala de amortizare a utilajului este (1 000: 5 000) x 100 = 20%.

Bunurile care formeaza capitalul circulant se consuma integral intr-un sin-
gur ciclu de productie si se inlocuiesc cu fiecare nou ciclu de productie.
Consumul capitalului circulant se exprima prin valoarea capitalului circulant
utilizat, care se regdseste in Intregime n valoarea produselor obtinute.

Prin insumarea valorii bunurilor de capital fix si circulant consumate se
obtine consumul total de capital. Acesta este egal cu amortizarea plus capi-
talul circulant. Desi intr-un proces de productie capitalul fix se utilizeaza inte-
gral, nu se consuma decat o parte, valoric egal cu amortizarea. De aceea,
intre capitalul utilizat (capital fix si cir-
culant) si cel consumat (amortizare si
capital circulant) exista diferente.

Intr-un proces de productie:
» capitalul utilizat este:
K=K+ K
a capitalul consumat este:
Keonsumat = A + K.

Consumul de munca implicat de producerea unui anumit bun sau serviciu
se exprima sub forma cheltuielilor salariale. Acestea reprezintd sumele platite
de producator lucratorilor pentru munca prestata (salariile) plus contributiile
pentru asigurari sociale.

Consumul de resurse naturale este, de obicei, asimilat celui de capital,
deoarece, desi au fost la origine resurse primare, in prezent ele sunt tot mai
mult prelucrate prin diferite activitati economice. Consumul factorilor de pro-
ductie naturali se exprima sub forma rentei, care reprezinta pretul pamantu-
lui si al altor resurse naturale. Cheltuielile corespunzdtoare consumului de
capital si de factori de productie naturali asimilati capitalului reprezinta chel-
tuieli materiale de productie, diferite de cheltuielile salariale care reprezinta
cheltuieli cu factorul munca.

Costul de productie se obtine insumand toate cheltuielile efectuate, atat
cele materiale, cat si cele salariale:

CT=Cpyp+Cs.

unde: CT = costul total; C, = cheltuielile materiale; Cg = cheltuielile salariale.

{2

Fig
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Inlocuind Crn cu capitalul consumat, obtinem formula:
CT=A+K_+ G.
Cheltuielile care formeaza costil de productie sunt infly

entate in mod diferit de polumii prodaciied

Pe termen scurt, existd doud categorii de costuri: fixe si variabile.

e

Costurile fie (C1Y sunt cheituialile cae 0 darind de witurmul productiol.

LRV )

Indiferent de cantitatea de bunuri sau servicii produse, o firm3 este obligat3
sd cheftuie pentru intretinerea cl3dirii in care functioneaza, pentru serviciile
de paza sau pentru cele furnizate de companiile locale de termoficare, elec-
tricitate, apa etc. Firma are aceste cheltuieli chiar si atunci cand nu produce.

Costurile fixe includ atat cheltuieli materiale (chiria, iluminatul si Tncalzirea
cladirii, amortizarea capitalului fix), cat si cheltuieli salariale (salariile lucrs-
torilor din compartimentele administrative si de Tntretinere, numite si salarii
indirecte sau fixe). Pe termen scurt, costurile fixe nu se modifica. Pe termen
lung, toate costurile se modifics.

Costurile variahile (CV) sunt cheltuielile care denind e volumil produsctiel

Cresterea productiei antreneazi cresterea cheltuielilor cu materiile prime,
combustibilul si energia necesare functionérii utilajelor, si, desigur, a cheltuielilor
salariale. Scaderea productiei este insotitd insa de reducerea tuturor acestor
cheltuieli. Tntre costurile variabile si volumul productiei exista o relatie directs.

Costurile variabile includ cheltuieli materiale (materii prime, materiale auxi-
liare, combustibil, energie, ap3 tehnologica) si cheltuieli salariale (salariile
directe, adicd salariile plitite lucratorilor din compartimentele de productie).

Costul total se obtine tnsumand costul fix si cel variabil: CT = CF + CV.

CcT A ICT

Curba costului total este,

Ao de fapt, curba costurilor varia-

" / bile, plasatd nsd la o cota

e CF superioara, prin addugarea

e costurilor fixe (Figura 11l.2).
—
0 Q

Fig. .2 — Costul total
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Costurile unitare sau costurile medii se determind rapor-
tand costurile totale la volumul productiei ().

Costul fix mediu (CFM) se calculeaza ca raport intre costul fix si productie:

CF
CFM = o
Costul variabil mediu (CVM) se calculeaza ca raport intre costul variabil si
productie: M- o
Q
Costul total mediu (CTM) se calculeaza fie ca raport intre costul total si

productie, fie ca suma de cost fix mediu si cost variabil mediu:
cT

CTM=—6—— = CFM + CVM.

Pe masura ce productia creste, costul fix mediu scade, in timp ce costul vari-
abil mediu si cel total mediu, dupa ce initial scad, incep sa creasca (Figura IIl.3).

“Costul marginal (C,, ) este sporul de cheltuieli totale (ACT)
antrenat de cresterea productiei (AQ) cu o unitate.

ACT  ACF+ACQV

C. . = =
M AQ AQ
: , ACV
Dar, pe termen scurt, CF este constant, deci ACF = 0, iar Cpp,q = TQ_
c A Cmg CTM Cresterea productiei antreneaza,

C%g/‘ VM initial, scaderea Cp,q, iar apoi cres-
CVM \ terea acestuia.

CVM si Cpg pornesc din acelasi
punct, intrucdt sunt egale pentru
prima unitate de produs.

Curba Cpg intersecteaza in punc-
tul minim atat curba CVM, cat si

> curba CTM.
0 Q

Fig. lll.3 — Costul marginal si costurile unitare

Producatorul calculeaza costul pentru a putea decide
corect in legdtura cu pretul la care sa vanda produsele si
cu nivelul productiei.

v

[
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Bunurile si serviciile produse sunt vandute pe piata la un anumit pret.
incasand contravaloarea productiei realizate, producatorul recupereaza chel-
tuielile efectuate si poate continua productia. Pretul trebuie sa se situeze cel
putin la nivelul costului. Interesul producatorului este Tnsd sa obtina profit si,
de aceea, va incerca s& vanda produsele la un pret mai mare decat costul.
Diferenta dintre pret si cost ii revine producatorului sub forma de profit.

pregul | = | costul |+ profitul
Or, pretul se formeaza pe piata in conditii de concurenta. De cele mai multe
ori, producatorul nu stabileste el insusi pretul la care vinde produsele, ci este
obligat sa& accepte pretul pietei. Daca vinde la un pret mai mare decat pretul

pietei, nu va avea cumparatori, iar daca scade pretul, isi diminueaza
profitul.

Principala modalitate de reducere a costului este cresterea produc-
t:wtatu Cresterea productivitatii muncii, de exemplu, are drept consecinta
reducerea cheltuielilor salariale pe produs, deoarece, desi cheltuielile salari-
ale totale nu scad, volumul productiei este mai mare.

Pentru a creste productivitatea muncii, producatorul:

— promoveaza progresul tehnic;

— angajeaza lucratori cu calificare superioara;

— Imbunatateste organizarea activitatii;

— motiveaza si stimuleaza lucratorii;

— asigura conditii optime de munca.

Costul poate fi redus si facand economii la cheltuielile cu materii prime,
combustibil si energie, cu intretinerea utilajelor sau la cheltuielile adminis-
trative. Noile tehnologii permit reducerea acestor cheltuieli, decarece pre-
supun ‘consumuri mici de materii prime si energie si asigura transmiterea
rapida a informatiilor si prelucrarea automata a datelor.

De aceea, interesul producatorului este sa produca cu costuri cat mai mici,
care sa se situeze sub pretul pietei. In aceste conditii, el obtine profit si, daca
este cazul, poate reduce pretul fard sa renunte la castig sau la recuperarea
cheltuielilor.

Nivelul productiei este stabilit in functie de Tncasari si de cheltuieli.
Cresterea productiei atrage dupa sine cresterea cheltuielilor (variabile), dar si
cresterea incasarilor si, intre anumite limite, a profitului total. Pentru a deter-
mina nivelul optim al productiei, care asigura maximizarea profitului, pro-
ducatorul trebuie sa compare sporul de cheltuieli (Cmg) cu sporul de venit
obtinut (P) prin cresterea productiei.
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Atat timp cat sporul de cheltuieli este mai mic decat sporul de venit,
cresterea productiei determing cresterea profitului. Cand cele doud marimi
sunt egale, productia este la nivel optim. Orice crestere a productiei dincolo
de acest nivel duce la diminuarea profitului.

B. Profitul

Profitul este beneficiul obtinut dintr-o activitate economic.

Profitul reprezintd castigul intreprinzatorului care investeste capital si fsi
asuma riscul initierii unei afaceri.

Profitul se calculeaza ca diferentd intre incasari si cheltuieli.

Producatorul achizitioneaza factori de productie, Ti combina si fi consuma
pentru a produce bunuri, pe care apoi le vinde pe piata la un anumit pret.
Din incasari scade cheltuielile efectuate, iar ceea ce ii ramane este profitul.

Presupunand ca producdtorul vinde fintreaga productie realizatd si
incaseaza contravaloarea acesteia, profitul sau se va determina astfel:

Pr=QP-CT,
unde: Pr = profitul total; QP = valoarea productiei realizate si este egald cu
incasarile firmei sau cu cifra ei de afaceri; CT = costul total.

Producatorul isi calculeazd profitul pentru a determina
rentabilitatea activitdtii pe care o desfasoard.

Rentanilitatea este capacitatea unei firme de a obtine profit.

Daca incasarile sunt egale cu cheltuielile, firma se situeaz3 la nivelul minim
de rentabilitate la care Tsi acopera cheltuielile din ncasiri, dar nu are profit:

QP=CT = Pr= QP-CT=0.
Sub acest nivel de rentabilitate, firma lucreazi in pierdere (profit negativ):

QP<CT = Pr=QP-CT<0.

Faptul ca firma nu Tsi recupereazd cheltuielile de productie din incasari i
pune acestela existenta in pericol si, la un moment dat, 1 obligd pe pro-
ducator sa se retraga de pe piata.

Dacd incasarile sunt mai mari decat cheltuielile, firma obtine profit, iar pro-
ducatorul este motivat sa continue activitatea si s3 o imbunitateasca:

QP>CT = Pr=QP-CT>0.

%
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Gradul de rentabilitate se exprima prin rata profitului, care este
raportul procentual dintre profit (masa profitului) si incasari sau capi-
talul investit sau costuri.

Pr Pr Pr
® X 100 sau Rp = K x 100 sau Ry = O

unde: Ry, = rata profitului; Pr = profitul; QP = Incasarile; K = capitalul total
utilizat.

S3 presupunem cd un intreprinzator utilizeazd capital in valoare de
1000 u.m. El incaseaz3 5 000 u.m., dar are costuri de 4 000 u.m. In aceasta
situatie, profitul sdu va fi 5000 -4 000 = 1000 u.m.

Rata profitului poate avea valori diferite, in functie de modul de calcul.

Rata profitului la incasari sau la cifra de afaceri:

Rp, = (1 000 : 5 000) x 100 = 20%.

Rata profitului la costuri: Rp, = (1 000 : 4 000) x 100 = 25%.

Rata profitului la capital: Rp, = (1 000 : 10 000) x 100 = 10%.

Rata profitului exprim3 eficienta activitatii desfasurate. Ea ne aratd ce rezul-
tate (profitul) se obtin n conditiile eforturilor facute de Intreprinzator pentru a
investi in bunuri de capital si pentru a acoperi anumite cheltuieli de productie.

Totodat3, rata profitului permite compararea activitétilor economice din
punctul de vedere al rentabilitatii lor. La acelasi capital investit si la incasari
egale, sunt mai rentabile si mai atractive activitatile economice in care rata
profitului este mai mare. Din dorinta fireascd de a castiga mai mult, intre-
prinzatorii Tsi retrag capitalurile din domeniile de activitate mai putin rentabile
(unde rata profitului este mai mica) si investesc in activitati care au o rentabili-
tate mai mare. Rata profitului este, pentru producdtor, un reper important, in
functie de care decide ce anume sd producé si in ce domeniu de activitate sa
investeascd.

x 100,

Profitul diferd de la un producdtor la altul, in functie de
anumiti factori.

Profitul total se compune din profit normal si profit suplimentar. Profitul
normal este castigul minim care il motiveaza pe intreprinzator sa-si desfdsoare
activitatea intr-un anumit domeniu.

Profitul suplimentar este profitul obtinut de Intreprinzétorii care reusesc sa
producd cu costuri mai mici decat ceilalti producatori, datoritd faptului ca dis-
pun de conditii tehnice si organizatorice superioare.




Factorii care influenteaza marimea profitului sunt:

o prefut $i costul — profitul creste daci pretul creste sau dac3 scade costul;
o volumul, structura si calltatea productiei — in general, cresterea productiei
si 1mbunatat|rea structurii si a calitatii ei au ca efect cresterea profitului;

« viteza de rotatie a capltalulw — din momentul avansarii capitalului si pana
cand se obtlne 'proﬂt trece 0 anumita perioadd de timp, in care se
deruleaza diferite operatii de productie: aprovizionare, fabricatie, des-
facere etc.; parcurgerea acestui interval de timp reprezint3 o rotatie a ca-
pitalului; viteza de rotatie a capitalului este numarul de rotatii efectuate
intr-o perioada de timp, de obicei un an; cu cat viteza de rotatie a capi-
talului este mai mare, cu atat profitul total este mai mare;

e mdrimea salariilor, a rentei si a dobanzii — profitul se calculeazi ca dife-
rentd intre Tncasari si cheltuieli. Pentru producitor, salariile platite
lucratorilor, renta si dobanzile la credite reprezintd cheltuieli, pe care le
scade din Tncasari; cresterea salariilor, a rentei si a dobanzilor are drept
consecinta reducerea profitului.

Profitul este venitul producdtorului care investeste capital.

Profitul este un venit la fel ca si salariul insa, spre deosebire de salariu, revi-
ne posesorului de capital, care Tsi asuma riscul initierii unei activitati economice.

- Principalele forme de venit sunt:
o salariul, care revine posesorului fortei de munca;
‘e renta, care revine posesorului de teren agricol, constructii, cladiri etc.;
e dobénda, care revine posesorului de disponibilitati banesti;
o profitul, care revine posesorului de capital.

Profitul este utilizat pentru acoperirea cheltuielilor personale ale produca-
torului si ale familiei sale precum si pentru largirea productiei.

in concluzie, profitul este un indicator sintetic al activittii economice, al efi-
cientei si utilitatii ei. Motivati de dorinta de a obtine profit, producatorii Tsi asu-
ma riscurile initierii unor activitati economice si economisesc resurse. in plus,
in conditii de eficientd, societatea va putea aloca resurse si pentru dezvoltarea
diferitelor activitati sociale necesare si utile, dar care nu au caracter economic.

. Conceptele-ch_ e al

o cost total si unitar « cost marginal
o cheltuieli materiale si salariale e profit
e cost fix si variabil o rentabilitate
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} Sarcini de lucru

[!Sunte’,ci de acord cu urméatoarele afirmatii? Justificati raspunsul!,
< a. Costurile fixe medii nu se modificd in functie de productie.
~ b. Atunci cand productia este zero, costul productiei este zero.
~c. Costul unitar nu poate fi niciodata egal cu costul variabil mediu.
d. Costul total nu poate fi niciodata egal cu costul variabil.
e. Dintre doua activitati, care aduc Intreprinzatorilor acelasi profit, este mai rentabila
cea in care se deruleaza o cifra de afaceri mai mare.

-BRo firms foloseste capital in valoare de 25 000 u.m., din care 40% reprezintd capital
circulant. Rata de amortizare a capitalului fix este 10% pe an.
Sa se determine valoarea capitalului fix consumat intr-un an si durata de functionare
a capitalului fix.

E!O firm3 are urmatoarele cheltuieli anuale: chirie, 12 000 u.m.; intretinerea cladirii,
6 000 u.m.; materii prime si materiale, 24 000 u.m.; combustibil, energie, apa tehno-
logicd, 12 000 u.m.; salariile lucratorilor din sectii, 24 000 u.m.; salariile lucratorilor din
compartimentul administrativ, 6 000 u.m. Firma utilizeaza capital fix in valoare de
120 000 u.m. cu durata de functionare de 20 de ani. :

Calculati:

a. cheltuielile materiale si salariile;

b. costul fix, costul variabil si costul total;

c. costul marginal, cand productia creste de la 5 000 la 5 500 de piese pe an, iar cos-
turile variabile se modifica in aceeasi proportie cu productia;

d. profitul total al firmei si rata profitului (la incasari si la costul initial}-dupa-cresterea
productiei, daca pretul de vanzare al pieselor produse este 22 u.m.

Ce consecinte are cresterea productiei asupra profitului total si asupra rentabilitatii
firmei?

&3 Costul total al unei firme se exprima prin functia urmatoare:
CT = 100 + 10Q + 15Q2, unde Q este productia. Reprezentati grafic costul fix, cos-
tul variabil si costul total corespunzatoare acestei functii.

EA costul fix mediu scade cu 5 u.m., iar cel variabil mediu creste cu 5 u.m. Cum se mo-
dificd CF, CV, CT, CTM, Cmg? Explicati modificarea costului marginal, folosind graficele.

[ Raportul dintre costul variabil si costul fix este 2/3, iar profitul este egal cu costul
variabil. Ce masa si rata a profitului (la incasari) realizeaza o firma ale carei incasari sunt
de 14 000 u.m.?

Raspunsuri: 2. K¢ onsymat/an = 1 500 u.m., T=10ani; 3. a. C;, = 60 000 um., C; =30 000 um.;
b. CF=30000 um., CV=60000um., CT=90000um,;c Cmg=12um,;d. Pro =20000um,
Pr1 = 25000 u.m.,; Rpfo/QP = 18,18%; Rpro/CT = 22,220/0; Rpﬁ/QP = 20,66%; Rpr1/CT = 26,04%;

5. CFct, VT, CT ct, CTM ct, CmgT; 6. 4 000 u.m.; 28,57%.
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Oferta

Oferta reprezintd cantitatea dintr-un bun sau serviciu pe care pro-
ducatorii pot si sunt dispusi s o produca si s3 o vanda intr-o anumita
perioada de timp, in functie de preturile existente.

Astfel definitd, oferta exprima cantitatea n care un produs este oferit pe
piata la diferite preturi posibile, daca ceilalti factori rdman constanti. Aceasta
ne arata cantitatea in care producatorii vor oferi un anumit produs in functie
de pretul platit.

A. Legea ofertei

Intre pret si cantitatea ofertei exista o relatie directd.

Atunci cand pretul unui bun scade, daca alte conditii nu se schimba, canti-
tatea produsd scade, iar cand pretul unui bun creste, cantitatea produsa creste.
La preturi mari, producdtorii vor produce si vor oferi spre vanzare mai multe
produse decat atunci cand preturile sunt mici. Acest fapt se explica prin aceea
ca, pentru producdtor, un pret mai mare inseamna, de fapt, un profit mai mare.
Sa revenim acum la producatorul care produce si vinde CD-uri.

Tabelul .2 — Oferta de CD-uri

Pretul unui CD (u.m.) 50{40 | 30(20(10
Cantitatea oferitd (numdr de CD-uri)introlund | 5 | 4 | 3 | 2 | 1

P A Din Tabelul lil. 2, reiese ca, pe ma-

50 5 sura ce pretul la care se vinde un CD
creste, producatorul va produce CD-uri
40 Tn cantitdti tot mai mari. La preturi de

vanzare mari, producerea CD-urilor
devine o activitate profitabila.
20 Grafic, relatia dintre pretul unui
bun si cantitatea oferitd pe piata
(legea ofertei) se reprezintd ca in
Figura 11.4. ’

L 2 3 4 5 Din grafic se observa ca produ-
Fig. ll.4 — Oferta catorul va produce o cantitate mai
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mare dintr-un anumit produs, dacd pretul acestuia creste, si invers, va pro-
duce o cantitate mai mica daca pretul produsului respectiv scade.

B. Elasticitatea ofertei

Modul n care reactioneaza producdtorii la modificarea pretulu
f1 unui anumit produs reprezintd elasticitatea ofertei in functie de pret.

Daca reactia producatorilor la variatia pretului este puternic3, inregistran-
du-se o crestere mare a cantitatii oferite de producitori, chiar la o crestere re-
lativ mica a pretului, oferta este considerata elasticd. Dimpotriva, daci reactia
producatorilor la variatia pretului este slaba, oferta este considerats inelastic3.

Pentru a determina gradul de elasticitate a ofertei pentru un bun oarecare,
se calculeaza coeficientul de elasticitate (E), care reprezintd variatia can-
titatii oferite pe piatd raportata la variatia pretului:

_ variatia cantitatii oferite (%) _ AQ (%)

variatia pretului (%) AP (%)

of

Daca notam: Qg = cantitatea oferita initial pe piata;
Q; = cantitatea oferitd pe piata dupa modificarea pretului;
Py = pretul initial; '
P, = pretul final, dupa modificare, atunci:

AQ = Q;-Qy exprima variatia absoluta a cantitatii oferite pe piat3;

A e o e :
AQ (%) = Q x 100 exprima variatia procentuala a cantitatii oferite;
AP =P, - Py exprima variatia absoluta a pretului;
AP e o :
AP (%) = P X 100 exprima variatia procentuald a pretului.
0

Inlocuind in formula coeficientului de elasticitate, obtinem:

£.-AQ(%) _ AQ 4P
of " AP(%) Q = P

Oferta este:

e elasticd, atunci cand variatia procentuald a cantititii oferite pe piat3 este
mai mare decat variatia procentuald a pretului (Figura 11l.5). De exemplu,
daca la o variatie a pretului cu 5%, cantitatea oferitd pe piata variaza cu 10%,
oferta este elastica. Astfel, calculdnd coeficientul de elasticitate, constatdm:
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Oferta

Oferta reprezintd cantitatea dintr-un bun sau serviciu pe care pro-
ducatorii pot si sunt dispusi sa o produca si sa o vanda intr-o anumit3
perioada de timp, in functie de preturile existente.

Astfe| definit3, oferta exprima cantitatea Tn care un produs este oferit pe
piata la diferite preturi posibile, dacd ceilalti factori riman constanti. Aceasta
ne aratd cantitatea in care producatorii vor oferi un anumit produs in functie
de pretul platit.

A. Legea ofertei

Intre pret si cantitatea ofertei existd o relatie directd.

Atunci cand pretul unui bun scade, daca alte conditii nu se schimba, canti-
tatea produsa scade, iar cand pretul unui bun creste, cantitatea produsa creste.
La preturi mari, producatorii vor produce si vor oferi spre vanzare mai multe
produse decat atunci cand preturile sunt mici. Acest fapt se explica prin aceea
ca, pentru producator, un pret mai mare Tnseamna, de fapt, un profit mai mare.
Sa revenim acum la producatorul care produce si vinde CD-uri.

Tabelul 1ll.2 — Oferta de CD-uri

Pretul unui CD (u.m.) 50|40 | 3012010
Cantitatea oferitd (numér de CDuri)introlund | 5 | 4 | 3 | 2 |1

P A Din Tabelul 1li.2, reiese ca, pe ma-

50 5 sura ce pretul la care se vinde un CD

creste, producatorul va produce CD-uri
40 n cantitdti tot mai mari. La preturi de
30 vanzare mari, producerea CD-urilor

devine o activitate profitabila.

20 Grafic, relatia dintre pretul unui
bun si cantitatea oferitd pe piata
(legea ofertei) se reprezinta ca n
Figura 111.4.
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mare dintr-un anumit produs, daca pretul acestuia creste, si invers, va pro-
duce o cantitate mai mica daca pretul produsului respectiv scade.

B. Elasticitatea ofertei

. Modul In care reactioneazd producdtorii la modificarea pretului
P4 unui anumit produs reprezintd elasticitatea ofertei in functie de pret.

Daca reactia producatorilor la variatia pretului este puternica, inregistran-
du-se o crestere mare a cantitatii oferite de producatori, chiar la o crestere re-
lativ mic3 a pretului, oferta este considerata elastica. Dimpotriva, daca reactia
productorilor la variatia pretului este slaba, oferta este considerata inelastica.

Pentru a determina gradul de elasticitate a ofertei pentru un bun oarecare,
se calculeazd coeficientul de elasticitate (Eyg), care reprezintd variatia can-
titatii oferite pe piata raportata la variatia pretului:

£ = variatia cantitatii oferite (%)  AQ (%)
of ™ variatia pretului (%) "~ AP (%)
Dacad notdm: Qg = cantitatea oferita initial pe piata;
Q, = cantitatea oferitd pe piata dupa modificarea pretului;
Py = pretul initial; '
P, = pretul final, dupa modificare, atunci:

AQ = Q,-Q, exprima variatia absolutd a cantitdtii oferite pe piata;

A
AQ (%) = QS

AP = P, - Py exprima variatia absoluta a pretului;

x 100 exprima variatia procentuald a cantitdtii oferite;

AP (%) = x 100 exprima variatia procentuald a pretului.

Po
Inlocuind in formula coeficientului de elasticitate, obtinem:

£.-2Q(%) _ AQ . AP
of " AP(%) Qo = Po

Oferta este:

e elasticd, atunci cand variatia procentuald a cantitatii oferite pe piata este
mai mare decat variatia procentuald a pretului (Figura I1l.5). De exempluy,
daci la o variatie a pretului cu 5%, cantitatea oferitd pe piata variaza cu 10%,
oferta este elasticd. Astfel, calculand coeficientul de elasticitate, constatam:

T Ao AP W
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£ _AQ(%)  10%
of ~ AP (%) 5%

e inelastica, atunci cand variatia procentuald a cantitatii oferite pe piata
este mai mica decat variatia procentuala a pretului. De exemplu, daca la o

variatie a pretului cu 20%, cantitatea oferita pe piata variaza cu 10%, oferta
este inelastica. Astfel, calculand coeficientul de elasticitate, constatam:

_AQ (%) 10%
of AP (%)  20%

o de elasticitate unitard, atunci cand variatia procentuald a cantitatii oferite
pe piata este egala cu variatia procentuala a pretului. De exemplu, daca la o
variatie a pretului cu 5%, cantitatea oferitd pe piata variaza tot cu 5%, coefi-
cientul de elasticitate este 1:

_AQ(%) _ 5%
of = AP (%) 5%
Coeficientul de elasticitate a ofertei este intotdeauna pozitiv (Eo > 0),

deoarece intre pret si ofertd exista o relatie directd: creste pretul, creste si
cantitatea oferitd pe piata, scade pretul, scade si cantitatea respectiva.

= 2>1;

E = 0,5<1;

E =1.

Oferta
P4 perfect Cel mai important factor care influen-
teazd elasticitatea ofertei in functie de
pret este timpul. In timp, reactia produ-
Es<1  catorilor la modificarea pretului este mai
Pl e puternica, prin urmare, elasticitatea ofer-
/ tei este mai mare. Cresterea cantitatii in

Eg>1 Eot =1

perfect . .. .
P castica  ce, de obicei, ca urmare a faptului ca unii

producatori renuntd sd mai produca
bunurile ale cdror preturi raman aceleasi
si incep sa produca bunuri ale caror pre-

.

0 QW Q4 Q& Q@ q turi au crescut. Dar, luarea unor astfel de g

_ G decizii presupune timp.
Fig. lIl.5 — Elasticitatea ofertei

C. Modificarea ofertei

Oferta depinde si de alti factori non-pret printre care: preturile resurselor
de productie, conditiile tehnice de productie, preturile altor bunuri, numarul
producatorilor.

/ Ofertd  care un bun este oferit pe piata se petre-
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in analiza anterioara nu am luat in considerare influenta acestor factori asu-
pra cantitatii oferite, deoarece am presupus ca ei rdmén constanti. In realitate
insa, preturile, conditiile tehnice sau numarul producitorilor se modifics si, oda-
ta cu acestea, se va modifica si oferta pe piata.

Prefurile resurselor de productie afecteazd costul productiei: dacs preturile
platite de producétori pentru resursele pe care le utilizeaz3 sunt mai mari, cos-
tul productiei va fi mare si oferta scade. Invers, daci preturile resurselor de pro-
ductie sunt mici, costul productiei se reduce si oferta creste.

Conditile tehnice de productie influ-
enteaza nivelul productivitatii. Tmbunats-
tirea lor determina cresterea productiei pe
unitatea de resurse consumate, ceea ce,
in conditiile unor preturi date ale resur-
selor de productie, inseamna o reducere a
costului si, deci, o crestere a ofertei.

Preturile celorlalte bunuri influenteaza si ele oferta unui anumit produs. Pro-
ducdtorii sunt atrasi spre acele domenii de activitate in care preturile sunt mari.
Cresterea preturilor unor produse 1i poate determina pe producatori sa abando-
neze domeniul lor de activitate si sa initieze alte activitati mai profitabile. De
exemplu, dacd pretul pantofilor creste, este posibil ca un producitor de manusi
de piele sa se decidd sa produca pantofi.

Daca numarul productorilor este mare, cantitatea oferit3 pe piatd va fi ma-
re. Cresterea numadrului de producdtori determing cresterea ofertei, dupa cum
scaderea numarului de producatori p A
are ca efect scaderea ofertei.

Analizand graficul (Figura 111.6),
rezulta ca modificarea preturilor
resurselor de productie, a conditiilor
tehnice de productie, a preturilor
altor bunuri sau a numarului produ-
catorilor determindg modificarea
ofertei, care va creste sau va scddea. 0

Fig. lll.6 — Modificarea oferte;

2

ofeta " e oferta inelastics
s oferta elasticd
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Sarcini de lucru

5| Reprezentati grafic relatia dintre pretul unui bun si cantitatea oferitd, precum si mo-
dificarea ofertei ca urmare a modificarii numarului de producatori pe piata.

74 Explicati relatia dintre preful resurselor de productie, costul de productie si ofera unui
bun pe piata.

a. Dati un exemplu care sa ilustreze aceasta relatie.

b. Reprezentati grafic situatia exemplificata.

9 Pretul unu bun creste de la 10 lei la 12 lei. Acest fapt determind cresterea cantitatii
oferite pe piata cu 10%.

Ce fel de oferta exista pe piata?

Reprezentati grafic.

ZH La pretul de 10 lei/buc., cantitatea oferitd intr-un bun este de 250 de bucati.
Cresterea pretului cu 15% va determina producatorii s§ mareascd productia.
Cat de mare va fi cantitatea oferit pe piatd dac3 elasticitatea ofertei este de 1,57

B3 Cresterea pretului unui bun de la 20 u.m. la 25 u.m., determind cresterea cantitatii
n care bunul este oferit pe piata de la 1 000 de bucati si la 1 400 de bucati.
Care este coeficientul de elasticitate a ofertei?

(3§ Oferta unui bun se exprima prin functia O = 10 + 2P. Calculati coefidentul de elas-
ticitate la pret si reprezentati grafic aceastd ofertd, daca pretul creste de la 2 u.m. la
2,5 u.m.

## Reprezentati grafic situatiile urmatoare:

a. Gripa aviard a decimat pasarile fermierilor; 20% dintre fermele avicole si-au redus
activitatea.

b. Producatorii de ciocolatd cumpard untul la un pret mai mare.

c. In constructii, se foloseste o noud tehnologie de fabricatie. Eficienta lucrdrilor a
crescut cu 10%.

d. Se scumpeste energia electricd. Producatorii din industria alimentara vor avea cos-
turi mai mari. '

e. Se scumpeste benzina. Transportul in comun va fi afectat.

Réspunsuri: 3. Eys <1, 4.306,25; 5. 1,6; 6. E5=2/7.
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Producatorul/intreprinzatorul si comportamentul sau rational

-Sintezéa recapitulativa

Activitatea economica:

e se desfisoard in intreprinderi si institutii specializate (industriale, agri-
cole, comerciale, de constructii, de transporturi, financiar-bancare, de asigu-
rare etc.); acestea se pot aflain proprietate privatd, individuala sau asociativa,
publicd sau mixta;

e este reglementata prin lege;

e implicd riscuri; Intreprinzatorii sunt persoane care Tsi asuma riscurile
initierii unor activitati economice motivati de dorinta de a obtine profit.

Intr-o economie de piatd:

e producatorii cumpara resurse de productie, le combind si le folosesc pen-
tru a produce bunuri si servicii; ei sunt liberi s& produca ce, cat, cum si pen-
tru cine considerd de cuviintd;

e producatorii urmaresc s obtind profitul maxim posibil in conditile de
productie existente; in acest scop, ei produc bunuri si servicii pe care le vand
apoi pe piata la un anumit pret;

e cheltuielile pe care trebuie s le facd producatorul pentru a obtine un
anumit bun sau serviciu reprezintd costul de productie; costul total se cal-
culeazd ca sumi de cheltuieli materiale si salariale, fixe si variabile, de fabri-
catie si de distributie;

o profitul este diferenta dintre incasari si cheltuieli si reprezinta venitul pro-
ducatorului;

e pe piatd, producitorii sunt purtdtori de ofertd; oferta este cantitatea de
bunuri si servicii pe care producatorii pot si sunt dispusi sa o vandd intr-o anu-
mit3 perioadd de timp in functie de pret; Intre pret si ofertd exista o relatie
directs: daca pretul creste, cantitatea oferita creste si invers; oferta poate fi
elasticd (AQ% > AP%), inelasticd (AQ% < AP%) sau de elasticitate unitara
(AQ% = AP%);

e oferta se modifics atunci cand se modificd preturile factorilor de pro-
dudtie, tehnologia, numarul producatorilor si preturile altor bunuri.
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‘}_Defini’;i: factorii de productie; bunurile de capital; rata marginald de substitutie;
productivitatea marginald a unui factor de productie; costul total; costul marginal.

Eyl,‘ClaSiﬁca'gi: intreprinderile, bunurile de capital si cheltuielile care formeaza costul
de productie, indicand, de fiecare datd, criteriul de clasificare.

Precizati doi factori care influenteaza nivelul productivitdtii, respectiv al profitului.

7R Scrieti formulele corespunzitoare urmétorilor indicatori, precizand si semnificatia
fiecdruia dintre simbolurile folosite: productivitatea marginald a muncii, productivi-
tatea medie a pdmantului, rata amortizarii, capitalul total, costul marginal, costul
unitar, rata profitului la costuri.

E& consumul de factori de productie pentru obtinerea bunurilor si a serviciilor oferite
pe piata se exprima cu ajutorul unui indicator. Care este acest indicator? Cum se cal-
culeazi acesta? Cum pot actiona agentii economici pentru a4 reduce?

(& Ce relatie existd intre cost si productie? Reprezentati grafic aceast relatie.

Rezolvati urmatoarele probleme:

a. In urma cresterii numarului de lucratori cu 10%, productia creste cu 25%, iar
productivitatea medie a lucratorilor devine de 20 piese/ore-om. Care este produc-
tivitatea marginald a muncii?

b. Productia unui bun oarecare presupune costuri fixe de 500 u.m. si costuri varia-
bile pe produs de 0,85 u.m. Firma are o cifrd de afaceri de 1500 u.m., din care
10% este profitul. Ce cantitate de bunuri si servicii a produs si a vandut firma? Care
este costul unitar?

c. O firm3 produce 1 000 de buciti dintr-un bun oarecare, cu cheltuieli fixe de
20% din costul total si cheltuieli variabile de 1 600 u.m. in urma cresterii productiei,
cheltuielile fixe devin 10% din costul total, iar costul marginal este cu 25% mai mare
decat costul unitar initial. Cu cat a crescut productia? Care este costul marginal?

d. Raportul dintre costul si pretul unui bun oarecare este ¥. Ce profit se poate
obtine producand bunul respectiv, in conditiile unei cifre de afaceri de 10 000 u.m.?
Cu cat ar trebui redus costul pentru ca rata profitului (la ncasari) sa creasca de
1,25 ori?

Réspunsuri: 7. a. 44; b. 1000; 1,35; c. 800; 2,5; d. 2 500; -625.

&
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Relatia cerere-oferta-pret
in economia de piata

Piata este locul unde se intdlnesc cumparatorii si vanzatorii dife-
ritelor bunuri sau servicii (locul unde se realizeaza schimburile dintre
producatori si consumatori).

Cele mai vizibile forme de piata sunt magazinele, pietele agroalimentare,
restaurantele, cafenelele, cofetariile. Dar, tot piete sunt si bursele de valori,
unde se vand si se cumpara actiuni si alte titluri de valoare, bursele de mar-
furi, unde se tranzactioneaza produse agricole, licitatiile organizate pentru
vanzarea unor obiecte de artd ori a unor utilaje vechi sau negocierile
desfasurate de o persoana in vederea angajarii la o firma oarecare.

Intre formele de piat3 existd diferente in principal, in:

e objectul tranzactiilor (piata bunurilor si serviciilor, piata monetard, piata
financiara, piata mundii) si

e dimensiunile (piete locale, nationale sau internationale).

Desi atat de diferite, toate aceste piete reprezintd locuri de intélnire ale
unor cumparatori cu vanzatorii bunurilor sau serviciilor solicitate.

5. Pretul si cantitatea de echilibru

Pe piatd, se ntalnesc cumparatorii cu vanzatorii diferitelor bunuri si servicii;
cumpadratorii sunt purtatori de cerere, iar vanzatorii, purtatori de oferta. Astfel
se Tntalneste pe piata cererea cu oferta si se formeaza pretul la care se vand
bunurile si serviciile.

Sa presupunem ca ne aflam pe piata CD-urilor pe care actioneaza un numar
mare de cumparatori, respectiv de vanzatori: cate 200 din fiecare. Cererea si
oferta pe acesta piata se prezintd ca n Tabelut IV.1.

Tabelul IV.1 — Cererea si oferta de CD-uri

Preful | Cantitatea ceruta Cantitatea oferitd Excesul de oferta (+)
unui (numar de CD-uri) (numar de CD-uri) sau de cerere (-)

cD ntr-o lund intr-o lund

50 1x200= 200 5 x 200 = 1000 + 800

40 2 x 200 = 400 4x200= 800 + 400

30 3 x200= 600 3x200= 600 0

20 5 x 200 = 1000 2 x200= 400 ~-600

10 7 x 200 = 1400 1x200= 200 -1200
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Piata — intdlnire a agentilor economici

Sa presupunem ca pretul unui CD este de 50 u.m. in acest caz, se ofera spre
vanzare 1000 de CD-uri, dar se cumpara doar 200. Pe piatd exista un exces (sur-
plus) de ofertd de 800 de CD-uri, fapt care ii obligd pe vanzatori sa reducd
pretul. La un pret de 40 u.m./CD, cantitatea ceruta creste la 400 de CD-uri, iar
cea oferita scade la 800 de CD-uri. Pe piata exista inca exces de oferta (400 de
CD-uri). Tn aceste conditii, pretul scade in continuare. La 30 u.m./CD, cantitatea
cerutd este egald cu cantitatea oferitd (600 de CD-uri), piata se echilibreaza, iar
pretul nu se mai modificd. Dacd pretul ar scddea In continuare, ar scadea can-
titatea oferitd, astfel incat s-ar crea un exces de cerere, care ar fi tot mai mare,
pe masurd ce pretul ar scidea. De aceea, pretul nu mai scade. Acesta ramane
de 30 u.m./CD. Acesta este pretul pietei sau pretul de echilibru. Cantitatea
de CD-uri vandutd, respectiv, cumparata la acest pret se numeste cantitate
de echilibru.

‘ Grafic, situatia existenta
P A pe piatd se reprezintd ca in
50 Figura IV.1. Intersectia celor
Exces de oferta ° doud curbe (a cererii si a ofer-
40+- % ﬁg tei) indica _ pre’,cgl de echilibrg
(30 u.m.) si cantitatea de echili-
| bru pe piatd (600 de CD-uri).
La preturi mai mici decat pretul
/) N de echilibru existd exces de
‘ cerere, iar la preturi mai mari
Exces de cerere C decét pretul de echilibru, exces
10 de ofertd. Daca pe piata este
exces de cerere, atunci pretul
va creste, iar daca este exces
de ofertad, atunci pretul va
Fig. IV.1 — Echilibrul pietei scadea.

20

200 400 600 800 1000 1200 1400 Q

Echilibrul este acea stare spre care tinde piata caracterizatd prin egalitatea
dinfre cantitatea cerutd si cea oferitd. La echilibru, pe piata nu exista nici
exces de cerere sau de ofert3, iar cantitatea in_care se vinde, respectiv se
cumpéra un bun este maxima, in conditiile de cerere si ofertd date. o

"Pe piat, echilibrul se stabileste atunci cand deciziile producatorilor si cele
ale consumatorilor sunt reciproc consistente. Lipsa de corelare dintre inten-
tiile acestora se va resimti imediat la nivelul pretului, care se va modifica, iar in
noile conditii de pret, producatorii si consumatorii vor decide altfel. Pretul este
mecanismul prin care piata coordoneazé si coreleazi decizile individuale.
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C. Modificarea pretului si a cantitatii
de echilibru

Schimbarile carc se produc ia nivelul cererii sau al ofer-
tei influenteaza pretul si cantitatea de echilibru.

in conditiile n care oferta nu se modificd, daca cererea creste, atundi si
pretul si cantitatea de echilibru cresc, iar dacd cererea scade, atunci si pretul si
cantitatea de echilibru scad (Figura IV.2). Intre modificarea cererii si modificarea
pretului si a cantitatii de echilibru exista o relatie directa.

PA 0 PA
N :
RN .
C4 \
P iy P*O N\
C Co
\ 0} P1 ‘&
\\_C‘] o
’ Q>0 > O =0 Q
ct, pt,Qt i, P, Ql

Fig. IV.2 — Relatia cerere-pret de echilibru-cantitate de echilibru:
C = cererea; P = pretul; Q = cantitatea (cerutd)

in cazul in care cererea nu se modifica, dacd oferta creste, pretul de echili-
bru scade si cantitatea de echilibru creste, iar daca oferta scade, pretul de
echilibru creste si cantitatea de echilibru scade (Figura IV.3).

P A P A 01/ &
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v . Nl
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o1, Pl QT ol P, QL

Fig. IV.3 — Relatia ofertd-pret de echilibru-cantitate de echilibru
0 = oferta; P = pretul; Q = cantitatea (oferitd)
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Intre modificarea ofertei si modificarea pretului exists o relatie inversa, iar
intre modificarea ofertei si modificarea cantitatii de echilibru exists o relatie

directa.

Pe piata pot aparea situatii complexe n care se modifica atat cererea, cat
si oferta. In asemenea cazuri, schimbarile care se produc la nivelul pretului si
al cantitatii de echilibru depind de raportul dintre variatia cererii si cea a
ofertei, asa cum se poate constata din Tabelul V.2.

Tabelul IV.2 — Efectele modificarii cererii si a ofertei

Modificarea | Modificarea | Efectul asupra prefului de Efectul asupra cantitdtii de
ofertei cererii echilibru echilibru
® creste ® scade |e® scade e creste cand oferta creste
mai mult decat scade cererea
e scade cand oferta creste
mai putin decat scade cererea
® creste e creste |® scade cand oferta creste|e creste
mai mult decat creste cererea
e creste cand oferta creste
mai putin decat cererea
® scade e scade |® creste cind oferta scade|e® scade
mai mult decat scade cererea
® scade cind oferta scade
mai putin decat scade cererea
® scade ® creste | @ creste e scade cand oferta scade mai
mult decat creste cererea
e creste cand oferta scade
mai putin decat creste cererea

De exemplu, daca intr-un an oferta de autoturisme creste cu 10%, iar
cererea creste doar cu 5%, cantitatea de echilibru creste, dar pretul scade,
deoarece oferta creste mai mult decat creste cererea.

Conceptele-cheie ale lectiei:

e piatad

o echilibrul pietei
e exces de cerere

e exces de oferta

e pret de echilibru
e cantitate de echilibru
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Sarcini de lucru

E® Identificati in care dintre situatiile de mai jos pretul de vanzare al unui bun pe
piatd creste. Justificati grafic raspunsul!
a. Oferta scade si cererea creste.
b. Oferta creste si cererea scade.
c. Oferta creste mai mult decat creste cererea.
d. Oferta scade mai putin decat scade cererea.

X Ce se intdmpli cu pretul si cantitatea de echilibru pe piata unui bun dac3 oferta
si cererea cresc cu 20%? Reprezentati grafic.

-« B} Relatiile existente intre cererea, oferta si pretul unui bun sunt exprimate prin
urmdtoarele functii: O = 10 + 2P; C = 40 - 3P.
Care sunt pretul si cantitatea de echilibru pentru bunul respectiv?
Reprezentati grafic aceasta situatie.

¥ Reprezentati grafic urmatoarele situatii si determinati cum se modifici pretul si
cantitatea cerutd, respectiv cantitatea vanduta, in fiecare caz in parte:
a. Medicii recomanda populatiei sa consume apa plata pentru a preveni formarea
pietrelor la rinichi. Producatorii de apa platd asteaptd reactia consumatorilor.
b. Temperaturile scazute din luna aprilie au afectat pomii fructiferi: 40% din recol-
ta de fructe este compromisa.
c. La fabrica de automobile Dacia din Pitesti se foloseste o noua tehnologie de
vopsire a caroseriilor. Drept urmare, eficienta este cu 10% mai mare.

d. Producatorii de dulciuri cumpard zaharul la un pret mai mare.

Bl intr-un an, oferta de produse de marochinarie creste cu 5%, in timp ce cererea
scade cu 10%. Cum se modifica pretul si cantitatea de echilibru? Reprezentati gra-

fic aceasta situatie.

6., Determinati pretul de echilibru si reprezentati grafic urmatoarea situatie:

Pret (u.m.) 1 11 [ 12 ] 13 ] 14
Cantitate ceruts (buciti) 9200|9000 | 8700|8200| 7500
Cantitate oferit3 (buciti) 8000 | 8500 | 9000|9500 | 10 000

Raspunsuri: 3. 30; 22; 6. 1,2.
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%

Mecanismul concurential

. Caracterizare generala

yncurenta este o caracteristica majora a pietel.

L4
roducdtorii si consumatorii care actioneazd pe aceeasi

P

td intrd in competitie unii cu ceilalti, deoarece fiecare
urmadreste propriile interese.

onsumatorii sunt interesati sa obtina satisfactia maxim posibila in urma
Uirii unui anumit venit. Ei trebuie sa cumpere bunurile de care au nevoie
e piatd, la un anumit pret. in conditiile unui venit dat, cantitatea cum-
t3 va depinde de pret: va fi mai mare dac3 pretul este mai mic, si invers.
roducitorii sunt interesati s3 obtina profitul maxim in urma utilizarii unei
mite cantitati de resurse de productie. Ei trebuie s5 vanda produsele reali-
pe piata la un anumit pret. in conditiile unui anumit cost de productie,
at pretul este mai mare, cu atat profitul va fi mai mare.

rteresele productorilor si ale consumatorilor privind nivelul pretului sunt
rite, fapt care determind aparitia concurentei intre ei.
e de alts parte, producdtorii unui anumit bun concureazd nu numai cu
sumatorii, ci si cu ceilalti producatori. Pretul la care un producator vinde
dusul pe piatd depinde si de ceilalti producatori care contribuie la for-
ea ofertei pe piatd. La fel se intampl3 lucrurile cu cantitatea de bunuri
duse, respectiv cu calitatea acestora. De aceea, producatorii concureaza
cu ceilalti, fiecare incercand sa obtina o pozitie cat ma avantajoasa pe
5 prin pretul, calitatea si cantitatea bunurilor pe care le ofera.
~onsumatorii concureaza si ei unii cu ceilalti, decarece prin deciziile si acti-
e sale fiecare cumparator contribuie la formarea cererii si a pretului pe piata.

Concurenta este necesard pentru buna functionare a
etei si pentru satisfacerea corespunzdtoare d nevoilor.

Concurenta este benefica atat pentru consumatori, cat si pentru producd-
i. Concurenta dintre producatori 1i determina sa promoveze progresul tehnic.
~ urmare, atunci cand creste productivitatea, se reduc costurile si preturile,
producatorii sunt stimulati s& ofere cantitati suplimentare din bunurile ce-
e pe piatd. Concurenta dintre cumpératori determing cresterea preturilor
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si orienteaza alocarea resurselor spre productia bunurilor si a serviciilor cerute
de consumatori.

Invers, lipsa concurentei afecteaza atat interesele producitorilor, cat si pe
cele ale consumatorilor: cresc preturile, scade cererea, scad incasarile. Cei mai
afectati sunt consumatorii, care vor fi obligati sa cumpere produse scumpe,
necorespunzatoare calitativ.

Interesele producatorilor si ale consumatorilor nu se pot realiza decat
Tmpreuna. Pe o piat3 cu cerere elasticd, producatorii pot castiga mai mult dacd
reusesc si vanda mai mult; déc dacs pe piata consumatorii vor cumpara mai
mult. Este atdt in interesul producatorilor, cat si in cel al consumatorilor ca
pretul sa scada. Producatorii vor castiga, asadar, impreuna cu consumatorii.

Daca pretul Ti avantajeaza doar pe producatori, consumatorii se retrag, in
sensul cd vor cumpdra cantitati mai mici din bunurile oferite spre vanzare, iar
producatorii vor fi in pierdere pentru cd vor vinde prea putin.

Concurenta este necesara pentru a impune limite producatorilor si con-
sumatonlor in promovarea intereselor proprii.

Concurenta este posibila atunci cand pe piatd actioneazd
mai multi producdtori si preturile sunt libere.

Daca pe piatd exista doar un singur producator, atunci concurenta dispare.
Dimpotriva, existenta unui numar mare de producatori are ca efect intensifi-
carea competitiei, deoarece nici un vanzator nu va reusi sa controleze pretul,
cantitatea si calitatea bunurilor de pe piata.

Atunci cand preturile sunt libere, fiecare producator stabileste pretul bunu-
rilor si serviciilor oferite spre vanzare, incercand sa vanda cat mai avantajos,
sau daca, la pretul stabilit initial, producatorul vinde prea putin, reduce pretul,
lar daca vinde mai mult, el va ridica pretul. Diferentele de pret dintre pro-
ducatori dau cumparatorilor posibilitatea sa aleaga produsul cel mai bun la
pretul cel mai mic.

B. Tipuri de piata
Tipurile de piata se diferentiazd dupd_forma de concurentd.

In mod obisnuit, se deosebesc urmatoarele tipuri de piats, diferentiate
dupa numarul producstorilor:

e piata cu concurenta perfecta;

e piata cu concurentd monopolistic;

e piata de tip oligopol;

e piata de tip monopol.
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B1l. Concurenta perfecta

" Concurenta perfecta (purd) presupune existenta unui numar foarte mare
de producatori care actioneaza independent.

Produsele sunt omogene, nediferentiate din punct de vedere calitativ,
fiecare reprezentdnd un substitut pentru toate celelalte. De aceea, produ-
catorii concureaza doar in ceea ce priveste pretul produselor, iar daca pretul
este dat, consumatorului i este indiferent de la cine va cumpdra produsul.

~ Producatorii nu au control asupra pretului. Datoritd numarului mare de
producatori, cantitatile de bunuri si servicii oferite de fiecare in parte sunt
mici, astfel incat variatia acestora nu influenteaza practic variatia ofertei
totale si, prin urmare, nici pretul. S& presupunem cd pe piata actioneaza
15.000 de firme si ca una dintre acestea realizeaza o productie de 100 de
bucati dintr-un produs oarecare. Daca aceasta firma Tsi reduce productia la
jumatate, oferta totald scade cu 50 de bucati, de la 1 500 000 la 1 499 950,
ceea ce reprezintd o reducere nesemnificativa, de 0,003 %. Cererea este,
pentru producatorul individual, perfect elastica.

Accesul pe piatd este liber, fard obstacole de natura juridica, tehnologica
sau financiara. O firma intrd pe piatd daca vinde la un pret cel putin egal cu

costul si va ramane dacd obtine un profit normal. In caz contrar,
firma iese de pe piata.

Piata cu concurentd purd se intélneste rareori in realitate. Aceastd
piatd este, mai degraba, modelul teoretic utilizat pentru a identifica struc-
tura pietelor reale si pentru a intelege modul n care acestea functioneaza.
Bursele de marfuri si cele de valori, precum si piata schimburilor valutare
sunt pietele cele mai apropiate de modelul concurentei pure.

SRS

B2. Concurenta monopolistica

i)

Piata monopolistici se caracterizeazd printr-un numar mare de produca-
tori, care oferd spre vanzare produse diferite. '

Accesul pe piata este liber, iar producatorii nu controleaza pretul, influenta
fiecdruia In parte asupra cantitdtii oferite pe piata fiind nesemnificativa.
Productorii decid si actioneaza independent unii fatd de ceilalti.

Spre deosebire de piata cu concurentd purd, pe piata monopolistica
produsele sunt diferentiate. Din aceasta cauza, concurenta dintre producdtori
se va manifesta nu numai in ceea ce priveste pretul, ci si calitatea produselor
si cea a serviciilor oferite.
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B3. Oligopolul

Oligopolul se caracterizeaza prin existenta unui numar mic de producatori
care ofera produse omogene sau diferentiate.

Numarul producatorilor difera de la un domeniu de activitate la altul. in
industria metalurgica, de exemplu, putini producitori pot insemna 2 sau 3
intreprinderi, In timp ce, pe piata monetard, numarul bancilor comerciale
poate ajunge la 10-15. Intreprinderile din industria metalurgica ofera produse
omogene, in timp ce producatorii de automobile sau de detergenti vin pe
piata cu produse diferentiate.

intreprinderile care concureazs pe piata oligopol au putere economica
mare, fapt explicabil prin gradul mare de concentrare a productiei.

Niciun producator nu controleaza pretul, dar fiecare in parte contribuie in
mod semnificativ la formarea ofertei pe piatd. Decizile si actiunile sale
afecteaza si sunt afectate de ale celorlalti. De aceea, fiecare producator tre-
buie sd decida tindnd cont de ceilalti, atunci cand stabileste pretul sau canti-
tatea pe care o oferd spre vanzare.

Accesul pe piata este dificil. Firmele existente sunt deosebit de eficiente si
au o capacitate competitivda mare, performante pe care alte firme nu reusesc
sd le egaleze. Principalele obstacole care ingradesc accesul pe o piata oligopol
sunt de natura economica si tehnologica.

B4. Monopolul

Monopolul se situeaza la extrema opusa concurentei pure. Pe piatd exista
un singur producator. Acesta oferd un produs unic pentru care, de requld, nu
existd substitute. Producdtorul impune pretul deoarece are control absolut
asupra cantitatii in care produsul este oferit pe piata, iar consumatorii nu au
alternative.

Accesul pe piata este foarte dificil. Monopolistul nu are concurenti, pentru
ca pe piata exista bariere economice, tehnologice sau juridice care impiedica
patrunderea altor producatori.

Frecvent, serviciile publice, precum furnizarea energiei electrice, a gazelor,
a apei, sunt monopoluri de stat. De asemenea, pot fi monopoluri de stat sau
particulare companiile de telefonie fixa si retelele de televiziune prin cablu
care furnizeaza servicii in anumite localitati. in orasele mici unde, de regul,
exista o singura banca, o singura librarie sau un singur cinematograf, acestea
functioneaza ca monopoluri.

In conditii de monopol, practic nu mai existd concurentd, iar interesele
consumatorilor pot fi afectate. La preturi mari, cantitatile cerute pe piata vor
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fi mici, cel putin pentru acele produse care nu sunt de strictd necesitate.
Gradul de satisfacere a trebuintelor se va diminua. In acelasi timp, reducerea
cantitatii de bunuri si de servicii vandute pe piatd, dincolo de o anumit3
limita, are ca efect scaderea profitului. Asa se explicd faptul cd monopolurile
nu pot mari pretul prea mult, ci vor cauta acel pret la care sa poatd vinde
bunurile si serviciile produse in cantitatea la care profitul s& fie maxim.
Statul trebuie sa intervind si s3 apere interesele consumatorilor, prin
masuri care sa limiteze puterea monopolurilor si s& mentind concurenta.

Tabelul IV.3 — Caracteristicile tipurilor de concurenta

e Tipuri de concurenta
Trasaturi — — -
Perfectd Monopolistica Oligopol Monopol
Numadr de foarte multi multi putini unul singur
producatori
Tip de produs omogen diferentiat omogen sau omogen
diferentiat
Control nu nu nu da
asupra preturilor
Intrarea pe piatd | fara obstacole relativ usoara dificila acces blocat
Exemple roduse agricole confectii ofel, ervicii local
P P g incaltaminte automobile serviciriocaie

Pentru a se impune pe piata si a-i
atrage dientii, producatorii adopta dife-
rite strategii.

1. Reduc pretul. La un pret mic, vanza-
torul are mai multi cumparatori si reuses-
te sa castige mai mult, vanzand mai
mult. Pentru a reduce pretul, producatorii
trebuie sa reduca, in primul rand, costul.

2. Ofera produse de calitate. La acelasi
pret, produsele de calitate se vand in can-
titati mai mari decat cele inferioare, deoa-
rece satisfac intr-o masurd mai mare tre-
buintele consumatorilor. Pentru bunuri de
calitate, cumpadratorii sunt dispusi sa pla-
teasca chiar preturi mai mari, deoarece si
eficienta consumului este mai mare.
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3. Asigura facilitdti cumparétorilor. Pentru a-si atrage clientii, magazinele
se Tngrijesc sa pund la dispozitia acestora diferite facilitati: locuri de parcare,
carucioare, locuri de depozitare a bagajelor, locuri de joacd pentru copii etc.
Politetea vanzatorilor, stilul magazinului, reputatia firmei sunt, de asemene4,
factori care influenteaza optiunile multor cumpératori.

4. Tsi fac reclamd. Scopul reclamei este sa convingd cumparatorul de utili-
tatea si superioritatea unui anumit produs si sa il determine sa cumpere bunul
respectiv. Firmele cheltuie sume impresionant de mari pentru a-si promova
produsele pe piata. Semnificativ este faptul ca aceste cheltuieli au crescut pe

masura ce concurenta s-a intensificat.

Strategia costului a fost utilizatd pe scaréd larga de firmele japoneze,
care s-au impus pe piata internationala datorita faptului ca au oferit produse
ieftine.

Strategia calitatii a fost folosita de firmele de autoturisme, care au
castigat increderea cumparatorilor cu produse ireprosabile. Celebrul auto-
turism Mercedes este, si astazi, un etalon al calitatii.

Consecinta diferentierii produselor este faptul ca, intre anumite limite,
cumpardtorii sunt dispusi sa plateasca chiar preturi mai mari pentru produsele
pe care le prefera.

C. Maximizarea profitului in conditiile
concurentei

Orice producator cauta raspunsuri la intrebari de genul: S4 produc sau nu?
Daca da, cét sa produc? Cat de mult voi céstiga?

Raspunsul la prima Tntrebare este evident: da, daca in urma activitatii
desfasurate se obtine un profit. Se impun insd anumite precizari.

in conditii de concurentd purd, o firma intr3 pe piatd atunci cand pretul
este mai mare decat costul si iese de pe piata in situatia inversa. Costul total
se compune din cost fix si cost variabil. Pe termen scurt, costul fix rémane
constant. El are aceeasi marime si daca productia este mai mare, si daca este
mai mica, chiar si atunci cdnd nu se produce nimic. Aceasta inseamna ca o
firma poate sa produca, chiar dacd nu obtine profit, daca pierderea este mai
~ mica decat costul fix. Deci, pe termen scurt, o firma se’ mentlne pe piata dacd
obtine profit sau dac pierderile inregistrate sunt mai mici decat costul fix.

Pentru a stabili nivelul optim de productie, firma trebuie sa compare veni-
tul marginal, adica venitul suplimentar obtinut prin cresterea productiei cu o
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unitate, cu costul marginal. Este rational ca producatorul sd mareasca produc-
tia atat timp cat, prin producerea unor unitati suplimentare, venitul marginal
depaseste costul marginal. Daca insd costul marginal este mai mare decat
venitul marginal, productia trebuie sd scada. Profitul maxim sau pierderea
minima se obtin atunci cand venitul marginal este egal cu costul marginal.

~In conditii de concurentd pura, regula maximizarii profitului poate fi for-
mulata mai simplu:

P=Cpmg.

unde: P = pretul; FCmg = costul marginal.

fn conditii de concurentd imperfectd, pretul nu rdmane constant. in incer-
carea lor de a impune pretul, producatorii vor vinde cantitati diferite din bunul
sau serviciul oferit la preturi diferite. De aceea, venitul marginal (V) se va
calcula ca variatie a venitutului total (AV) raportata la variatia productiei (AQ):

AV
Vmg = "aQ

PA Pe termen scurt firma obtine pro-
fit maxim atunci cand pretul este
egal cu costul marginal (Figura IV.4).
™ Producatorul va mari productia pana

\ / la nivelul optim, marindusi profitul
P o o . .
[~/ cum total. Daca. depage,ste nivelul optim
de productie, profitul total scade.
Pe termen lung, pretul tinde sa se
situeze la nivelul costului total mediu
0 . minim. La acest nivel, la care costul

Q Q unitar este egal cu costul marginal,
se obtine si profitul maxim.

Fig. IV.4 — Profitul maxim al unei firme pe
termen scurt

' Conceptele-cheie ale lectiei:

o concurenta perfecta e oligopol
e« concurenta monopolistica o monopol
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Sarcini de lucru

¥ Sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii? Justificati raspunsul!

a. Monopolul nu dezvoltd o piatad capabild sa asigure maximum de satisfactie
cumparatorului.

b. Strategia Mercedes este aceea care a dat numele celebrului automobil fabricat
de compania Daimler-Benz.

c. Dac3 producatorii aduc pe piatd produse omogene, nediferentiate calitativ con-
sumatorii nu mai au posibilitatea de a alege,

d. Piata otelului si a automobilelor reprezintd exemple de piata oligopol.

BX Ce fel de concurenti existd pe urmatoarele piete: a otelului, a automobilelor, a
cafelei, a serviciilor de distributie a gazelor, a serviciilor de telefonie mobild si fixd, a
confectiilor? Explicati.

ER ce fel de bariere pot impiedica intrarea unei firme pe piatd? Dati exemple de
piete pe care, practic, nu se poate intra sau pe care accesul este foarte dificil.
Explicati de ce exista asemenea situatii.

4. Tipurile de piatd pot fi diferentiate si dupd numarul cumpdrdtorilor. Astfel, se dis-
tinge Intre piata cu concurentd oligopson, cu putini cumparatori, si piata cu con-
curentd monopson, cu un singur cumparator.

Caracterizati aceste tipuri de piat3, prin analogie cu oligopolul §i cu monopolul.

EB O firm3, care actioneazd pe o piatd cu concurentd pura, Tnregistreaza
urmatoarele costuri unitare:

Q CFM Y CT™ Cmg
1 45 30 75 30
2 22,5 27 49,5 24
3 15 25 40 21
4 11,5 26 37,25 29
5 9 28 37 32
6 7,5 30 37,5 40

a. Pe termen scurt, firma ar trebui s3 producd, sau nu, in conditiile in care pe
piat3 produsul respectiv se vinde cu un pret de 35 u.m.? Explicati.

b. Dacd da, cat de mult ar trebui sd produca?

c. Ce profit ar realiza la nivelul de productie respectiv?

d. Ce se intampla cu profitul firmei dac3 pretul scade la 30 u.m.? Dar dacad creste
la 40 u.m.? Reprezentati grafic.

Rdspunsuri: 5. a.Da; b. 4; c. -9; d. P = 30; Pr = -29; P = 40, Pr = 90.
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Forme ale pietei

A. Piata monetara si banii

Banii sau moneda reprezintd ansamblul mijloacelor de plata uti-
lizate in tranzactii.

Al. Functiile banilor

Banii sunt un intermediar in actele de schimb, etalon al
valorii si mijloc de pdstrare a valorii.

e Banii — mijloc de schimb

Aparitia banilor se datoreazd, in primul rénd, schimbului.

Schimbul direct de bunuri si de servicii (trocul) prezintd un inconvenient fun-
damental: necesitatea ca trebuintele si dorintele persoanelor implicate in tran-
zactii sa coincidd. Cum aceasta nu se realizeazd decat intamplator, bunurile pot
fi schimbate direct doar cu dificultate.

Aparitia banilor a disociat trocul in doua tranzactii separate: vanzarea (schim-
bul bunurilor pe bani) si cumpararea (schimbul banilor pe bunuri si servicii).
Vanzitorii unui anumit bun sau serviciu vor accepta sa primeasca bani in schim-
bul bunului respectiv, decarece i pot folosi pentru cumpdrarea oricaror altor
bunuri si servicii de care au nevoie.

Intermedierea schimbului reprezinta insdsi ratiunea de a fi a banilor.

o Banii — etalon al valorii

Oamenii folosesc banii ca etalon pentru a masura valoarea unor bunuri ete-
rogene. In conditiile in care existd o unitate monetard, valoarea unui bun nu
mai trebuie exprimata in raport cu toate celelalte bunuri pe care poate fi schim-
bat, ci doar in bani, sub forma pretului cerut de vanzator. Comparand preturile
diferitelor bunuri, consumatorii si producatorii pot decide ce anume sa cumpere
sau sa produca.

Banii sunt utilizati pentru a exprima valoarea productiei realizate, a tranzac-
tilor incheiate sau a datoriilor de orice fel. Totodata, sunt si mijlocul de plata
prin care se sting obligatiile economice asumate la un moment dat (credite,
impozite, salarii etc.).

e Banii — rezerva de valoare

Banii reprezinta un mijloc de pastrare a valorii si de acumulare. Acestia pot
fi economisiti in prezent pentru a fi utilizati in viitor. Sumele de bani depozitate
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in banci sunt pastrate la dispozitia deponentului diferite perioade de timp si pot
fi folosite pentru achizitionarea de bunuri si servicii atunci cadnd posesorul lor

are nevoie. . .
De regula, banii sunt depozitati in banci pe termen scurt, deoarece cu

timpul valoarea lor poate sd scadd. Pe termen lung, se recomandd plasarea
banilor in alte instrumente de valoare, care 0 conserva mai bine.

De la aparitie si pand in prezent, banii au evoluat, ludand
succesiv mai multe forme.

Initial, oamenii au folosit ca bani diferite obiecte: piei de animale, cereale,
bucati de metal, chiar scoici. Ele puteau fi intrebuintate conform cu utilitatea
pe care 0 aveau sau ca intermediar in actele de schimb.

Treptat, din multimea obiectelor care au fost folosite ca mijloc de schimb
s-au detasat metalele pretioase, aurul si argintul, care puteau indeplini mai bine
aceast functie, datoritd proprietatilor lor deosebite: valoare mare intr-un volum
mic si, mai ales, rezistenta la trecerea timpului, omogenitate, divizibilitate per-
fectd. Au fost utilizate bucati standardizate de aur sau de argint (cu aceeasi
greutate, marime, forma.si valoare), cunoscute sub numele de moneda. Ele au
fost marcate cu nsemne speciale pentru a fi recunoscute ca bani. In calitate de
moned3 divizionara, se foloseau banii de arama. Emisiunea monetara era un

atribut al statului. Monedele
din metale pretioase au
reprezentat singurele mijloace
de plata utilizate in Antichitate
si in Evul Mediu.

Pe masura ce economia s-a

dezvoltat, au aparut si alte
mijloace de plata. Tn secolul al XVI-lea apar bancnotele sau biletele de banca,
reprezentand hartii de valoare la purtdtor emise de banci. Bancile primeau in
pastrare bani-aur si, in schimb, emiteau un inscris, bancnota, prin care confir-
mau depozitul. La cerere, inscrisurile puteau fi preschimbate in moneda-aur.
Treptat, dreptul de a emite bancnotd, cu statut de moneda nationald, a
revenit unei singure banci, numitd banca centrald sau banca de emisiune.
Banca centrald emite si moneda divizionard, adica piese de metal (din aliaje
speciale) reprezentand subdiviziuni ale bancnotelor.

Printre mijloacele de platd moderne se numara si moneda de cont sau banii
scripturali, care sunt bani aflati in conturile bancare si care pot fi transferati, la
ordin, dintr-un cont Tn altul. Moneda de cont s-a dezvoltat pe masura ce nu-
maérul bancilor a crescut si, odata cu aceasta, a crescut si rolul lor in economie.
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Cartile de credit (cardurile), aparute pentru
prima data in SUA, s-au raspandit rapid dupa anii A
‘80, cand numarul detinatorilor de carduri a crescut ‘
semnificativ si n tarile vest-europene.

Cardul este realizat din material plastic si are
inglobate componente electronice speciale care per-
mit accesul detindtorului la contul sau din banca si efec-
tuarea electronica a platii. El reprezintd ,moneda electronica”.

Cardurile nationale sunt exprimate in moneda nationala a tarii unde este
amplasatd unitatea emitenta si pot fi utilizate ca instrumente de plata doar
n tara respectiva.

Cardurile internationale sunt emise in valute convertibile si circula pe plan
mondial.

Pentru efectuarea platii se utilizeaza un aparat special (electronic) in care
se introduce cardul. Aparatul emite o nota de platd pe care vanzatorul o da
cumparatorului spre a fi semnata.

N

. i ,w’.x....:.«w.‘. b o -
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A2. Oferta si cererea de moneda

intr-o economie trebuie sa fie pusd in circulatie o anumitd cantitate de
bani, care sa permitd derularea tranzactiilor. Aceasta cantitate reprezinta
masa monetard sau masa baneasca.

Masa monetard se compune, in principal, din moneda efec-
tivd sau banii numerar si moneda de cont sau banii scrip-
turali.

Banca centrald, care este bancd de emisiune, pune in circulatie moneda.
Prin moneda se intelege atdt moneda divizionard, cat si bancnotele utilizate
pe teritoriul unei tari. Banca centrald detine monopolul emisiunii monetare.

Bancnotele si moneda divizionara reprezinta banii numerar sau
moneda efectiva.

Numerarul reprezinta banii lichizi sau cu lichiditate absolutd. Banii de cont
sau moneda de cont, sunt creati de catre bancile obisnuite (banci comer-
ciale), care pastreaza economiile populatiei in si din depozite bancare, efec-
tueaza incasari si plati in conturile diferitelor persoane si acorda credite.
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Banii de cont reprezinta banii aflati in depozite bancare pe numele
- unor agenti economici.

Banii de cont sunt utilizati pe scara larga in tranzactiile dintre agentii
economici, platile facdndu-se cu cecuri sau cu carti de credit. Folosirea bani-
lor s-a extins foarte mult datoritd avantajelor pe care le prezinta: platile se
efectueazi rapid, In conditii de sigurant3 si cu costuri reduse. in plus, se
transforma n numerar, prin retragerea sumelor corespunzatoare din cont,
dupa cum si invers, banii numerar se transforma in bani de cont daca sunt
depusi la banca.

Sunt bam
. bancnotele Si. monedei
e banii de cont;

o cirtile de credit.

Principalul motiv care determina existenta cererii de mo-
nedd pe piata este faptul cd banii mijlocesc achizitionarea
altor bunuri si servicii.

Cererea de monedi este o cerere indirecta de bunuri si de servicii. Aceasta
se exprima prin valoarea bunurilor si serviciilor oferite pe piata. De asemenea,
banii pot fi folositi pentru stingerea oricdrei datorii, pot reprezenta o rezerva
de valoare si, in plus, au fost dintotdeauna un simbol al avutiei.

Cererea de moneda provine de la agentii economici — populatie, firme/in-
treprinderi, banci si/sau stat — care, la un moment dat, au nevoie de cantitati
suplimentare de moneda si sunt dispusi sa plateascd un pret (dobanda) pen-
tru dreptul de a folosi 0 anumita perioada de timp banii, adica disponibilitatile
banesti ale altor persoane.

Oferta de moneda provine, de asemenea, de la agentii economici — po-
pulatie, firme/intreprinderi, banci si/sau stat — care dispun, la un moment
dat, de sume de bani disponibile anumite perioade de timp. Intélnirea cererii
de moneda cu oferta de moneda este intermediata de banci care atrag banii
disponibili in depozite si i imprumuta (acorda credite) solicitantilor.

Piata monetard se afld in echilibru atunci cand oferta de
bani este egala cu cererea de bani.

Conditia de echilibru a pietei monetare este exprimata de egalitatea:
MV = PT,

lb_U;>W4m
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unde: M = masa monetara; V = viteza de rotatie a banilor si reprezintd nu-
marul mediu de operatiuni de vanzare-cumparare si de plati pe care le mijlo-
ceste o unitate monetara intr-o perioada de timp; P = pretul; T = volumul tran-
zactiilor. '

MV reprezintd oferta de bani din economie, iar PT reprezint3 cererea de
bani (valoarea tranzactiilor). Rezults:

Mo _PT
\'

Din formula de mai sus reiese cd masa monetara este direct proportional3
cu valoarea tranzactiilor, indeosebi cu valoarea bunurilor si serviciilor oferite
spre vanzare, si invers proportionald cu viteza de rotatie a banilor.

Pentru a mentine piata in echilibru, masa monetard
trebuie reglata.

Banca centrala regleazd moneda efectivd, prin emisiune sau retragere de
numerar. Ea emite numerar atunci cand in economie creste nevoia de lichi-
* ditate, cand trebuie s& acopere deficitul bugetar (veniturile la bugetul statului
sunt mai mici decat cheltuielile), cdnd cumpara valuta si actioneaza pentru
cresterea rezervei valutare a tarii. Scaderea nevoilor de lichiditate, aparitia

unui excedent bugetar sau vanzarea de valuta obliga la retragerea de numerar.
Cantitatea de bani de cont depinde de volumul si de valoarea creditelor

acordate de banci.

A3. Bancile si creditele

Bancile sunt institutii financiare care atrag banii disponibili de la
populatie, pastrandu-i sub formad de depozite, si acorda credite celor
care au nevoie.

Termenul banca provine din limba italiand, de la bancile pe care
stateau bancherii in Evul Mediu. Daca un bancher nu Tsi respecta obligatiile si
indatoririle, i se rupea banca si, practic, era obligat sa-si intrerupa activitatea.
Primele banci moderne, modele de institutii financiare, au fost Banca din
Amsterdam si Banca Angliei.

Bancile indeplinesc, in principal, trei fundtii:
e atrag banii disponibili de la populatie si de la diferiti agenti economici,
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e pastreaza banii in depozite si i restituie deponentilor, la cerere;
e acorda Tmiprumuturi celor care solicita credite.
Primele doua sunt functii pasive, acordarea de credite este o functie activa.

Banczle mtermedtaza intdlnirea cererii cu oferta de moneda.

Banc1le colecteaza banii disponibili existenti la diferite persoane, cumulan-
du-i si acordandu-i, sub forma de credite, celor care au nevoie. Bancile au rol
de intermediari financiari. Totodata, acestea coreleaza scadentele la depozite
cu cele la creditele acordate, astfel incat sa efectueze platile solicitate de

depozitele individuale mici pot finanta investitii mari.

_ deponenti. Datorita activitatii de intermediere realizate de bandi,
3
%

in Romania, sistemul bancar s-a dezvoltat din a doua jumatate a
secolului al XIX-ea. In 1864, s-a infiintat Casa de Depuneri si Consemna-
tiuni, care a fost bancd de emisiune in Principatele Unite, pana in 1880,
cand s-a creat Banca Nationala a Romaniei.

Numarul bancilor a crescut rapid, astfel incat, dacd in preajma Primului
Razboi Mondial functionau 20 de bandi, in 1934 numadrul lor ajunsese deja
la 1.204. In 1940, sistemul bancar era dominat de cinci banci: Banca Roma-
neasca, Banca de Credit Roman, Banca Comerciald Romana, Banca Comer-
ciald Italiand si Romana, Societatea Bancara Roméana. Ele realizau 50% din
operatiunile bancare in Roméania. Banca Nationald a Romaniei detinea mo-
nopolul emisiunii monetare, credita activitatea economica, stabilea stan-
dardele profesionale. Ea a fost etatizata in 1946.

in prezent, sistemul bancar este structurat pe doua niveluri: o banca cen-
trald si institutiile financiare cu statut de banci. Banca Nationald a Romaniei
(BNR) este banca centrald, de emisiune. Ea supravegheazd sistemul bancar,
controleazad nivelul masei monetare si pe cel al ratei dobanzilor, are mono-
polul emisiunii monetare. Ea este banca celorlalte banc1 5| a Guvernulul BNR
raspunde numai in fata Parlamentului. ‘ T
Guvernatorul si Consiliul de Adminis-
tratie al BNR sunt alesi de Parlament, la
recomandarea Primului Ministru.

Celelalte banci sunt organizate ca
societdti comerciale si functioneaza
sub autoritatea BNR. In anul 2006, in
Romania Tisi desfasurau activitatea
39 de banci, inclusiv sucursale ale
unor banci straine.
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intermedierea financiard permite bancilor sa obtina profit. Bancile platesc
deponentilor dobanda si, in acelasi timp, percep dobanda pentru creditele
acordate. Dobanda perceputd (activd) este mai mare decat cea platita (pasi-
vd), astfel incat banca s3 realizeze un castig. Bancile obtin venituri si din comi-
sioanele si tarifele percepute pentru serviciile pe care le ofera clientilor.

Dobanda este suma de bani pl&titd pentru un credit solicitat. Do-
banda apare ca diferentd intre suma datoratd béncii si suma Tmpru-
mutata (creditul acordat).

Dobanda simpla este un procent din creditul respectiv:
D=Cxd,
unde: D = dobanda pe 1 an; C = creditul solicitat; d' = rata dobanzii.

: Rata dobanzii reprezinta suma platitd pentru un credit de 100 u.m.
- acordat pentru 1 an: D
d = e x 100.

Pe piata monetara, creditele se acordd pentru diferite perioade de timp:

— pentru 0 zj;

— ntre 2 si 90 de zile;

— peste 90 de zile, de regula pand la un an.

Dobanda se calculeaza proportional cu durata pentru care s-a acordat
creditul.

De exemplu, daca se acorda un credit de 10 000 u.m. cu dobanda 20%
pe o perioadd de 3 luni, dobénda datorata va fi: 10000 x 0,2 = 20 oo#f
(dobanda anuala) : 4 = 500 u.m.

Dobanda compusa se calculeaza astfel:

D=S,-C si Sy=C(1+d)n,

unde: S, = suma datorata dupd n ani; C = creditul (suma Tmprumutata);
d' = rata dobanzii. Dobanda se compune, deoarece ea se adauga creditului
la anumite intervale de timp (se capitalizeaza).

Rata dobanzii se modifica in functie de o serie de factori: cererea si oferta
de credite, riscurile pe care le presupune acordarea creditului, starea econo-
miei. In general, rata dobanzii este mare atunci cand cererea de credite si
riscurile sunt mari, iar economia parcurge perioade dificile.

Bdncile pot acorda credite in limitele stabilite de banca
centrala.
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Pentru siguranta depozitelor bancare si mentinerea capacitatii de plata a
bancilor, acestea sunt obligate s3 Tsi constituie rezerve. De reguld, rezervele
obligatorii sunt cotd parte (procente) din valoarea sumelor depozitate.
Constituirea de rezerve diminueaza volumul creditelor acordate. Astfel, dac
se creeaza un depozit de 10 000 u.m., la o rezerv obligatorie de 18%, banca
va pastra in rezerva 1 800 u.m. si va putea acorda credite doar in valoare de
8 200 u.m.

Daca rezerva obligatorie creste, volumul creditelor acordate scade, s in-
vers, dacd rezerva obligatorie scade, volumul creditelor acordate creste.

Banca centrald influenteaza deci nivelul creditelor prin marimea rezervelor
pe care bancile sunt obligate s3 le constituie la depozitele bancare. Cresterea
rezervei obligatorii limiteaza creditul si, prin urmare, si cresterea masei mone-
tare; invers, diminuarea rezervei determing cresterea masei monetare.

B. Piata capitalurilor

Banii sunt mijloace de plata si, totodata, hartii de valoare. Intr-o economie
modernd circuld si alte hartii de valoare, cum sunt actiunile si obligatiunile.

Actiunile sunt hartii de valoare care certifica participarea la capitalul
unei firme si reprezinta dreptul de proprietate asupra unei parti din firma
.. respectiva.

Actionarii incaseaza dividende, in cazul in care firma obtine profit.

Marimea dividendelor variaza in functie de marimea profitului realizat, de
numarul actiunilor emise si de marimea partii din profitul total care se imparte
actionarilor conform deciziei consiliului de administratie.

Obligatiunile sunt hartii de valoare care atestd contractarea unui
imprumut.

Emitentul obligatiunilor, de obicei statul, are calitatea de debitor (dator-
nic). El se obliga sa rascumpere obligatiunea dupa un anumit interval de timp
si, In plus, sa plateasca o dobanda fixa pentru Tmprumutul acordat (cuponul
obligatiunii). Spre deosebire de dividend, care este un venit variabil, dobanda
incasata la obligatiuni este un venit fix. :

Atat actiunile, cat si obligatiunile au o valoare nominald reprezentats de
suma de bani inscrisa pe fiecare titlu. Aceasta se calculeazd impartind va-
loarea capitalului de care dispune firma la numéarul actiunilor emise.
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Tranzactionarea actiunilor si a obligatiunilor se realizeazs pe piata finan-
ciara primara si pe cea secundar3.

Piata financiard primara este piata emisiunilor noi, adica a il
de valoare noi, oferite spre vanzare.

Pe aceasta piatd, actioneaza, in calitate de vanzitori, emitentii de titluri,
care sunt purtatori de ofertd. Purtatori de cerere, deci cumparatori, sunt per-
soanele care vor sa Tsi plaseze economiile in titluri de valoare. Tranzactiile sunt
intermediate, de regul3, de citre binci. Pretul la care se vand titlurile de va-
loare este ferm pe toatd perioada ofertei publice de vanzare si se calculeazi
in functie de valoarea nominal3 a titurilor.

. Piata financiard secundar3 este piata pe care se tranzacionoas
| titlurile emise anterior.

Practic, se revand titlurile de valoare existente, iar banii revin vanzatorului,
nu emitentului de titluri.

Cea mai importantd piatd financiard secundari este bursa de valori. L3
bursa, titlurile se vand la un pret numit curs sau cotatie, care se formeaz3 in
functie de raportul dintre cererea si oferta de titluri. Desigur, titlurile care au
adus posesorilor lor venituri (dividende) mari sunt cerute de cumparatori. Ele
se vor vinde la cursuri ridicate, n timp ce titlurile care nu aduc venituri mari
nu sunt cerute de cumparatori. La burs3, intre valoarea nominal3 a titlurilor
si cursul la care se vand la un moment dat nu exists nicio legturs.

Cursul titlurilor la bursé este influentat de o multitudine de factori care tin
atat de situatia economica a firmei, cat si de situatia economiei, in general.
Cursurile cresc atunci cand economia este prosper si scad atunci cand activi-
tatea economica intra in declin. De aceea, se spune c§ bursa este barometrul
care indicd starea economiei.

Tranzactiile la bursa sunt, in cea mai mare parte, speculative. Cei mai multi
participanti la tranzactii sperd sd obtind un céstig ca urmare a modificarii
cursului: vor sd cumpere ieftin si sa vandd scump. De aceea, ei incheie tran-
zactii la termen. O asemenea tranzactie se deruleaz in doud momente, deca-
late n timp. In primul moment, partenerii incheie tranzactia, adica se inteleg
asupra numarului de titluri care urmeaza a fi vandute, respectiv cumpirate,
cursul la care sunt tranzactionate si scadenta. Al doilea moment este la sca-
dentd sau la lichidare, cand are loc schimbul efectiv de titluri si bani. De exem-
plu, doi agenti econimici se pot intelege unul s3 vands, iar altul s§ cumpere
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100 de actiuni la cursul de 2 lei actiunea cu scadenta peste o lund, cand se
va realiza schimbul propriu-zis. La scadentd, cumparatorul plateste vanzatoru-
lui suma de 200 lei si primeste in schimb cele 100 de actiuni. Cresterea cursu-
lui In intervalul de timp dintre cele doud momente aduce castig cumpératoru-
lui; aceasta este o speculatie ,bull”, (in limba engleza, ,taur”). Sciderea cur-
sului asigura castigul vanzatorului; aceasta este o speculatie ,bear” (in limba
engleza, ,urs").

La bursa pot fi incheiate si tranzactii la vedere, adicd tranzactii care se
incheie si se finalizeaza in aceeasi zi.

Cele mai cunoscute burse de valori functioneaza in SUA, Angha
Franta, Germania si Japonia.

Datorita diferentelor de fus orar, tranzactiile cu actiuni si cu obligatiuni
se pot desfasura 24 de ore pe zi: bursa din Tokyo se inchide, n timp ce se
deschide bursa din Londra; cand bursa londoneza Tsi incheie activitatea, se
deschide bursa din New York. Datorita acestui fapt, fondurile investitorilor
pot circula continuu in ntreaga lume.

Firmele pot obtine castiguri mari plasand fonduri pe termen scurt si trecan-
du-le, prin operatiuni succesive de vanzare-cumparare, de la o piata la alta.

Bursa are un rol important intr-o economie:

e asigura lichiditati pentru investitii;

e oferd investitorilor posibilitatea de a-si transforma investitiile in numerar;

e ofera posibilitatea de a prelua controlul asupra unei firme, daca, in urma
cumpararii unui numar suficient de mare de actiuni, o persoana ajunge sa aiba
majoritatea voturilor in adunarea generala a actionarilor si sa formeze consiliul
de administratie;

o fluctuatiile cursurilor la bursa reprezinta un indicator al nivelului activitatii
economice si al increderii investitorilor in realizarile economiei.

Conceptele-cheie ale lectiei:/ = -

e moneda e actiuni

e masa monetard e obligatiuni

e dobanda e cursul unui titlu de valoare
e rata a dobanzii e bursa de valori
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Sarcini de lucru

E® intre masa monetara si viteza de rotatie a banilor existd o relatie inversa:
cresterea vitezei de circulatie a banilor determina reducerea masei de bani necesari
circulatiei.

Ce efecte are cresterea duratei unei tranzactii asupra masei monetare?

BA Banii sunt cedati in schimbul bunurilor si serviciilor. Cantitatea de bunuri si servicii
care se poate obtine cu o unitate monetara reprezintd puterea de cumparare a
banilor.

Cum se modificd ea daca preturile bunurilor de consum cresc cu 10%?

°

EA cat de multi bani sunt necesari pentru tranzactionarea unei cantitati de
~ 100 000 de bunuri, daca un bun se vinde cu pretul de 20 u.m. si fiecare unitate
monetara mijloceste 4 tranzactii?

Z® Bunuri care se vand cu 10 u.m. bucata sunt tranzactionate prin intermediul a
1 mil. u.m. Datorita cresterii pretului la 12,5 u.m., cantitatea de bunuri oferite spre
vanzare scade cu 10%. Care este cantitatea de bani necesara tranzactiilor in acest
caz, daca viteza de circulatie a banilor a ramas constanta, si anume 2 rotatii pe an?

E} O banci acordd credite in valoare de 250 de milicane u.m. pe an, cu o ratd a
dobanzii de 12%. Aceasta plateste deponentilor o dobanda de 4%. Ce profit obtine
banca, daca cheltuielile sale sunt de 10 milioane u.m. pe an?

[} a. intr-un an, o banci acorda credite in valoare de 250 milioane u.m. din banii
atrasi de la deponenti. Banca plateste dobanda de 20% si incaseaza dobéanda de
30%. Rezerva obligatorie a bancilor este 20%. Ce profit net obtine banca pe an,
daca cheltuielile sale anuale sunt de 5 milioane u.m., iar statului i plateste un impo-
zit pe profit de 25%?

b. Ce venit aduce o obligatiune posesorului ei, daca modificarea ratei dobanzii pe
piata monetara de la 10% la 12% duce la modificarea cursului cu 0,1 u.m.?

Un agent economic se decide sa-si transfere capitalul de la intreprinderea X la
intreprinderea Y. Astfel, el transmite agentului sau de bursa ordinul sa vanda la ter-
men cele 100 de actiuni pe care le detine la firma X si, cu banii incasati, sa cumpere,
tot la termen, actiuni la firma Y. Actiunile firmei X se vand la un curs de 4 u.m., iar
cele ale firmei Y la un curs de 8 u.m. La scadentd, cursul actiunilor firmei X este de
3,5 u.m., iar cel al firmei Y este de 8,1 u.m. 7

n urma acestor tranzactii, agentul economic castigs, sau pierde? Cat de mult?

Raspunsuri: 3. 500 000 u.m.; 4. 1125000 u.m.; 5. 10 milioane um.; 6. a. 5,625 milicane u.m.;
b. 0,6 um.; 7. castiga 55 u.m.

)




Capitolul IV

C. Piata muncii si salariul

Piata muncii este piata pe care se deruleaza tranzactiile implicate
de angajarea fortei de munca.

Aceasta este piata celui mai important factor de productie, cu particula-
ritatile care decurg din faptul cd munca nu are integral caracteristicile unei
marfuri. Oamenii, care reprezinta forta de munca, nu pot fi tratati in acelasi
mod ca si uneltele, echipamentele sau alti factori de productie. Spre deose-
bire de acestea din urma, care pot fi folosite pand la uzarea complets,
oamenii trebuie protejati, iar forta lor de munca are nevoie de timp ca sa se
refaca. In plus, comportamentul camenilor este motivat de trebuinte, de
dorinte si de aspiratii de realizare.

Pe piata muncii se intalnesc cererea si oferta de munca.

C1l. Cererea de munca

Cererea de munca este nevoia de munca existentd intr-o economie
in conditii salariale. Ea se exprima prin numarul locurilor de munca.

Cererea de munca provu.ne de la intreprinderi, organizatii
si institutii care au nevoie de muncd si angajeazad lucrdtori
in schimbul unui salariu.

intr-o intreprindere, cererea de munca este in functie de nevoile productiei:
mai mare daca se produce mai mult si mai mica daca se produce mai putin.
Producatorul, motivat de profitul maxim, va trebui sa decida in privinta nivelu-
lui optim al productiei si al numarului de lucrdtori pe care ii angajeaza. In
acest scop, el compara avantajele (sporul de venit) cu dezavantajele (sporul
de cheltuieli) angajarii unor lucratori suplimentari. Atat timp cat sporul de
venit obtinut prin utilizarea unei cantitati suplimentare de munca este mai
mare decat sporul de cheltuieli implicate, intreprinderea angajeaza lucratori.
Angajarea va inceta Tn momentul in care sporul de venit devine egal cu sporul
de cheltuieli. Relatia care permite determinarea numdrului de lucratori pe
care fi poate angaja o firma si, totodata, cererea ei de munca este:

| sporul de venit| = | sporul de cheltuieli]

Sporul de venit se calculeaza Inmultind sporul de productie obtinut prin
angajarea unui lucrator suplimentar (productivitatea marginala a muncii) cu
pretul produsului, iar sporul de cheltuieli reprezinta, de fapt, salariul platit
unui lucrator. Rezulta:

I

1e



Piata — intdlnire a agentilor economici

P X WpgL = salariul,
unde: P = pretul; ngL = productivitatea marginala a muncii.

Sa presupunem ca situa-

Tabelul IV.4 — Productivitatea marginal 3 i . s
ginald a lucrdtorului tia unei firme este cea pre-

Productie | Lucrétori | Wing | Pref | Venit Cost | zentata in Tabelul IV.4.
Q (L) marginal {marginal | Pe masura ce firma anga-
al mundii| jeaza lucratori, productivi-
0 0 - |5 — - tatea acestora scade, ceea ce
10 1 0 | 5 500 200 determina si scaderea veni-
18 2 g8 | 5 | 400 200 | tului marginal. Initial, venitul .
55 3 Vi 3 350 60 objuput prin angajarea unui
lucrator este mai mare decat g
30 4 5 5 250 200 . i
) s 7 : 300 200 cheltuielile antrenate de cres-
5 terea cantitatii de munca uti-
32 6 > | 100 200 | |izate. Firma va mai angaja oF.
31 7 1 5 50 200 lucritori. E .
La al cincilea lucrdtor, veni- E:
zlenittj tul marginal devine egal cu -
Lok costul marginal al muncii, ]
productia se situeazd la F:
3000 nivelul optim, iar profitul
total este maxim. Firma va
2500 A o X
. trebui sa Inceteze angajarile,
2000 cost margina deoarece de la al saselea £
lucrator costurile marginale
15001 . depdsesc veniturile margi-
% nale si profitul va incepe sa
1000 o o .
o, scada (Figura IV.5).
500 o Cererea totala de munca
se determina Tnsumand

0

~Y

numarul locurilor de munca

Fig. IV.5 — Numadrul locurilor de muncd oferite o_ferite ' de Tntrgpr!_nderi, de
de o firm firme si de institutii.

1 2 3 4 5 6 7

Cererea de munca se modifica in functie de pretul buri:
lui produs si de productivitatea muncii. '

Daca pretul creste, creste si cererea de munca. Sa revenim la exemplul an-
terior. Presupunem ca pretul creste de la 5 u.m. la 10 u.m. In acest caz, la al
cincilea lucrator, venitul marginal este 400 u.m., mai mare de doud ori decat
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costul marginal. Firma continud sa angajeze lucrdtori, asadar, cererea de
munca va creste. Invers, dacd pretul scade, scade si cererea de munca.

Cresterea productivitatii muncii poate determina atat scaderea, cat si
cresterea cererii de muncd. Cresterea productivititi muncii nseamna
cresterea venitului marginal si, deci, posibilitati suplimentare de angajare.
Insa, productivitatea muncii creste, n principal, ca urmare a promovarii pro-
gresului tehnic, fapt care poate determina, pe termen scurt, reducerea
numadrului locurilor de munca. Pe termen lung, datoritd progresului tehnic,
cererea de munca va creste. In plus, va creste gradul de instruire si de califi-
care a fortei de munca.

C2. Oferta de munca

Oferta de munca reprezintd munca disponibila intr-o economie n
- conditii salariale.

Ea se exprima prin numdrul persoanelor apte de munca sau al persoanelor
active disponibile.

Oferta de muncd provine de la populatia care reprezintd
forta de muncad si este dispusd sa ocupe un loc de muncd in
schimbul unui salariu.

Disponibilitatea pentru munci trebuie judecata in functie de avantajele si
de costurile implicate de ocuparea unui anumit loc de munca. Un lucrator sa-
crifica timpul sdu liber pentru a munci. El se recreeaza mai putin, are mai putin
timp pentru familie, pentru activitatile gospodaresti, in general, pentru orice
alte activititi decat cele remunerate. in schimb, obtine un salariu, pe care il
foloseste pentru a beneficia de bunurile si serviciile necesare lui si, dupa caz,
familiei sale. Timpul liber este costul de oportunitate al salariului, respectiv al
cantitatii de bunuri si servicii ce poate fi obtinuta cu suma de bani primita ca
salariu. Asa se explica faptul cd, din populatia apta de munca, numai o parte
va fi disponibild pentru munca, iar o parte va prefera sa nu se angajeze, mai
ales daca dispune de venituri pe care le poate folosi pentru a-si satisface nevoile.

Oferta totala de munca se determina calculdnd marimea fortei de munca,
adica a populatiei active si disponibile pentru munca.

Oferta de munca depinde de marimea salariului.

Numarul persoanelor apte de munca si care vor avea disponibilitate pentru
munca va creste, pana la un anumit nivel, pe masura ce cresc salariile. Dincolo
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de un anumit nivel al salariilor, este posibil ca disponibilitatea pentru munca s
scada si oamenii sa aprecieze ntr-o0 masurd mai mare timpul liber sau pe cel
dedicat familiei si, prin urmare, oferta de muncd s3 scads.

De asemenea, numdrul persoanelor dispuse s3 se angajeze creste pe
masurd ce cresc nivelul de calificare, satisfactia mundii, statutul social sau
securitatea locului de munca. Persoanele calificate sunt, in general, dornice
sa-si exercite profesia si mai putin dispuse la o viatd pasiva.

C3. Salariul

Salariul este remuneratia muncii, adici suma platitd posesorului
g2 fortei de muncd pentru activitatea desfasurata.

Pentru producator salariul reprezintd cheltuieli antrenate de productia unui
bun sau a unui serviciu; el este parte din cheltuielile totale, si anume un cost
salarial. Pentru lucrator, salariul reprezinta un venit.

Desi salariul este un pret platit de producator, el trebuie inteles ca plata
pentru serviciile prestate de lucrdtor si nu ca pret al muncii sau al fortei de
munca. Lucratorul ramane proprietarul fortei sale de munca si dupa ce s-a
angajat. £l a incheiat un contract de munca in care sunt prevazute obligatiile
de munca si conditiile in care se va achita de aceste obligatii. In afara timpu-
lui de munca cheltuit in intreprindere, lucrdtorul dispune de forta sa de
munca si poate sa o utilizeze dupa cum crede de cuviinta: poate desfisura
munci suplimentare, poate presta munca la domiciliu etc.

Salariul este venitul obtinut prin muncad.

Salariul este o forma de venit. El revine posesorului fortei de muncd in
schimbul muncii desfasurate si permite acestuia s3 Tsi satisfacd trebuintele si
sd duca o viatd normala. Salariul reprezintd motivatia muncii.

fn Romania, cea mai mare parte a populatiei obtine venituri sub forma de
salariu (Figura IV.6).

6,2%
42% Salarii brute, drepturi salariale
W Venituri din agriculturd
O Venituri din activitati neagricole independente

[0 Protectie sociala
B Alte venituri

(sursa: Institutul National de Statistic3)

5,4%

Fig. IV.6 — Structura veniturilor totale ale gospodariilor, in 2004, in Romania
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~iuil se prezintd sub doud forme: salariul nominal si
24 real.

&

Lalariul nominal reprezintd suma de bani primita de lucrator, In timp
| <o salariul real reprezintd cantitatea de bunuri si servicii ce poate fi

rumpdratd cu salariul nominal, cu alte cuvinte, puterea de cumparare a
siariulul nominal.

Salariul real depinde de salariul nominal si de preturile bunurilor de con-
sum. La un anumit nivel al preturilor, daca salariul nominal creste, creste si sa-
lariul real. Asadar, intre salariul nominal si salariul real exista o relatie directa.
Preturile influenteaza in sens invers salariul real: cresterea preturilor determi-
n3 scaderea salariului real, iar scaderea lor determina cresterea salariului real.

Modificarea salariului real In functie de salariul nominal si de preturi este
exprimata de indicele salariului real:

|
g, = —0— x 100,

unde: lg, = Sn1 / Spg X 100 este indicele salariului nominal calculat ca raport
procentual intre salariul nominal la un moment dat si salariul nominal la un

moment anterior;
Ip =P, / Py x 100 este indicele preturilor calculat ca raport procentual

intre preturile existente la un moment dat si cele dintr-un moment anterior.

rtile difera de la un lucrdtor la altul, de la o intre-
ndere la alta si chiar de la o tara la alta.

Tntre salarii exista diferente foarte mari. Locurile de munca nu sunt echiva-
lente, dupa cum nici lucratorii nu formeaza un grup omogen. Locurile de mun-
c5 se diferentiaza In functie de tipul de activitate, de satisfactia muncii, de con-
ditiile de muncd, de locul unde este amplasata ntreprinderea. Asa se explica
faptul cd unele locuri de munca sunt mai atractive decat altele si, prin urmare,
se vor ocupa mai usor. Locurile de munca mai putin atractive, de exemplu cele
care presupun mundi dificile in subteran sau la mare inaltime, se vor ocupa mai
greu. Pentru a atrage lucratori, angajatorii trebuie sa plateasca salarii mai mari.
Unele profesii presupun abilitati deosebite, talent, creativitate, calitati intalnite
la un numar restrans de lucrtori. Acestora li se platesc salarii mai mari.

Lucritorii sunt diferentiati in functie de profesie, de grad de calificare, de
domiciliu, de varsta. Lucratorii calificati au salarii mai mari decat cei necalifi-
cati, la fel ca si cei cu experientd de munca si responsabilitate mai mari sau
cei care muncesc Tn conditii de munca mai grele.
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Nivelul salariilor depinde de cererea si oferta de munca, de
productivitatea muncii si de negocierile purtate de sindicate.

o Cererea si oferta de munca. Daci cererea de munci este mare, salariile
se vor situa la un nivel mai ridicat. Intreprinderile vor fi dispuse sa pldteasca
salarii mai mari pentru a atrage lucritorii de care au nevoie. Invers, n
conditiile Tn care cererea de munci este mic3, salariile vor scidea.

e Productivitatea muncii. intre nivelul salariilor si nivelul productivitatii exis-
ta o relatie directd. Cu cat productivitatea este mai mare, cu atat si cererea de
munca este mai mare, iar pe ansamblul economiei se inregistreaza o crestere
a nivelului salariilor. Cresterea productivitatii permite cresterea salariului real.

e Organizarea n sindicate. Sindicatele apir3 interesele salariale ale
lucratorilor. Ele negociazd un anumit nivel al salariului minim pe economie,
precum si cresterile salariale impuse de cresterea preturilor. Cu cat puterea
sindicatelor este mai mare, cu atat nivelul salariilor va fi mai ridicat.

In decursul timpului, nivelul salariilor a crescut.

Cresterea salariilor a fost impusa, in primul rand, de cresterea cheltuielilor
pe care le face un lucrdtor pentru intretinerea sa si a familiei. In categoria
acestor cheltuieli se includ cele pentru alimente, locuinta, Tmbracaminte,
transport, educatie, odihnd, sanitate etc. .

Cresterea salariilor se explica si prin cresterea productivitatii muncii. Ca ur-
mare a promovadrii progresului tehnic si a cresterii nivelului de calificare a lucra-

torilor, productivitatea a crescut, fapt care a permis cresterea salarii-
lor in termeni reali, Tnsd Tn ritmuri mai lente decat productivitatea.

90 ¢,

Evolutia salariului real, in Romania, 801

in perioada 1991-2003 (1990 = 100) i
In cea mai mare parte a deceniului trecut,
salariul real s-a mentinut la un nivel scizut, din
cauza crizei economice prelungite. 3
20

Surse: Institutul National de Statistica, Comisia Nationald 1o
de Prognozd 0
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Sarcini de lucru
E.Réspundeﬁ, pe scurt, la urmatoarele intrebari:
=" a. Ce este piata muncii?

b. De unde provine cererea de munca? Dar oferta de munca? e
c. Ce factori le influenteaza? tc
d. Ce este salariul si ce reprezinta el? se

e. Ce factori influenteaza nivelul salariilor?

BA Oferta de munci va creste, daci salariile cresc. Se constata insé cd, dincolo de un
anumit nivel al salariilor, oferta de muncd nu numai ca nu creste, ci scade. Cum se

poate explica acest fapt? by

. . ma : . . . cia

E! Cererea si oferta de munca se intalnesc la nivel de firma, unde se incheie con- o
tracte de munca. Presupunand c3 v angajati, ce prevederi ati dori s fie incluse in ;

contractul de muncd? er

ﬂ.te relatie existd intre salariul nominal, salariul real s§i nivelul preturilor?
~ Exemplificati.
- . - s - y .. nu
B:;Producjma unei firme se modificd lunar, pe masurd ce creste numarul lucratorilor, e
“dupd cum urmeaza:

co

Luna ianuarie |februarie| martie | aprilie mai iunie iulie ur

Numar de lucrétori 0 1 2 3 4 5 6 |

ung

Productie 0 100 180 240 280 300 310 bur

\

Salariul unui lucritor este 300 u.m. Cate locuri de munci oferd firma respectiva, | con

dac3 pretul produselor realizate este de 15 u.m? ’

Cati lucréitori va pastra firma, dacd pretul scade la 12 u.m.? Reprezentati grafic. .

. . . . . .

[ Pe parcursul unui an, preturile bunurilor de cansum cresc cu 10%, iar salariul i

nominal creste cu 6%. Cum se modificd salariul real? E

in trimestrul | al anului trecut, preturile au crescut cu 3%. Ce salariu trebuie sa :cran

primeasc un lucrdtor care, la inceputul anului, castiga 2 000 u.m./lund, astfel incat in v

salariul su real sa nu se modifice? - repr

l'se o

C

Raspunsuri: 5. 5; 4, 6. Scade cu 3,63%; 7. 2060 u.m. cializ
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D. * Piata mondiald. * Piata valutard

D1. Piata mondiala. Comertul international

Ansamblul relatiilor de schimb care au loc intre agentii
economici din diferite tdri formeazad piata mondiald. Pe pia-
ta mondiald, circuld in flux continuu bunuri, servicii, resur-
se si bani.

Totalitatea schimburilor de bunuri si servicii eare au loc intre diferite
tari formeazad comertul international.

Comertul international este principala Torm3 sub care se realizeazs schim-
bul de activitati al unei tari cu exteriorul. El cuprinde atat operatiuni comer-
ciale propriu-zise (vdnzarea si cumpdrarea de produse), cét si operatiuni de
cooperare economica si tehnico-stiintifica (transporturi, turism, asigurari, asis-
tentd tehnica, depozitarea marfurilor etc.). Acestea din urm3a formeaz3 asa-

numitul comert invizibil. Comertul propriu-zis reprezinti 80% din
ansamblul fluxurilor comerciale.

in comertul invizibil un loc aparte 1 ocupa schimbul de cunostinte,
numit si know-how (in limba engleza inseamna ,a sti cum”). Know-how- ul
se refera la acele cunostinte care nu sunt brevetate, dar au caracter de secret
comercial. Acestea se transmit in urma incheierii unui contract prin care se

urmadreste ocrotirea secretelor de fabricatie, financiare, manageriale etc.

Participarea unei tari la schimburile internationale se face prin derularea
unor operatiuni de export si import (vanzarea, respectiv, cumpararea de
bunuri si servicii, in si din strainatate).

Valoarea exporturilor si a importurilor unei tari se regaseste n balanta
comerciald. Aceasta poate fi:

o echilibratd (export = import);

e deficitard (export < import);

e excedentara (export > import). ‘

Inurma comertului exterior, agentii economici urmaresc s& obtina un castig.

Exportatorii fac cheltuieli interne egale cu pretul plitit pentru a achizitiona si a
transporta marfa care se vinde in stréingtate. In schimb, incaseazi o suma de bani
in valuté strdind. Raportul dintre pretul intern de export si cel incasat in valut3
reprezinta cursul de revenire la export. Acesta exprima cheltuiala intern3 cu care
se obtine o unitate valutard. Cursul de revenire la export se calculeazi astfel:

Continuturile marcate prin corp de literd cursiv si asterisc (*) sunt obligatorii numai la spe-
cializarile care, in planul-cadru, au previzute 2 ore/saptdmana pentru disciplina Economie.
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unde: P; = pretul intern de export; Pg, = pretul incasat in valuta; Cpe = cursul

de revenire la export.
Rational este ca, la export, cursul de revenire sa fie c4t mai mic.

Importatorii au cheltuieli in valuta straina si incasari in moneda nationala.
Raportul dintre pretul obtinut pe piata interna pentru produsul importat si
pretul in valutd platit pentru achizitionarea acestuia reprezintd cursul de reve-
nire la import. Acesta exprima incasarile in moneda nationald obtinute in urma
cheltuirii unei unitati valutare. Cursul de revenire la import se calculeaza astfel:

unde: Py = pretul intern incasat din import; Py, = pretul de import n valuta;
C; = cursul de revenire la import.
Rational este ca, la import, cursul de revenire s3 fie cat mai mare.

Cursul de revenire la export si cel de revenire la import sunt principalii indi-
catori de eficientd ai comertului exterior.

De regul3, exportul asigurd resursele financiare necesare importului. De
aceea, operatiunile de comert exterior sunt considerate eficiente daca valoa-
rea importurilor este mai mare decét cea a exporturilor.

Sa presupunem ca un produs care se exportd este achizitionat pe piata inter-
na la pretul de 100 000 u.m. Cheltuielile de transport se ridica la 25 000 u.m. in
striinatate, produsul se vinde cu 100 USD, iar cu banii incasati se importa
produse care se vand pe piata interna la un pret de 150 000 u.m. Pentru pro-
dusele importate se plateste o taxd vamald de 10 000 u.m. In acest caz,
cheltuiala internd pentru export este 100 000 + 25 000 = 125 000 u.m., iar
cursul de revenire la export este 125000 : 100 = 1250 u.m. nationale la
1 USD. Tncasarile interne din import sunt 150 000 — 10 000 = 140 000 u.m.
(taxele de import se scad din pretul incasat in urma vanzarii produselor impor-
tate pe piatd), iar cursul de revenire la import este 140 000 : 100 = 1 400 u.m.
Dac3d moneda nationald se vinde la un curs de 1450 u.m./USD, exportul
este eficient (Cre < cursul de schimb), in schimb, importul nu este eficient
(Cri < cursul de schimb; rational ar fi fost sa fie mai mare). Insd, ntrucat
incasirile rezultate din tranzactii (140 000 u.m.) au fost mai mari decat chel-
tuielile (125 000 u.m.), comertul exterior a fost eficient, in ansamblu.
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D2. Piata schimbului valutar

Operatiunile de import-export impun schimbarea monedelor nationale,
unele contra altora.

Sa presupunem cd o firm3 din Romania cumpdra computere din SUA
Importatorul romén dispune de lei, pe ‘care va trebui si-i schimbe contra
dolari SUA pentru a-si achita obligatiile fatda de vanzatorul american.
Importatorul roman este purtitor de cerere de valuts. Invers, o firma din
Romania care exportd produse in S.U.A. va ncasa dolari pe care i va vinde in
schimbul leilor pentru a putea acoperi cheltuielile interne. Exportatorul roman
este ofertant de valuta.

Totalitatea tranzactiilor cu monedele nationale ale diferitelor tari
¢ formeaza piata schimburilor valutare numits si piata valutara.

15

Tranzactiile se efectueaza, in principal, prin intermediul bancilor care vand,
respectiv, cumpdra monede nationale, n schimbul unui comision. Bincile
obtin valuta atat de pe piata internd (piata valutar3 nationala), cat si de la
bancile mari din centrele financiare ale lumii — New York, Londra, Frankfurt
sau Tokyo (piata valutara internationald).

Pretul unei monede nationale, numit curs sau ratd de schimb,
reprezintd numdrul de unitdti monetare striine care se primesc in
' schimbul unei unitdti monetare nationale la un moment dat.

e

In general, cursul sau rata de schimb difers de la o zi la alta sidelao
banca la alta. Cresterea cursului de schimb n raport cu anumite monede
strdine se numeste aprecierea monedei (Figura IV.7). Sciderea cursului de
schimb n raport cu anumite monede striine se numeste deprecierea mo-
nedei (Figura IV.8).

Cursul Cursul

A A
de o . de
schimb \ schimb

DV

C0
- Cantitatea de 4 Cantitatea de
moneda moneda

Fig. IV.7 — Aprecierea monedei Fig. IV.8 — Deprecierea monedei
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Cursul de schimb fluctueaza in functie de mai multi factori:

e Cererea si oferta de monedd nationald. Cresterea cererii de moneda
nationald determina cresterea cursului de schimb; moneda nationald se apreci-
aza. De obicei, aceasta se intdmpld cand cresc intrdrile de valutd in tard, datorita
cresterii exporturilor sau ratei dobanzii la depozite. Cresterea ofertei de moneda
nationald determind sciderea cursului de schimb; moneda nationala se depreci-
aza. Oferta de monedd nationald creste atunci cand iesirile de valuta cresc
datorita cresterii importurilor sau exportului de capital.

e Speculatiile privind evolutia cursului de shimb. Daca vanzatorii si
cumpératorii de moneda estimeaza ¢4 Tn viitor valoarea monedei va scadea, nu
vor vinde in prezent. Oferta de moneda va fi micd si, prin urmare, cursul va
scadea. Invers, daca se vor astepta ca valoarea monedei sa creasca, vor cumpara
in prezent. Cererea de moneda va fi mare si cursul va creste.

e Vinzarea si cumpdrarea de valutd de catre banca centrala. De exemplu,
dacs BNR vrea ca valoarea leului sd creascd, va cumpdra lei, si invers, dacd vrea
ca valoarea leului sd scad3, va vinde lei. Daca valoarea leului scade, exporturile
romanesti in strdindtate se vor ieftini. Strinii vor cumpara mai multe produse
romanesti. Pe de altd parte, in Romania, bunurile importate vor fi mai scumpe.
De aceea, importurile se vor reduce.

Invers, aprecierea monedei nationale determina scumpirea exporturilor si,
deci. reducerea lor, respectiv, ieftinirea importurilor si, dedi, cresterea acestora.

Devalorizarea monedei nationale ar putea mbunatati situatia
balantei comerciale.

in Romania, In noiembrie 1991, s-a declarat convertibilitatea interna
a leului si s-au instituit o ratd de schimb ,oficiala” si o alta ,de piata”.

Oficial, cursul leului era stabilit prin licitatie interbancard, controlata de
Banca Nationald, In timp ce, pe piata, cursul leului se forma n functie de
cerere si ofertd, acest curs fiind mai mare decat cel oficial.

Tn august 1994, cursul de schimb s-a liberalizat, iar dupa 1997, a
functionat stabil.

Prin eliminarea, incepand din ianuarie 2005, a plafonului pentru opera-
tiunile valutare Tn conturi curente si de capital, tara noastra aproape a inche-
iat efortul de aliniere la cerintele U.E. privind libera circulatie a capitalurilor

sia platilor. (sursa: Raportul O.E.C.D. din noiembrie 2001)

Conceptele-cheie ale lectiei:

e

e comert international e balanta comerciala

e export si import
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Sarcini de lucru

Cursul de revenire la import se calculeazs raportand Tncasarile iIn moned3
nationala obtinute prin vanzarea bunurilor importate pe piata internd la cheltuielile,
in valuta, efectuate pentru import.

ytiind cd pentru bunurile importate, importatorii plitesc taxe vamale, care repre-
zintd procente din valoarea bunurilor respective, explicati unde ar trebui incluse
aceste taxe din punctul de vedere al importatorului.

EX Reprezentati grafic urmitoarele situatii, precizdnd modificirile care intervin la
nivelul cursului de schimb:

a. cresc exporturile;

b. cresc importurile;

c. Banca Centrald intervine pe piatd si cumpard moneda national3;

d. Banca Centrald intervine pe piatd si cumpard valuta.

ER Ce modificiri intervin la nivelul importurilor si exporturilor In urmétoarele situatii?
Explicati!

a. Banca Centrala intervine pe piatéd si vinde valuta.

b. Moneda nationald se apreciazi.

c. Creste oferta de moneda nationala.

d. Cresc intrarile de valuta in tar3.

e. Scad intrdrile de valuta in tard.

FRB Dacj, la sfarsitul anului 2004, cursul de schimb al leului Tn raport cu dolarul SUA
a fost de 1 dolar SUA = 2,91 lei, care va fi cursul de schimb un an mai tarziu, ca
urmare a faptului ca, in 2005, preturile Tn Romania vor fi crescut cu 8,6%, iar indicele
preturilor de consum n SUA va fi atins 103,39%?

Un agent economic care efectueaza operatiuni de comert exterior exportd bunuri
in valoare de 50 mil. u.m. Ce profit obtine dac3, la export, cursul de revenire al mo-
nedei nationale este 1 000 u.m. la 1 dolar SUA, iar la import este de 1 200 u.m. la
1 dolar SUA?

6.7 2005, cursul mediu de schimb al leului fatd de euro a fost de 1 euro = 3,62 lei,

fata de 1 euro = 4,05 lei cat a fost in 2004. Cum a afectat aceast evolutie expor-
turile Romaniei In UE? Dar importurile Romaniei din UE?

Raspunsuri: 4. 3,05; 5. 10 milioane u.m.




Capitolul IV

e Pe piata bunurilor si serviciilor, cererea provine de la consumatori, iar
oferta, de la producitori.

e La un pret mai mare, cumpdratorii vor dori sa cumpere o cantitate mai
mica dintr-un bun oarecare, in schimb producatorii vor oferi o cantitate mai
mare din bunul respectiv. Invers, la un pret mai mic, cumparatorii vor dori s§
cumpere o cantitate mai mare dintr-un bun oarecare, in schimb producatorii
vor oferi o cantitate mai mica din bunul respectiv. Prin urmare, pretul si can-
titatea cerutd, respectiv oferitd pe piatd vor oscila, pana cand se gaseste acel
pret la care cantitatea cerutd devine egald cu cantitatea oferitd. in acest
punct, piata a ajuns la echilibru.

o in functie de raportul dintre cerere si ofertd se formeaza pretul la care
se vinde un anumit bun sau serviciu. Acesta este pretul pietei sau pretul de
echilibru la care se vinde, respectiv, se cumpara cea mai mare cantitate din
bunul in cauza.

e intre producitori se stabilesc relatii de concurentd. Cand numarul lor
este mare, nici un producator nu controleaza pretul. Pentru a atrage cumpa-
ratorii, ei adopta diferite strategii: reduc pretul sau ofera produse de calitate.

e Pe piata monetara se intdlnesc cererea si oferta de moneda. Cererea de
moneda este o cerere indirectd de bunuri si servicii, care apare pentru ca
banii mijlocesc schimbul. Oferta de moneda este reprezentata de cantitatea
de bani aflata in circulatie Tn economie. Monopolul emisiunii monetare este
detinut de banca centrala.

o intalnirea cererii cu oferta de moneda este intermediatd de bandi, care
atrdg banii disponibili de la populatie si de la diferiti agenti economidi, Ti
pastreaza In depozite si acorda Tmprumuturi. Pentru creditele acordate,
bancile percep dobanda. ’

e Pe piata financiara (de capital) au loc tranzactii cu actiuni si obligatiuni.
Acestea se vand si se cumpara la un anumit curs. La bursa de valori, cursul se
formeazad in functie de cererea si oferta de titluri. Majoritatea tranzactiilor sunt
speculative, participantii urmarind sa castige ca urmare a modificarii cursurilor.

e Pe piata muncii se intdinesc cererea si oferta de munca. Cererea de
munca provine de la Intreprinderi, organizatii si institutii care ofera locuri de
munca si angajeaza lucratori. Oferta de munca provine de la populatia apta
de munca. Angajarea fortei de munca se face in conditii salariale. Salariul este
suma de bani platita posesorului fortei de munca pentru serviciile prestate si
reprezinta venitul acestuia.
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MW Definiti: cererea, oferta, pretul de echilibru, elasticitatea cererii in functie de venit,
banii scripturali, actiunile, salariul real.

ER Precizati doi factori care influenteazd cererea, oferta, pretul de echilibry,
marimea masei monetare, cursul titlurilor de valoare, salariul.

EX Scrieti formulele corespunzatoare urmatorilor indicatori, precizénd si semnificatia
fiec3ruia dintre simbolurile folosite: coeficientul de elasticitate a ofertei in functie de
pret, rata dobanzii, indicele salariului real.

Cantitatea de bani aflatd in circulatie la un moment dat se exprima cu ajutorul
unui indicator. Care este acest indicator? Cum se calculeaza acesta? In ce conditii se
impune cresterea cantitdtii de bani din economie?

BB Caracterizati piata cu concurentd monopolistici. Cum poate actiona un pro-
ducédtor pentru a-si atrage clienti pe 0 asemenea piata?

A Explicati relatia dintre salariu si productivitate.

Rezolvati urmétoarele probleme:

a. Pentru un produs oarecare cererea este de elasticitate unitara, iar oferta de
elasticitate 0,5. La pretul de 250 u.m./buc. se vand 1 200 buc./sdptdmana, ceea ce
reprezintd 75% din cantitatea oferitd pe piata. La ce pret ar trebui sa se vanda pro-
dusul pentru ca oferta satisfacutd sa creasca la 90%?

b. O banca acordd Tmprumuturi in valoare de 100 mil. u.m., din depunerile
clientilor. Pentru creditele acordate, banca percepe o dobanda de 20%. Anual, cheltu-
ielile de functionare se ridica la 0,1 mil. u.m., iar profitul reprezintd 4/5 din castigul
obtinut. Care este rata dobénzii platita de banca deponentilor?

’./\g'.)Ce rata a dobanzii trebuie sa practice o banca la depozitele bancare, pentru ca
O persoana care isi pastreaza banii In aceastd banca sa Tsi mareasca sumele depuse
cu 10% 7n decurs de 6 luni?

d. Cresterea ratei dobanzii de la 4% la 5,5% determind sciderea cursului unei
obligatiuni cu 12 u.m. Ce venit aduce obligatiunea?

e. Ce salariu nominal ar trebui sd aibd un angajat al carui salariu a fost de
400 u.m., in situatia in care preturile cresc cu 20% si se acordd majordri care sa
compenseze 75% din cresterea preturilor?

Réspunsuri: 7. a. 218,75 u.m.; b. 8,75%; ¢. 20%; d. 1,76 u.m_; e. 460 u.m.
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*Echilibre si dezechilibre economice

A. Echilibrul macroeconomic
Al. Produsul intern brut

Rezultatele activitatii desfasurate la nivelul unei economii se exprima sub
forma produsului intern brut.

Produsul intern brut (PIB) reprezinta valoarea bunurilor si serviciilor
finale create Intr-o tard intr-un an.

in decursul unei perioade de timp, Intr-o economie se creeazd o mare
varietate de bunuri si servicii care, la un moment dat, se gasesc in stadii
diferite de prelucrare. Bunurile care nu mai au nevoie de prelucrare si care
sunt cumpdrate pentru a fi consumate sunt bunuri finale. Spre deosebire de
acestea, bunurile intermediare sunt prelucrate in continuare si urmeaza a fi
incluse in componenta altor produse. Produsul intern brut cuprinde doar
bunurile finale, nu si pe cele intermediare.

Pentru a intelege de ce bunurile intermediare nu se includ in PIB, s luam
un exemplu (Tabelul IV.5). S& presupunem ca pentru a produce un palton se
deruleaza 4 faze de productie in 4 intreprinderi diferite. Intr-o prima fazs se
obtine lana, care este toarsa, vopsitd si tesuta, iar apoi din stofa produsa se
confectioneazd paltonul, care este vandut unui magazin.

Tabelul IV.5 — Valoarea addugata in faze succesive de productie

Fazele de productie Valoarea produselor realizate | Valoarea addugata
Firma A:

o ferma de animale (furnizeaza | valoarea lanii = 1000 u.m. 1000 u.m.
lana)

Firma B:

fabrica de tesdturi (prelucreaz | valoarea tesaturii
lana si realizeaza stofa)

1750 um.| 1750 -1000=750u.m.

Firma C:
fabrica de confectii (prelucrea- | valoarea paltonului = 2 250 u.m.{2 250 - 1 750 = 500 u.m.
23 stofa si produce paltoane)

Firma D:
magazin (vinde paltoane) valoarea paltoanelor = 2 400 um. | 2400 -2 250 = 150 u.m.

Total 7 400 u.m. 2 400 u.m.
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in fiecare faza de productie, valoarea produsului creste, deoarece, prin pre-
lucrare, se adaugd valoare noud la cea creatd anterior. Valoarea produsului
final se obtine insuménd valoarea addugats in fiecare stadiu de prelucrare
(1000 + 750 + 500 + 150 = 2400). Valoarea fiecirui bun intermediar se ia in
calcul o singura datd in valoarea bunului final si nu ori de cate ori apare in
diferite faze de productie.

in fiecare faza de productie, diferenta dintre ceea ce a Incasat si ceea ce a
platit firma pentru produsul realizat serveste la plata salariilor, a rentelor, a do-
banzilor si a profiturilor. Cheltuielile unei firme pentru un anumit produs revin
sub formd de venituri celor care au contribuit la realizarea produsului respectiv.

Produsul intern brut poate fi privit din doud puncte de
vedere: al cheltuielilor efectuate si al veniturilor realizate.

Pe ansamblul unei economii, cheltuielile efectuate sunt la nivelul veniturilor
realizate, Tntrucat cheltuielile pentru producerea unui bun sau a unui serviciu
reprezinta venituri pentru cei care au contribuit la realizarea lui.

La nivelul unei economii, cheltuielile efectuate = veniturile realizate.

Din produsul intern brut se acopera cheltuielile populatiei, ale intreprin-
derilor si ale statului. Cheltuielile populatiei sunt destinate consumului de
bunuri si servicii. Ele reprezintd consum privat sau personal. Intreprinderile
consuma bunuri de productie, materii prime, energie, masini, utilaje etc.

Cheltuielile Tntreprinderilor sunt destinate Tnlocuirii capitalului consumat
(fix si circulant) si largirii productiei si reprezintd investitii brute (investitii des-
tinate Tnlocuirii capitalului fix consumat si cresterii stocului de capital, adica
amortizarea plus investitiile nete).

Cheltuielile statului reprezintd consumul public, guvernamental. La cheltu-
ielile interne de consum si la investitii se adauga si cele de comert exterior,
exportul net, adica diferenta dintre exporturi si importuri.

Asadar, ca suma a cheltuielilor efectuate in economie:

PlB=C"'|brute'*'G"'Exnetr

unde: € = consumul privat; | = investitille; G = consumul guvernamental;
EXnet = exportul net.

Pe de alta parte, din produsul intern brut se formeaza veniturile populatiei
'si ale agentilor economici: salarii, rente, dobanzi si profit. Salariile se platesc
lucratorilor, posesori ai fortei de munca. Rentele revin posesorilor de teren.
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Dobanzile si profitul sunt Incasate de posesorii de capital (financiar sau real).
Acestea sunt venituri brute care urmeaza a fi impozitate de stat, astfel incat,
pe langa veniturile populatiei si ale agentilor economici, in PIB se includ si
veniturile statului, care se formeaza intr-o faza ulterioara.

Rezulta:  PIB = salarii + rente + dobanzi + profit (Figura IV.9).

consum personal salarii
+ +
investitii brute rente
+ = PIB = +
consum guvernamental dobéanzi
+ +
export net profituri

Fig. IV.9 — PIB - Suma veniturilor realizate Tn eccnomie

Cheltuielile pentru productia totald a unui an sunt egale cu
veniturile rezultate din productia totald a anului respectiv.

Produsul intern brut este indicatorul utilizat cel mai frecvent pentru
a exprima rezultatele activitatii desfasurate la nivelul unei economii, dar nu
este singurul indicator macroeconomic. Aceleasi rezultate pot fi exprimate
si sub forma produsului national brut (PNB), care reprezinta valoarea
bunurilor finale produse de agentii economici nationali in decursul unui an.

Pentru a determina PNB, la PIB se adaugd produsul brut realizat de
agentii economici nationali in strainatate si, in acelasi timp, din acesta se
scade produsul brut realizat de agentii economici strdini n tara. Soldul
rezultat (x) poate fi pozitiv sau negativ. De aceea, PNB poate fi mai mare
(x > 0) sau mai mic (x < 0) decéat PIB.

In expresie netd, produsul intern si produsul national se determina
scazand amortizarea din produsul intern brut, respectiv din produsul
national brut.

Matematic, relatiile dintre indicatorii macroeconomici se exprima astfei:

PIB = PGB - C;; PIB = PIN + A;
PNB = PIB + x;
PNN = PNB - A,
unde: PGB = produsul global brut (valoarea intregii productii realizate intr-o
tara intr-un an); G = valoarea bunurilor intermediare (se mai numeste si con-
sum intermediar); PIN = produsul intern net; PNN = produsul national net;
A = amortizarea capitalului fix.
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A2. Consumul

Consumul reprezinta cheltuieiile facute de populatie pentru a obti-
ne bunurile si serviciile necesare satisfacerii trebuintelor individuale.

in ansamblul cheltuielilor totale, consumul detine ponderea cea mai mare.

Marimea consumului se determind, Tn mod absolut, ca diferentd intre
venit si economii, iar n mod relativ, ca pondere a consumului in venit (rata
consumului):

—_— 1

C=V-S si ¢ v

unde: C = consumul; ¢ = rata consumului; V = venitul: S = economiile.
Consumul depinde in mod direct de venitul realizat.

Orice modificare a venitului este insotitd de o modificare a consumului,
respectiv a economiilor, n acelasi sens cu venitul. Consumul se modific mai
putin decat se modificd venitul, in timp ce economiile se modificd Intr-o
masurd mai mare. Variatia consumului determinatd de variatia venitului
exprimd inclinatia marginald spre consum (c’), iar variatia economiilor deter-
minata de variatia venitului exprima inclinatia marginala spre economii (s'):

o AC o L _AS

“Tav P ST

unde: AC = C; - Cj este variatia consumului; AS = S; - S, este variatia

economiilor; AV =V, -V, este variatia venitului.
Dar, AV = AC + AS. Impértind ambii termeni ai egalitatii la AV obtinem:
AV AC AS

= + — 13 = ’+ !
i\ YA, ,adicd 1=c" +5'.

Asadar, ¢’ si s’ sunt numere pozitive si subunitare..

La un anumit nivel al venitului, consumul se modificd sub
influenta mai multor factori.

Consumul depinde si de gradul de inzestrare a populatiei cu bunuri de
folosinta indelungatd, de asteptarile privind evolutia preturilor, a venitului si a
- productiei, de datoriile consumatorilor, de marimea taxelor si a impozitelor
percepute de stat.
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o Gradul de inzestrare cu bunuri de folosinta indelungatd influenteaza
motivatia de a economisi. Dacd populatia este nzestratd intr-o masurd mai
mica cu bunuri de folosinta indelungata (casd, automobil, aragaz, frigider,

masina de spalat etc.), motivatia de a economisi este mare. Invers, la
un grad de Inzestrare ridicat, motivatia de a economisi este relativ mica.

Tabelul IV.6 — Inzestrarea populatiei cu bunuri de folosint3 indelungats,
n 2004, Tn Romania (bucati/100 gospodarii)

it sram i

Bunuri de folosinta indelungata Nr. bucati la 100 de gospodarii

Aparate de radio 85

Televizoare 98 i
Frigidere ' 98

Masini de gatit cu gaze 91

Masini electrice de spalat 57

Aspiratoare de praf” 45

Masini de cusut 21

Autoturisme 23

(sursa: Institutul National de Statisticd)

e Asteptdrile populatiei referitoare la evolutia preturilor, a veniturilor si a
ofertei de bunuri si servicii influenteaza nivelul cheltuielilor in prezent. Daca
populatia se asteapta ca preturile sa creasca sau productia sa scada, va chel-
tui mai mult in prezent pentru a evita cheltuieli mai mari in viitor. Astfel, con-
sumul creste si economiile se reduc. De asemenea, consumul va creste daca
populatia se asteapta la o crestere a venitului. Dimpotriva, daca se estimeaza
ca veniturile vor scadea, In prezent se consuma mai putin, in schimb se
economiseste mai mult, pentru a mentine in viitor consumul la nivelul dorit.

o Datoriile populatiei diminueaza veniturile. Frecvent, cumpararea bunu-
rilor de folosinta indelungata se face cu plata in rate, ceea ce Tnseamnd cd
populatia contracteaza datorii, pe care le plateste treptat din veniturile cu-
rente. Prin urmare, veniturile disponibile pen- ;
tru consum scad, deci si consumul se reduce.

o Impozitele platite statului influenteaza si
ele nivelul venitului. Dac3 impozitele sunt mari,
venitul net ramas la dispozitia populatiei este
mic. Invers, daca impozitele sunt mici, veni-
turile nete sunt mai mari. Cresterea impozitelor
determina reducerea consumului, dupa cum
reducerea lor asigura populatiei posibilitati de
consum mai mari.
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A3 Investitiile

Lo D0 FV I G P I
~locuinn captaluiul Con-

o

Investitiile nete (In) sunt parte din venit, fiind egale cu marimea economi-
ilor (S). Prin addugarea amortizarii la investitiile nete se obtin investitiile brute
(Ib): Ib=In+A.

Dupa destinatia lor, investitiile pot fi: de inlocuire (a capitalului fix uzat), de
inventar (destinate cresterii stocurilor de capital) sau de dezvoltare (noi). Cu
cat se economiseste mai mult, cu atat investitiile vor fi mai mari.

inclinatia oamenilor de a economisi este rezultatul actiunii unor factori psi-
hologici precum prevederea, prudenta, nevoia de securitate sau de indepen-
denta, grija fatd de urmasi sau al acumuldrii de resurse necesare acoperirii
unor cheltuieli mari in viitor.

Marimea economiilor va depinde deci de marimea venitului si de inclinatia
marginald spre economii. La un venit dat, cu cat rata medie a economiilor
este mai mare (s = S/V), cu atat economiile vor fi mai mari, dupa cum
cresterea venitului va determina cresterea economiilor (AS = s x AV).

2 Y SR ¥ ¥ g a g P B
Decizia de g oinvests este

avantajelor progneo-dte ou cosiurnie

LD RPTIES A O OOmiparariy

Investitiile trebuie s3 aduca profit. Costurile investitiilor sunt reprezentate,
de fapt, de dobanzile pe care trebuie sa le
plateascad intreprinzatorul pentru creditele
primite de la banca. Intreprinzatorul inves-
teste dacad se asteapta ca rata profitului
(venitul marginal obtinut de pe urma
investitiei) sa fie mai mare decat rata
dobanzii (costul marginal al investitiei).

Investitiile depind de preturile
bunurilor de capital. de progre-
sul tehnic si de nivelul taxelor si
al impozitelor.

Progresul tehnic stimuleaza investitiile.
Firmele sunt interesate sa investeasca in
noile tehnologii pentru a reduce costurile
si a produce bunuri noi, care sunt mai
rentabile.
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Preturile bunurilor de capital si obligatiile fiscale influenteaza negativ
investitiile, deocarece, ca urmare a cresterii lor, profitul si rata profitului scad.
Statul poate incuraja investitiille prin masuri de reducere a ratei dobanzii si a
gradului de impozitare.

Cresterea investitiilor stimuleaza activitatea economica
si determina cresterea venitului.

Sa presupunem ca investitiile cresc cu 500 mil. u.m. Drept urmare, apar
cheltuieli suplimentare de 500 mil., care vor reprezenta venituri suplimentare
pentru diferiti agenti economici. Daca inclinatia marginala spre consum este
0,8 si cea spre economii este 0,2 (¢' + s’ = 1), atunci sporul de consum va fi de
500 mil. x 0,8 = 400 mil., iar sporul de economii va fi 500 mil. x 0,2 = 100 mil.
Asadar, 500 mil. investiti suplimentar determina cheltuieli suplimentare de
400 mil., adica venituri suplimentare de 400 mil. pentru alti agenti economici.
in continuare, sporul de venit de 400 mil. se imparte in 400 mil. x 0,8 =
= 320 mil. spor de consum si 400 mil. x 0,2 = 80 mil. spor de economii. $i asa
mai departe, cresterea venitului fiind 500 mil. + 400 mil. + 320 mil. + .........

Cresterea venitului este efectul multiplicarii investitiilor ca urmare a faptu-
lui c3 ceea ce pentru un agent economic reprezinta o cheltuiald pentru altul
reprezinta un venit.

Investitiile mai depind de:

e marimea stocurilor de capital; e politica statului in domeniul investitiilor;
e starea generald a economiei; e conjunctura economica internationald.
e cererea de investitii;

AV=kxAl,

unde k este multiplicatorul investitiilor si este inversul inclinatiei marginale
spre economii, dupd cum reiese din calculele de mai jos:
AV = 500 mil. + 500 mil. x 0,8 +500mi.x08x0,8+ .............. =

= 500 mil. + 500 mil. x 0,8' + 500 mil. x 0,8+ ...roecrc.. -
=500 mil x (1+¢' + *+ ) =500 mil. x 1 ~500 mil. x 1?

Ca urmare a investitiilor, se creeaza noi locuri de muncd, se inlocuiesc uti-
lajele vechi si se modernizeaza productia, sunt promovate noile tehnologii, pe
piatd apar produse noi, diverisficate, creste eficienta. Investitiile sunt factor de
crestere economica si progres.
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A4. Echilibrul economic

Relatiile dintre venit, consum si investitii exprima starea unei economii.

Economia se aflda in echilibru atunci cdnd oferto core
gatd este egala cu cerorza agregato.

Oferta agregata este cantitatea de bunuri si servicii produse intr-o tara in
functie de preturile existente, cu alte cuvinte, este produsul intern brut.

Cererea agregata este cantitatea totala de bunuri si servicii pe care populatia,
intreprinderile, statul si agentii economici din alte tari doresc si pot sa le cum-
pere, in functie de preturile existente.

Oferta agregata = C + S.

Cererea agregata = C vat + | prute * C guvernamental * EXpet =

=C+| brute T Exnet~

Asadar, C+S=C+lpue+ EX pet
adica: S — | prute = Export — Import.

Economia se gaseste in echilibru atunci cand diferenta dintre economii si
investitii este egald cu exportul net.

Dacd oferta agregatd nu este la nivelul cererii agregate, economia se
dezechilibreaza.

in raport cu cererea de bunuri si servicii, oferta poate fi mai mare sau mai
mica. Excesul de oferta determind aparitia unei presiuni pe piata, provocate
de bunurile si serviciile suplimentare. Tn aceste conditii concurenta dintre pro-
ducatori se intensifica, fapt care i obliga sa actioneze pentru a aduce pe piata
produse noi, competitive (mai ieftine si de calitate superioara).

Excesul de cerere determind aparitia unei stari de absorbtie. Pe piata can-
titatea de bunuri si servicii oferite este insuficientd, iar consumatorii vor con-
cura Intre ei pentru a intra in posesia bunurilor si serviciilor de care au nevoie.
Ei vor fi dispusi sa plateasca preturi mai mari, desi calitatea bunurilor si ser-
viciilor nu le justifica.

sy

A T
e produs intern brut » ofertd agregata

e CcONsum o cerere agregata !
e economii = echilibru economic |
o investitii J
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Sarcini de lucru

Sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii? Justificati raspunsul!

a. Daca guvernul decide majorarea fiscalitatii, atunci consumul creste.

b. Venitul si consumul sunt doua marimi direct proportionale, in timp ce venitul
si economiile sunt doua marimi invers proportionale. -

c. Economiile si investitiile nete sunt doud marimi egale.

d. Investitiile cresc atunci cand se descopera tehnologii noi.

BA PIB se determind scazénd valoarea bunurilor intermediare din valoarea productiei
realizate intr-o tara Intr-un an.

Dati un exemplu din care sa reiasa de ce bunurile intermediare nu se iau in cal-
culul produsului intern brut.

Ce consecinte ar avea includerea bunurilor finale in PIB?

EX Cresterea venitului ca urmare a cresterii investitiilor este efectul unui proces de
multiplicare.
Cum se explica acest efect de multiplicare?

Valoarea Tntregii productii realizate pe parcursul unui an este de 200 miliar-
de u.m. Consumul intermediar reprezintd 55% din productia realizata, iar amorti-
zarea anuala a capitalului fix este de 8 miliarde u.m.

Calculati produsul intern net.

ER O crestere a venitului cu 10% determind cresterea consumului cu 6%.
Care este Inclinatia marginal3 spre economii, dacd, initial, consumul reprezenta
2/3 din venit?

X La un moment dat, economiile reprezintd 20% dintr-un venit de 500 miliarde u.m.
Cresterea venitului la 750 miliarde u.m. determind o crestere a economiilor, care
ajung la 150 miliarde u.m.

Cat de mare este inclinatia marginald spre consum?

Tntr-un an, P.1.B. creste cu 25%, ajungand la 500 miliarde u.m. inclinatia margi-
nald spre consum este ¥a.

Sa se calculeze:

a. sporul consumului si sporul economiilor in anul respectiv;

b. inclinatia marginald spre economii si multiplicatorul investitiilor;

c. cresterea venitului intr-un interval de trei ani.

Rdspunsuri: 4. 82 miliarde u.m.; 5. 0,6; 6. 0,8; 7.a. 75 miliarde u.m.; 25 miliarde u.m.; b. 0,25; 4.

108

P

nt

Pre



Piata — intdlnire a agentilor economici

B. Somajul

>0majul este un dezechilibru economic care constd in existenta
. unui surplus de ofertd pe piata fortei de munc.

El se manifestd prin cresterea numarului persoanelor obligate la inactivi-
tate din cauza faptului ¢d nu gdsesc locuri de muncs si nu se pot angaja, desi
doresc acest lucru si sunt apte de munca.

Bl. Masurarea somajului

In mod absolut, nivelul somajului se exprimd prin numd-
rul somerilor existenti in economie intr-o perioadd de timp.

Acesta se determina ca diferenta intre forta de munci din economie S
populatia ocupatd. Nu reprezintd fortd de munc persoanele inapte de
munca din motive de varsta sau de santate si nici persoanele apte, dar care
nu sunt disponibile pentru munci.

Populatia totald (Figura IV.10) cuprinde:

» Populatia inapta de munci. In aceast3 categorie intr3 persoanele care nu
au implinit 16 ani, persoanele inapte de munca pe motiv de boali, precum si
pensionarii. Nici una din categoriile de populatie mentionate mai sus nu
reprezinta forta de munca.

» Populatia aptd de munca, dar care nu este disponibils pentru munca.
In aceasta categorie se includ persoanele care au mai mult de 16 ani, dar care,
din diferite motive, nu sunt angajate si nu caut3 de lucru: persoane care muncesc
la domiciliu, cele care sunt institutionalizate sau care urmeazi cursurile unei
scoli sau ale unei universitati. ——

e Forfa de muncd (la noi in tar3, reprezinty | Populatia inapta
aproximativ 44,8% din totalul populatiei*) este — [ ——

< v ) populatia apta, dar
re.pre_zentafca de persoanele apte de muncg, dlspom- [ care nu este disponibil
bile si dornice sa munceasca. in aceast categorie se
includ populatia ocupata si somerii.

forta de munca:
‘Somerii sunt, asadar, persoanele care nu au un — populatia ocupat

loc de munca, desi sunt apte de muncs, dar sunt

— someri

* Conform datelor publicate de Comisia Nationald de Fig. ’VJ‘O._S”“C"UVa
Prognoza in martie 2006. populatiei totale

i
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1 ciutarea unui loc de muncd si sunt disponibile sd inceapd lucrul
imediat.*

Tabelul IV.7 — Evolutia numarului de someri in Romania, in perioada 1995-2005

1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 2005
998 | 657 | 881 1025| 1130 1007 | 826 | 760 658 557 523

(sursa: Institutul National de Statisticd)

La sfarsitul anutui 2005,
la o populatie totald a
Romaniei de 21590 000
de locuitori, populatia ocu-
pat reprezenta 9 147 000
de persoane, iar numarul
somerilor  ajunsese la
523.000 (vezi Tabelul V.7

si Figura IV.11).

800
600 4"}
400 17}

i
200 ¢

2004 2005

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Fig. IV.11 — Evolutia numarului de someri, in Romania, in
perioada 1995-2005 (mii persoane, la sfarsitul anului)

Forta de muncd din economie, formata din persoanele ocupate si someri,
reprezenta 9 147 000 + 523 000 = 9 670 000 persoane.

. mod velativ, nivelul somajuls. se exprimad prin rata

Aceasta se calculeazd ca raport procentual intre numarul somerilor i
populatia ocupatd sau populatia activa:
Nr. someri Nr. someri

2 ¥ x 100.

Pop. ocupata x 100 sau Ryomajuli = Pop. activa

Wivciul somajului este influentat de nivelul de dezvoltare

cconomicd si de migratia fortei de munca.

R;omajului =

*Aceastd definitie corespunde criteriilor stabilite de Biroul International al Muncii pentru
identificarea persoanelor aflate In situatie de somaj.
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in principiu, ca urmare a dezvoltdrii economice, creste si numarul locurilor
de munca si deci gradul de ocupare a fortei de munca este mai ridicat. Acest
fapt poate fi constatat in tarile dezvoltate din punct de vedere economic,
unde nivelul somajului este mai redus in comparatie cu cel inregistrat in alte
tari. In plus, in tarile dezvoltate exist3 si un numar mare de lucratori imigranti,
atrasi de posibilitatea unor castiguri mai mari decat in propria tara.

Migratia internationald a fortei de munci modifics situatia existenta pe pia-
ta muncii atat In tara de origine, cat si in cea de emigratie. In tara de origine,
oferta de fortd de muncj scade, fapt care determing reducerea somajului, In
timp ce in tara de imigratie oferta de muncs va creste. Dacd numarul imigran-
tilor care solicitd locuri de muncj este mare, nivelul somajului va creste.

>0majul apare sau se amplificd deoarece:
® scade numarul locurilor de munc:
e creste oferta de fortd de munca.

In statisticile oficiale, numarul de someri si rata somajului se deter-
mina pornind de la datele existente la agentiile de ocupare si formare profesio-
nald. Conform legii, sunt inregistrate ca someri persoanele in varsta de 18 ani
si peste, apte de munc§, ce nu pot fi incadrate din lipsd de locuri de muncs.
Este posibil insa ca anumite persoane, desi in fapt sunt someri, s nu se inregis-
treze la agentiile de ocupare si formare profesional3 si, dedi, sa nu fie luate in
calculele oficiale. _

De asemenea, este posibil ca anumite persoane care au cautat, fara succes,
locuri de munca s3 fi renuntat pentru ci s-au pierdut increderea c3 vor reusi
sd se angajeze. Conform criteriilor Biroului International al Muncii, aceste per-
soane nu sunt considerate someri pentru cd nu Tsi cauts loc de munc.

Numarul lucrétorilor care si-au pierdut increderea c§ vor gasi un loc de
munca este mai mare in perioadele de recesiune decat in cele de crestere
economica.

B2. Tipuri de somaj

Intr-o economie de piata se intdlnesc mai multe tipuri de
somaj: frictional, structural si ciclic.

omajul frictional este forma de somaj generatd de nepotrivirile temporare
dintre structura ofertei de munca (aspiratiile, calificarea sau productivitatea lu-
cratorilor) si structura cererii de muncs (particularitatile locului de muncs: sala-
riul, conditiile de munc3, perspectivele de promovare etc.).
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Multi lucratori se afld in cautarea unui loc
de munca din proprie vointd; de obicei, e
cautd un loc de munca mai bun. Tn cazul lor
este vorba despre un somaj voluntar.

Existd Tnsd si lucratori aflati In aceasta
situatie pentru ca au fost concediati sau pen-
tru cd intreprinderile unde lucreaza si-au
intrerupt temporar activitatea. Intreprinderile
agricole, de constructii sau de turism se afla
Tn mod obisnuit in asemenea situatii. Angajatii lor sunt afectati de somaj sezonier.

Somajul frictional nu poate fi eliminat. Intotdeauna vor exista lucratori care
isi doresc si cautd un loc de muncd mai bun si mai bine platit, acest fapt fiind,
de altfel, explicabil si de inteles. Mai mult chiar, el este benefic intr-o anumita
masurs, deoarece contribuie la 0 mai bund alocare a resurselor de munca
existente si, prin urmare, la cresterea productiei.

Somajul structural este legat de schimbarile care se produc in structura pe
ramuri a economiei. In decursul timpului, cererea se modifica, fapt care deter-
ming disparitia unor produse de pe piata, iar o data cu ele dispar si activitatile
desfasurate pentru producerea lor. De asemenea, structura pe ramuri a econo-
miei este afectata si de modificirile care intervin la nivelul tehnologiei. Inlocuirea
vechilor tehnologii cu altele noi genereazd somaj tehnologic. $i intr-un caz si in
celslalt, se modifica cererea de lucritori calificati: scade cererea de lucratori cali-
ficati pentru anumite activitati, in schimb creste cererea de lucrdtori calificati pen-
tru alte tipuri de activitati.

Spre deosebire de somajul frictional, care este o forma de somaj pe ter-

men scurt, somajul structural este de durata si, de aceea, combaterea lui este

mai dificil de realizat.

Somaj ciclic. In perioadele de recesiune economicd, consumul si cheltuielile
totale se reduc, fapt care afecteazd negativ gradul de ocupare a fortei de
munca. Intreprinderile care Tsi restrang activitatea nu mai au nevoie de acelasi
numar de lucratori. Sciderea productiei determina disponibilizarea surplusu-
lui de fortd de munca si, prin urmare, cresterea somajului.

Nivelul si intensitatea somajului ciclic difera in functie de intensitatea rece-
siunii economice. In timpul crizei economice din 1929-1933, rata somajului a
ajuns, in unele tari, la 25% (in SUA), in timp ce in anii '80 nu a depasit 10%.

Tipuri de somaj:
+ somaj frictional (voluntar, sezonier);
~ somaj structural (tehnologic);
s somaj ciclic.

1 N
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Efectele somajului
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Cea mai grava consecinta a sa este scaderea productiei, fapt care se poate
constata urmarind evolutia produsului intern brut comparativ cu evolutia ratei
somajului (Tabelul 1V.8).

Tabelul IV.8 — Evolutia ratei somajului si a PIB, in Romania, In perioada 1995-2005 (procente)

1995 {1996 | 1997 (1998 | 19992000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
Rata somaj|9,5 |66 |89 |104 |11,81105 |88 |84 |74 |63 5.9
PiB 71 (39 |-61{-48]-1.2(21 57 |51 5,2 8.4 4,1

(sursa: Institutul National de Statisticd, Banca Nationald a Romaniei,
Comisia Nationald de Prognoza)

Cand somajul creste, PIB sca-
de, si invers (vezi Figurile IV.12 si
IV.13).

Somajul afecteaza diferit cate-
goriile de salariati: sunt mai afec-
tati de somaj lucrdtorii necalifi-
cati, femeile si tinerii.

Somajul intens si de durata,
. specific perioadelor de recesiune,

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 are Consecin-lte SOCia‘e grave_ La
Fig. IV.12 — Evolutia ratei somajului, in Romania, njvel individual, somajul inseam-
in perioada 1995-2005 (procente) na sciderea veniturilor, deprofe-
sionalizarea, pierderea increderii
in fortele proprii, descurajare,
probleme n familie etc.

La nivelul societdtii, somajul
poate genera conflicte sociale si
. schimbari politice majore. De
exemplu, In Germania, criza eco-
nomica din 1929-1933 a favori-
zat ascensiunea la putere a lui
Hitler, care in campania electora-

10

o

-8
Fig. IV.13 — Evolutia PIB, in Romania, Tn perioada £ pentru alegerlle din 1933 a

1995-2005 (7990 = 100) promis eliminarea somajului.
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Ocuparea deplina a fortei de munca inseamnd somaj la
nivelul ratei naturale a somajului.

Ocuparea deplina a fortei de muncd nu inseamnd cd nu existd somaj, 1
acesta situandu-se la un nivel minim, considerat normal sau natural. in c
perioade de dezvoltare economicd normald este firesc s3 existe somaj
frictional si structural. Nivelul somajului frictional si structural se exprima prin
rata naturala a somajului. Ocuparea deplina a fortei de munca presupune,
asadar, inexistenta somajului ciclic. g

Din punctul de vedere al raportului dintre cererea si oferta de munca, ocu-
parea deplina a fortei de munca presupune echilibru pe piata fortei de
munca, adica un numar de locuri de munca egal cu cel al persoanelor care
reprezinta forta de munca.

Daca pe piata fortei de munca oferta este mai mare decat cererea, apare
somajul ciclic (o rata a somajului existent pe piatd mai mare decat rata natu-
rala a somajului). Dimpotriva, daca cererea este mai mare decat oferta, pe
piatd va apdrea un deficit de fortd de muncd, iar rata somajului existent se va
situa sub rata naturald a somajului. De obicei, in asemenea situatii apare
inflatia.

- o~ Y

o

B4. Economia de fiecare zi

Pentru a combate somajul, statul promoveaza politici active de ocupare a
fortei de munca, adoptand masuri precum: E

e sprijinirea credrii de locuri de munca pentru someri,

e acordarea de facilitati fiscale agentilor economici care angajeaza somers,

e integrarea somerilor in programe de recalificare si crestere a gradului de
reintegrare a acestora in activitate; !

e acordarea de subsidii agentilor economici care angajeaza absolvent;;

e elaborarea unor programe speciale de ocupare a fortei de munca in
zonele defavorizate;

e sprijinirea somerilor pentru a demara activitati independente.

Cdncept'ele-chei'ef A‘élé‘;lle'c,tiei: s

e SOMaj » sOomaj structural
e rata somajului e somaj ciclic
e somgj frictional
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Sarcini de lucru

¥ Identificati despre ce tip de somaj este vorba in fiecare caz in parte. Cum credeti
ca ar putea fi eliminat?

a. Reparator de umbrele care nu mai géseste clienti, intr-o perioada de recesiune
ce dureaza de doi ani.

b. Lucratori agricoli necalificati care au fost concediati in lunile de primavara.

c. Absolvent de facultate, posesor la unei diplome de masterat in drept si afaceri care,
de trei ori, a trebuit sa refuze ofertele de serviciu primite din cauza salariului prea mic.

d. Cadre militare active care au fost trecute in rezervd In cadrul unui program
guvernamental de reducere a deficitului bugetar cu 22,5% Tn urmatorii trei ani.

FX Folosind datele de mai jos, identificati criteriile folosite pentru a determina struc-
tura somajului intr-o economie si categoriile de populatie cele mai afectate de somaij.
De ce sunt aceste categorii mai vulnerabile decat altele?

Structura somajului in Roménia
La 31 decembrie 2005, Agentia Nationald pentru Ocuparea Fortei de Munca
avea inregistrati 522 967 someri, dintre care:

— cu instruire primara, gimnaziala, profesionald 418 411
— cu studii medii sau postliceale 84 839
— cu studii (post)universitare 19 717
— tineri sub 25 de ani 106 126
— femei 219 224

»

ER Comentati afirmatiile urmatoare:

Un loc de muncd inseamnd sperantd... Poate fi singurul mod onorabil de a scapa
de saracie. Un loc de muncd este pasaportul spre libertate si o viata mai bund. A priva
oamenii de locurife lor de munca inseamna a- elimina din societate.

4. Populatia totald a unei tari este de 30 de milioane de locuitori. Dintre acestia,
40% nu sunt apti de munca, 5% nu sunt disponibili, iar 0,5% nu vor sa& munceasca.
Sa se determine numarul somerilor existenti in tara respectivd, in conditiile in care
populatia ocupata reprezintd 50% din intreaga populatie.

BA La Tnceputul anului, intr-o tard oarecare, exista urmitoarea situatie: forta de
munca = 15 mil. persoane; rata somajului = 5%. ’
In anul respectiv ajung la vérsta de pensionare 180 000 de persoane si se
estimeazd ca 150 000 de tineri vor absolvi liceul. In acelasi timp, se asteapta ca uni-
versitatile sa primeascd 90 000 de studenti si sa licentieze 70 000 de specialisti. Prin
finalizarea unor investitii vor aparea 50 000 de noi locuri de munca.
Ce ratd a somajului se va Tnregistra la sfarsitul anului?

Réspunsuri: 4. 1,35 milicane; 5. 4,29%.

Y
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C. Inflatia

g

n existenta unei mase moretare mal marl decat cantitatea de bunuri
siservicii ofente pe mats.

1. Masurarea inflatiei

Inflatia se manifesta printr-o crestere generalda a nivelu-

Iui preturilor,

Excedentul de masa monetara aflata in circulatie reprezintd cerere care nu
va putea fi satisfacuta, deoarece pe piatd oferta de bunuri si servicii este mai
micd. Excesul de cerere va avea drept consecintd cresterea preturilor.

Nivelul inflatici se determina calcuiand indicele general
al preturilor sau indicele preturiler de consum.

§

Indicele general al preturilor exprima cresterea generala a preturilor la ni-
velul intregii economii. Se calculeaza insumand cresterile preturilor individuale
din economie ponderate in functie de cantitatea in care se consuma fiecare
bun in parte.

Cresterile individuale de pret se determina calculand indicele pretului:

| i 100
PPy

unde Py = pretul in perioada de baza, iar P, = pretul in perioada curenta.

Astfel, daca pretul unui bun oarecare creste de la 2 u.m. la 3 u.m., indicele

pretului este 3 : 2 x 100 = 150%, ceea ce reprezinta a crestere de 50% a
pretului.

Indicele general al preturilor se calculeaza aplicand formula:

> Py :
IGP=P_1Q1X1OO,
0

unde g, = cantitatea in care se consuma bunul in perioada curents.

Indicele preturilor de consum (lp-) masoard evolutia pe ansamblu a
preturilor bunurilor de consum cumpdrate de populatie.

Pentru a determina indicele preturilor de consum se iau in calcul preturile mai
multor bunuri si servicii care formeaza ceea se specialistii numesc ,cosul zilnic”,

— N
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Tabelul IV.9 — Indicele preturilor de consum in perioada 1995-2005
(anul precedent = 100%)

1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
132,31 138,8 | 254,81 159,1 | 1458 | 145,7 | 134,5( 122,5 | 115,3 [ 109,3| 108,6

(sursa: Institutul National de Statistica)

Analizand datele din Tabelul IV.9, se poate constata cd, in perioada 1995-
2005, in Romania, preturile de consum au crescut permanent. Dar, incepand din
1997, anul de varf al inflatiei din aceasta perioada, indicele preturilor a scazut
constant.

Rata inflatiei reprezinta cresterea generald a preturilor sau a preturilor
bunurilor de consum.

Indicele preturllor de consum (ch) se calculeazd numai pentru ele-
mentele care intra in consumul direct al populatiei, fiind excluse: consumul
din resurse proprii, cheltuielile cu caracter de investitii si acumulare, !
dobanzile platite la credite, ratele de asigurare, amenzile, impozitele etc.
precum si cheltuielile aferente platii muncii pentru productia agricola a gos- |
podariilor individuale.

' Cercetarea statistica a preturilor utilizeaza urmatoarele esantioane:
Esantionul de localitati — cuprinde 42 de localitati din mediul urban. !
Esantionul unitatilor de observare — cuprinde circa 6 000 de magazine si |

" unitati prestatoare de servicii citre populatie, unde se inregistreaza prejtunle |
si tarifele practicate. |

Esantionul de mérfuri si servicii — cuprinde 1 597 sortimente care au o i
pondere semnificativa Tn consumul populatiei.

Ponderile utilizate pentru calculul indicilor preturilor de consum rezulta
din structura cheltuielilor medii lunare efectuate de o gospodarie pentru§
cumpararea bunurilor si plata serviciilor necesare satisfacerii nevoilor de trai. ’
Periodic se analizeaza structura cheltuielilor efectuate de populatie, iar cand
mutatiile intervenite sunt semnificative, ponderile se actualizeaza. ~

(sursa Anuaru/ statistic a/ Roméniei, 2004)

'
i
!
i

¢+ Cauzele inflatiei

in conditiile in care resursele disponibile sunt deja utilizate in productie,
existenta unui exces de cerere va determina cresterea preturilor, deoarece
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oferta nu mai poate creste, fapt care va genera inflatie. in circulatie vor fi prea
multi bani in raport cu cantitatea de bunuri si servicii oferite spre vanzare.

Pentru a ntelege acest fenomen, sd analizdm evolutia produsului intern
brut in corelatie cu cantitatea de resurse atrase si utilizate in productie. Atat
timp cat in economie nu sunt utilizate integral resursele disponibile (faza 1),
productia creste pe mdsurd ce sunt atrase si utilizate cantitti suplimentare
de resurse. Desi gradul de ocupare a fortei de munci va creste si, odats cu
acesta, creste si cererea de bunuri si servicii, preturile nu se modifica. In faza
urmdtoare (faza 2), productia creste in continuare, dar nu in acelasi ritm cu
cererea, fapt care va avea drept consecinta si cresterea preturilor. Dupa ce au
fost atrase In productie toate resursele disponibile si s-a asigurat ocuparea
deplina a fortei de munca, se va produce la capacitate maxim3, limita dincolo
de care productia nu mai poate creste (faza 3). In schimb, datorit3 faptului c3
populatia dispune de mijloace de platd suplimentare, cresc preturile. Grafic,
situatia se prezinta ca in Figura IV.14.

Daca economia produce la intreaga ei capacitate, productia nu mai poate
creste. Orice crestere a cheltuielilor totale, in aceste conditii, este de natura
inflationista.

in faza initialad (1), cheltuielile totale — pentru consumul privat sau public,
investitii sau exportul net — sunt mici, iar economia nu produce la capacitate
maxima. Aceasta inseamnd ca PIB este mic, rata somajului este ridicats, iar

S5 A intreprinderile au capacitati de
;31 productie nefolosite. Cresterea
S (3) cererii, in aceste conditii, va
Tg determina intreprinderile sa-si
=z mareasca productia. Ele vor
* ___________________________ Ocuparea angaja lucratori, iar numarul
deplind a somerilor se va reduce. Pe an-
:Sﬁése samblul economiei, se va con-
0 5 PIB= statg cregﬁtgreg PIva,su reducerga
. . N ratel somajului, fara ca preturile
Sligg)(x.iz)ﬁe_ PIB si gradul de utilizare a resurselor s3 creascd semnificativ.

in faza urmatoare (2), eco-
nomia tinde sa produca la intreaga ei capacitate. Pe masurd ce se apropie de
acest moment, preturile incep sa creasca. Insa, ritmul de crestere a productiei
difera de la o ramura la alta, astfel incat, in timp ce in unele ramuri econo-
mice, ca urmare a unei cresteri rapide, se produce la intreaga capacitate,
altele mai pot atrage fortd de munca. Or, cresterea numarului de lucritori, in

l®)

)
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conditiile in care capitalul fix rdméne acelasi, este insotita de o Tncetinire a rit-
mului de crestere a productiei. Ins3 cheltuielile salariale cresc si, odata cu ele,
cresc si preturile. Tncd nu este vorba de inflatie propriu-zisa, deoarece pro-
ductia nu a atins nivelul maxim si, deci, ar mai putea creste. Odat3 ce s-a
ajuns la nivelul maxim de productie, cresterea cheltuielilor totale genereaza
inflatie.

In faza finald (3), nu mai existd resurse disponibile care s3 poata fi utilizate
pentru a creste productia in continuare; oricum, economia tinde sa depa-
seasca limita maxima de productie. Cresterea in continuare a cererii are ca
efect doar cresterea preturilor si, o datd cu aceasta, a ratei inflatiei.

Inflatia poate fi generatd si de cresterea costurilor.

Ori de cate ori cresc preturile materiilor prime sau ale energiei, cresc si cele-
lalte preturi. Asa s-a intamplat, de exemplu, in 1979-1980, cand exportatorii
de petrol au majorat de mai multe ori pretul, fapt resimtit ca un adevarat soc
in economiile tarilor importatoare. ,Socul petrolului” a determinat imediat
cresterea preturilor la majoritatea bunurilor oferite pe piata.

Cresterea veniturilor poate
fi o alta sursad de inflatie.

Daca salariile cresc, fara acoperire in
cresterea productivitatii muncii, se
majoreaza costurile unitare, fapt care
determina intreprinderile sa-si reduca
productia. Daca cererea nu se modifi-
ca, scaderea ofertei are ca efect cresterea preturllor

Cresterea salariilor poate determina amplificarea inflatiei. Tn conditiile in
care preturile de consum cresc, lucrdtorii vor solicita majorarea salariilor pen-
tru asi putea acoperi cheltuielile de subzistenta. Revendicarile salariale ale sindi-
catelor sunt, in general, acceptate de patronate pentru ca nu este in intere-
sul intreprinzatorilor sa se ajunga la conflicte de munca si la oprirea productiei.

Dar cheltuielile salariale suplimentare vor fi recuperate prin majorarea
preturilor. De multe ori, sindicatele revendicd majorari salariale care sa
compenseze nu numai cresterile de preturi din perioadele anterioare, ci si
inflatia anticipatd pe anul in curs. In mod asemanator procedeaza si intre-
prinzatorii care, preventiv, majoreaza preturile pentru a se asigura cd vor
obtine profiturile scontate. Se poate ajunge la o escaladare a costurilor si a
preturilor, care se autointretine. Este ca o spirald care, pe mdsura ce se
deruleaza, devine tot mai larga si mai cuprinzatoare.
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Inflatia generata de excesul de cerere se mentine atat timp cat cheltuielile
totale sunt prea mari, spre deosebire de inflatia generata de cresterea cos-
turilor, care se poate elimina automat. Atunci cand cresc costurile, se reduce
productia si scade gradul de ocupare a fortei de munci, fapt care
va limita cresterea costului in viitor. In acest fel, insd, economia intrd intr-o
perioada de recesiune.

C3. Efectele inflatiei

Inflatia afecteaza veniturile populatiei, consumul si economiile.

Pentru a intelege modul Tn care veniturile populatiei sunt afectate de
inflatie, trebuie sa facem distinctie intre veniturile nominale si veniturile reale.

Prin venit nominal se intelege suma de bani pe care o reprezintd
venitul unei persoane.

Astfel, sumele de bani primite sub forma de salariu, profit, dobanda sau
renta sunt venituri nominale.

Venitul real reprezintd cantitates ae
i cumpadrata cu venitul nominal.

L
b
.
W
w
1
3

i ce poate fi

Daca venitul nominal creste intr-o masurd mai mare decat preturile, atunci
venitul real creste. Daca insd venitul nominal creste mai putin decat preturile,
atunci venitul real scade.

Venitul real se determina raportand venitul nominal la indicele preturilor:

venitul nominal
indicele preturilor

venitul real =

De exemplu, daca un salariu mediu de 1,5 mil. lei creste cu 10% in condi-
tiile in care preturile cresc cu 20%, salariul real scade.

Salariul real = (1,5 mil. + 10% x 1,5 mil.) : 120% = 1,375 mil., ceea ce
reprezintd o scadere cu 8,34% (1,375 mil. :1,5 mil. x 100 = 91,66%).

Inflatia afecteaza negativ persoanele care obtin venituri fixe, cum sunt per-
sonalul din administratie, angajatii din sectorul public sau pensionarii. In cazul
lor, cresterea preturilor va determina scaderea veniturilor reale. Dimpotriva,
persoanele care obtin venituri variabile pot fi avantajate de inflatie, deoarece
veniturile lor nominale pot creste intr-o masurd mai mare decat cresc
preturile. lar, asa cum s-a ardtat mai sus, aceasta echivaleaza cu o crestere a
veniturilor reale.
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Inflatia afecteaza negativ si economiile populatiei. Pe masura ce preturile
cresc, banii depozitati in banci se devalorizeaza. Pentru a mentine sumele de
bani economisite de populatie la valoarea lor initiala, bancile trebuie sa fixeze
0 ratd a dobanzii mai mare decat rata inflatiei. Rata dobanzii reale (d;) va fi
diferenta dintre rata dobanzii nominale (d,,) si rata inflatiei (Rinfiatiei):

dy = d, — Rinflatiei-

De pe urma inflatiei pot castiga, insa, debitorii care vor restitui creditorilor
sume de bani devalorizate. De exemplu, Tn anii "90 chiriasii care si-au cumpa-
rat locuintele puse in vanzare de stat cu credit pe termen de 15-20 de ani au
fost avantajati de inflatie. Dupa 2-3 ani, ratele lunare au devenit simbolice si
cei mai multi cumpadratori si-au putut achita integral locuinta, platind echiva-
lentul a doud sau trei salarii lunare.

Inflatia afectecza nivelul productici st gradul de ocupare
a fortei de munca.

Atunci cand preturile cresc, cererea scade si producatorii vor fi obligati sa
reducd productia si sa disponibilizeze fortd de munca. Drept urmare, gradul
de ocupare scade, iar somajul creste. in acest fel s-au petrecut lucrurile la
sfarsitul anilor ‘70 si inceputul anilor ‘80, cand Organizatia Tarilor Exporta-
toare de Petrol (OPEC) a marit pretul petrolului. Multe téri au fost nevoite sa
reducd nivelul productiei pentru ca nu mai puteau importa petrol in cantitati
suficiente, iar rata somajului a crescut in mod semnificativ.

« excesul de cerere
e cresterea costului
« cresterea excesiva a venitului

CAUZE

INFLATIA

» scaderea veniturilor reale

s scaderea consumului si a economiilor
e scaderea gradului de ocupare

« scaderea productief

EFECTE

Conceptele-chele ale lectiei
« inflatie » venit real

» rata inflatiei « venit nominal
« indicele preturilor de consum |

!
|
i
L
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Sarcini de lucru

1] Sunteti de acord cu urmétoarele afirmatii? Justificati raspunsull

a. Inflatia se manifesta prin cresterea mai rapida a puterii de cumpadrare a banilor
in raport cu oferta de bunuri si servicii de pe piatd, astfel incat veniturile scad,
preturile cresc, iar valoarea banilor creste foarte mult.

b. In mod curent, este consideratd cauzi a inflatiei si diminuarea productiei de
bunuri si servicii, in conditiile In care masa monetard nu se adapteaza la aceastd
modificare.

c. Intr-o conjunctura inflationista, exista si agenti economici care obtin avantaje
considerabile.

d. Indexarea salariilor este cea mai eficientd masurd de combatere a inflatiei.

2. Cresterea inflatiei afecteaza negativ veniturile populatiei. Uneori, ins3, desi pretu-
rile cresc, veniturile nu scad. Cum vé explicati fenomenul? Dati exemple care s3 ilus-
treze raspunsul.

EX Ce efecte are inflatia asupra urmatoarelor persoane:
a. Domnul Mateescu este proprietarul unei statii de benzina. In ultimii doi ani,
Incasarile sale au crescut constant.

b. Doamna Petrescu este functionara la un oficiu postal. In ultimii doi ani, salari-
ul i-a fost indexat semestrial.

c. Cornel are 17 ani, este orfan si beneficiazd de o pensie de urmas.

d. Cristian a mostenit 10 mil. lei, bani depozitati la Banc Post.

e. Rodica Simion a contractat un credit pe 10 ani pentru cumpararea unei locuinte.

Comentati urmatoarea afirmatie:
Mai multi bani nu inseamnd neapdrat mai multi bani.

5. Calculati rata inflatiei, stind c in decurs de un an preturile bunurilor de consum
au crescut de 1,5 ori.

6.1 Romania, in perioada 1995-2005, indicii preturilor de consum au fost urmatorii (anul
precedent = 100%):

1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 |2004 | 2005
132311388 | 254,8 | 159,1 | 1458 | 145,7 | 134,51 122,5 | 115,3 | 109,3| 108,6

(sursa: Institutul National de Statisticd)
o De céte ori au crescut preturile in anii respectivi?
o Ce ratd a inflatiei s-a inregistrat in fiecare an? Reprezentati grafic evolutia acesteia.
o Ce efect a avut cresterea preturilor asupra veniturilor populatiei in anul 2003,
stiind cd venitul lunar mediu al unei gospodarii a fost de 795,09 lei (noi), in acel an,
fata de 658,51 lei (noi) in anul 20027

Raspunsuri: 5. 50%; 6. 1,32; 1,38; 2,54: 1,59; 1.45; 1,45; 1,34; 1,22; 1,15; 1,09; 10,8; 32,3%;
38,8%; 154,8%; 59,1%,; 45,8%; 45,7%; 34,5%; 22,5%:; 15,3%:; 9,3%; 8,6%; au crescut cu 4,71%.
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*Crestere si dezvoltare economicd.
*Fluctuatii ale dezvoltdrii economice

A. Cresterea economica

Cresteraa economicd poate fi definita drept evolutia ascendenta a
unei econemii care obtine performante tot mai mari de la o perioada
la alta.

Cresterea economica se exprima prin cresterea produsului intern brut,
respectiv a produsului intern brut pe locuitor.

Cresterea economicd este un obiectiv major pentru orice
societate.

Orice societate Tsi propune sd se dezvolte din punct de vedere economic,
s producd mai mult, pentru a putea satisface intr-o mdsura mai mare tre-
buintele si dorintele oamenilor. Cresterea economica inseamna, implicit, un
nivel de trai mai ridicat, venituri mai mari, posibilitati de consum mai mari,
fonduri pentru combaterea sardciei si protectia mediului, posibilitatea de a
satisface nevoi superioare. Ca urmare a dezvoltarii economice cresc atat posi-
bilititile de consum, cat si cele de productie si poate fi solutionata mai usor
problema alocarii resurselor.

Cresterea economicd depinde de oferta de factori de pro-
ductie, adicd de posibilitatile de productie existente.

In mod hotarator, cresterea economicd este influentata de resursele de
productie existente, si anume:

— cantitatea si calitatea resurselor naturale;

— cantitatea si calitatea resurselor umane;

— stocul de capital si conditiile tehnice.

Intre cantitatea si calitatea resurselor disponibile, pe de o parte, si rezul-
tatele obtinute, pe de alta, existd o relatie directd: cu cat o economie dispune
de mai multe resurse de calitate, cu atat nivelul productiei va fi mai ridicat.

O economie care urmareste sa se dezvolte trebuie sa aloce o cantitate mai
mare de resurse pentru productia bunurilor de productie, decat pentru pro-
ducerea bunurilor de consum. In graficul care urmeaza (FiguralV.15), aceasta
optiune de crestere economicé este posibild in punctele A si E.
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Curba A-E indica posibilitatile pe care
le are economia, la un moment dat, de a
produce diferite bunuri la un volum
maxim, cu o cantitate fix3 de resurse natu-
rale, umane si de capital. Resursele fiind
limitate, vom putea produce mai multe
bunuri de productie, sacrificind o parte
din bunurile de consum (A, B), sau invers
(D, E). Cresterea cantitatii si a calitatii re-
surselor de productie disponibile, precum
si progresul tehnic determina deplasarea
curbei de posibilitate in pozitia A'-E'.
Punctele situate pe noua curba reprezint3
posibilitatile suplimentare pe care le are
economia de a maximiza productia in noi-
Fig. IV.15 — Cresterea economicd si  |e conditii, astfel incat, indiferent ce bun
curba posibilitatilor de productie se produce, productia se va situa la un ni-
vel superior fata de cel anterior.

—» Bunuri de productie

. T
Bunuri de consum

e el . Lo ooy

Daca cererea de factori de productie este mare, atunci gradul de ocupare
a fortei de munca creste, iar intreprinderile vor fi interesate sa mareasca efi-
cienta si productivitatea. Prin urmare, produsul intern brut, calculat ca
productivitate a muncii iInmultitd cu munca prestata, creste (Figura IV.16).

Cantitatea de
munca
(timp de munca)

1. Populatia ocupat3

2. Timpul mediu de munca

Productivitatea

1. Conditiile tehnice
2. Resursele de capital
3. Nivelul de calificare
4. Motivatia muncii

5. Climatul social

muncii

(productia pe

unitatea de timp)

Fig. IV.16 — Factorii care determind marimea produsului intern brut

Cererea si oferta de factori de productie interactioneaza. Astfel, somajul,
care indica un nivel scazut al cererii de factori de productie, poate incetini rit-
mul investitiilor si al cercetdrii stiintifice. Invers, o ratd scizuta a investitiilor
poate genera soma;.

t

th
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Cresterea 2

C:’{estw 2conomn .w ge:arm'ne*a de cresierea ¢
roductie si a eficientel ulil castora este ¢ crestere d@ fip 'nt@wv

Foowet

Economia s-a dezvoltat in ritm exponential in decursu
timpului.

in decursul timpului, activitatea economica a inregistrat cresteri semnifica-
tive, cantitatea de resurse atrase si utilizate, precum si nivelul productiei
sporind foarte mult. Cresterile cele mai importante au avut loc, In ultimul
secol, ca urmare a promovarii progresului tehnic si a trecerii la exploatarea
intensiva a resurselor.

Dupd unele estimari, activitatea economica a crescut in ritm exponential,
ceea ce a insemnat dublarea rezultatelor obtinute la intervale tot mai scurte
de timp. Volumul productiei, populatia, consumul de resurse au crescut in
mod sistematic, dar, o0 datd cu acestea, a crescut si poluarea si s-a degradat
calitatea mediului natural.

Din graficul alaturat (Fi-
gura IV.17), reiese cd intre
anii 1900 si 2000 populatia,
productia industriala si cea
agricold au crescut semni-
ficativ, dupa care au ince-
put sa scada, pe masura ce
poluarea s-a intensificat si
1900 2000 2100 resursele neregenerabile au
Fig. lV..‘I7 — Cresterea economica in secolul al XX-lea ajuns s3 se extraga cu cos-
(scenariu pe calculator) turi tot mai mari. Viitorul

pare s3 fie sumbru: resursele
se vor epuiza, iar activitatea economica se va intrerupe.

Graficul ilustreaza concluziile la care au ajuns unii- cercetatori americani*
care, in anii ‘70, au tras un semnal de alarmd, atentionand asupra caracteru-
lui limitat al resurselor. Ei au sustinut cd, pentru a proteja resursele si a asigu-
ra functionarea economiei in viitor, cresterea economica trebuie opritd,
optandu-se pentru ,crestere economicd zero”. Viziunea catastrofica a anilor
‘70 nu s-a confirmat, dar oamenii au devenit constienti de necesitatea de a

Resurse

*Donella H. Meadows, Dennis L. Meadows si Jorgen Randers, autorii lucrdrii intitulate
Limitele cresterii, 1972
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economisi resursele si de a le utiliza in mod eficient. Dezvoltarea economics
nu trebuie sd epuizeze resursele si s& compromita posibilititile de dezvoltare
in viitor, ci, dimpotriva, trebuie s3 fie durabil.

B. Fluctuatiile activititii economice

Tn decursul timpului, dezvoltarea economici a fost Tntrerupta de perioade
de instabilitate si declin.

Chiar economiile cele mai dinamice, care au promovat progresul tehnic si
au inregistrat cresteri rapide la nivelul capacitatilor de productie, nu au putut
asigura o crestere economicd permanenta. Cresterea economics din anumite
perioade de timp a fost urmata de recesiune si depresiune, cu alte cuvinte,

de scaderea nivelului productiei si a gradului de ocupare a fortei de muncs,
de somaj si inflatie.

Activitatea economicd evolueazd ciclic, inregistrdand cres-
teri si caderi periodice.

Activitatea economicd este fluctuanta. Unele fluctuatii reprezinta variatii
sezoniere ale activitatii desfasurate, nsa altele sunt periodice si tin de o
evolutie ciclica a economiei.

Ciclul economic este intervalul dintre doud perioade succesive de
crestere economica.

Pe parcursul unui ciclu economic, se pot constata mai multe faze:

1. Nivelul maxim de dezvoltare Ia care ajunge economia la un moment dat
reprezinta punctul de Tnceput al unui ciclu economic, caracterizat prin ocu-
parea deplind a fortei de munc3 si un volum al productiei apropiat de capaci-
tatea maxima. In mod obisnuit, nivelul preturilor este ridicat.

2. Recesiunea, care urmeaza nivelului maxim de dezvoltare, este o fazi de
declin a productiei, a venitului, a gradului de ocupare si a tranzactiilor de pe
piata. In diferite domenii de activitate, afacerile se restrang, iar numarul
firmelor care se nchid este in crestere.

Daca declinul economiei este puternic si de Iunga durata, atunci rece-
siunea se transforma in depresiune.

3. Nivelul minim pana la care decade economia se caracterizeaz printr-un
volum al productiei situat la limita de jos si un grad de ocupare a fortei de
muncd scazut. Economia poate rdmane la acest nivel o perioadad mai scurt3
sau mai lunga de timp.

4. Expansiunea economiei inseamna cresterea volumului productiei si a
gradului de ocupare. Dacd expansiunea este puternica, nivelul preturilor

Nivelul activitdtii economice

L« Y V2 iyl
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poate sd creasca, Tnainte de a se ajunge la capacitatea maxim3 si la ocuparea
deplina a fortei de muncs.

Ciclurile economice se succed in
timp, economia parcurgand alter-
nativ faze de crestere si de descres-
tere, osciland intre un nivel maxim
si un nivel minim de dezvoltare
(Figura IV.18). Fiecare ciclu econo-
mic are o anumitd intensitate Si
ﬁ/ duratd si se deosebeste, prin aces-
Minim tea, de celelalte, desi presupune
parcurgerea acelorasi patru faze.
Periodicitatea medie a unui ciclu
este de 8-10 ani.

Pe baza datelor statistice, expertii americani de la Ameritrust Company
(Cleveland) au estimat curba ciclurilor economice succesive inregistrate n
SUA, in pericada 1875-1995 (Figura IV. 19). Dupa marea criza din 1929-1933,
amplitudinea oscilatiilor ciclice s-a redus foarte mult, datorita politicilor de
interventie a statului in economie, initiate de presedintele Roosevelt.

P
—

Nivelul activitatii economice

Timp
Fig. IV.18 — Ciclul economic
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Fig. IV.19 — Ciclurile economice in decursul timpului
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| n anul 1929 economia a fost
; afectatd de o crizd economics deosebit de
fputermca, care a durat 4 ani. Marea crizd
economica a insemnat scaderea dramatic3
;@ productiei, somaj Tn masa, falimente,
sdracie. De atunci, crizele s-au repetat, mai
mult sau mai putin regulat, si au avut o el
intensitate mult mai mica. Cea mai grava crizd din perloada postbehca s-a
mreglstrat in anii 70 Si a fost Iegata de cresterea pretulw petroluluu
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Intr-0 economie de piata, firmele produc acele bunuri si servicii pe care le pot
vinde pe piata in conditii de profit. Daca nivelul consumului este scizut, intre-
prinderile Tsi vor reduce productia, fapt care va determina scaderea productiei
globale, a nivelului de ocupare si a veniturilor. Dimpotriva, un consum ridicat
va stimula productia si, concomitent, gradul de ocupare a fortei de munci va
creste, ceea ce va determina si cresterea veniturilor. Pe masura ce economia se
apropie de capacitatea maxima de productie, cresterea productiei este tot mai
lentd, iar cererea mare de bunuri si servicii va determina majorarea preturilor.

Nivelul productiei si gradul de ocupare a fortei de munca sunt influentate
si de cantitatea de bani existenta intr-o economie. Daca existd masd mone-
tara excedentara, apare inflatia, iar dacd in circulatie se afla prea putini bani
in raport cu nevoile economiei, productia se restrange si creste somajul.

Evolutia activitatii economice este influentata si de fenomene sociale si
politice majore. De exemplu, razboaiele perturba activitatea economics si, in
acelasi timp, distrug bunuri materiale. Razboiul trebuie sustinut economic,
printr-un nivel ridicat al productiei de bunuri destinate armatei. De aceea, eco-
nomia de rdzboi implicd un nivel ridicat de ocupare a fortei de munca. Tn ace-
lasi timp, insa, cererea de bunuri si servicii din partea populatiei este mai mare
decat productia destinatd consumului sdu, fapt care poate genera o inflatie
foarte ridicata. La sfarsitul razboiului, cdnd cheltuielile militare scad si se revine
la economia de pace, nivelul productiei scade, la fel ca si gradul de ocupare.
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s e s dopresiunea au efecte negative asupra
popni o e venpra diferitelor sectoare ale economiei.

in conditii de declin economic, cele mai afectate sunt intreprinderile care
produc bunuri de capital si bunuri de folosintd indelungata. Firmele de con-
structii, de masini si utilaje sau de automobile sunt deosebit de vulnerabile.
Producatorii si consumatorii pot amana cumpararea bunurilor de acest tip. Tn
perioadele de recesiune, producatorii nu achizitioneaza utilaje noi, nu con-
struiesc, nu infiinteaza Tntreprinderi, spre deosebire de perioadele de expan-
siune, cand Tnlocuiesc utilajele, de reguld, Tnainte s3 fie uzate fizic.
Dimpotrivd, ei isi repard utilajele vechi si le folosesc in continuare. Mai mult
chiar, exista intreprinderi care nu functioneaza la capacitatea de productie,
deci nu utilizeaza intregul capital de care dispun. Asa se explicd faptul c3
achizitiile de bunuri de capital se reduc drastic.

Cu bunurile de folosinta indelungata se intdmpla un fenomen asemanator.
in perioadele de dificultati economice, populatia isi reduce cheltuielile Si
renunta sa achizitioneze automobile, mobild sau diferite aparate electrocas-
nice. Dacd este cazul, oamenii Tsi repara aparatele si masinile vechi si le folo-
sesc cat mai mult posibil.

v jazele de cecesiune, scade consumul si creste somajul.

Intreprinderile care produc bunuri de folosinta curentd sunt mai putin afec-
tate, pentru ca populatia nu poate amana sau renunta s3 cumpere produsele
acestora. Oamenii trebuie sa se hraneasca si sa se imbrace si, de aceea, vor
continua sa cumpere alimente, mbricaminte sau alte bunuri de folosinta
curenta. Totusi, constrangerile bugetare vor afecta cantitatea in care popula-
tia va achizitiona bunurile de folosints curents si, de multe ori, si calitatea,
cumparatorii alegand produsele de calitate inferioara, care sunt mai ieftine.

De asemenea, recesiunea afecteaza intreprinderile mici si mijlocii, care nu
vor putea face fata dificultatilor economice, spre deosebire de marile intre-
prinderi, care pot rezista o perioadd mai mare de timp. Inchiderea intre-
prinderilor mici si mijlocii, simultan cu restrangerea p}oductiei marilor intre-
prinderi vor determina nu numai sciderea ofertei, ci si cresterea somajului.

= crestere economica « recesiune §
= ciclu economic = expansiune {
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Sarcini de lucru

E® Sunteti de acord cu urmétoarele afirmatii? Justificati raspunsul!

a. Monitorizarea activitatii economice la diferite niveluri permite constatarea fap-
tului cd, Indeobste, aceasta inregistreaza cresteri si doar uneori, relativ rar, apar
situatii de stagnare sau descrestere.

b. Activitatea economicd are o evolutie uniforma, lineara si fluctuanta.

c. Expansiunea este, dintr-un anumit punct de vedere permanent3, chiar dac3 se
face simtitd actiunea unor conditii defavorabile, dar cresterile nu sunt intotdeauna la
fel de importante, uneori putand exista asa-numitele ,cresteri zero”.

d. Tn conditii de recesiune, n economie se restabileste echilibrul, chiar dac3 acest
fapt provoacd unor categorii sociale insatisfactii puternice.

BX Calculati rata anuali de crestere in situatia urmétoare:
PIBy = 500 miliarde u.m.; P{B; = 525 miliarde u.m.

EXin conditii de recesiune, intreprinderile care produc bunuri de folosinta indelun-
gata sunt mai afectate decat cele care produc bunuri de folosinta curenta.
Cum se explicd acest fapt?

1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
Produsul intern brut -48 1 -1.2 21 5,7 5,1 5,2 84 4.1
Consumul final 1.1 -2,5 1,4 6,3 4,9 6,9 10,3 8,5
Formarea bruta a
capitalului fix -571-48 5,5 10,1 8,2 9,1 10,1 7.5

IR Folositi datele din tabelul de mai jos pentru a explica de ce este cresterea eco-
nomica un obiectiv major in orice societate (1990 = 100%):

BB in perioada 1995-2005, In Romania, evolutia PIB a fost urmatoarea (variatie pro-
centuala fata de anul anterior):

1995 | 1996 | 1997 (1998 (1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005

7.1 39 [-6,1[-48(-12 2,1 57 5,1 5,2 8,4 4,1

(sursd: Banca Nationald a Romdaniei, Comisia Nationald de Prognoza)

» Reprezentati grafic evolutia PIB in perioada sus-mentionata.

« |dentificati fazele de recesiune si de expansiune si stabiliti durata lor.

¢ Ce tendintd de evolutie a avut economia Romaniei in perioada 2002-2004?
Argumentati!

Réspunsuri: 2. 25%.
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*Rolul statului in economia de piatd

Prin functiile pe care le indeplineste, statul este un participant important
la viata economica.

Statul:

e reglementeaza activitatea

economica;

e mentine concurenta;

e redistribuie veniturile;

e corecteaza externalitatile;

e oferd bunuri si servicii publice;

e intervine pentru a asigura stabilitatea economics.

Statul reglementeazd activitatea economicd.

Activitatea economica nu se poate desfasura In absenta unor legi care s3
o reglementeze si sa stabileasca limitele intre care pot actiona productorii Si
consumatorii. Legea stabileste conditiile n care poate fi initiatd o afacere,
drepturile si obligatiile proprietarilor, ale producatorilor, ale salariatilor sau ale
consumatorilor.

De exemplu, prin lege se prevede obligatia firmelor de a angaja pe bazj
de contract de muncd, de a plati salarii cel putin egale cu salariul minim pe
economie, de a investi in protectia mediului Tnconjuritor. Producitorii de ali-
mente sunt obligati sa eticheteze bunurile pe care le oferd spre vanzare, s3
mentioneze data fabricatiei si termenul de valabilitate, s& informeze corect
cumparatorii despre compozitia chimicd a produselor etc.

Incilcarea legii se pedepseste.

Statul intervine pentru a mentine concurenta dintre
producdtori.

Concurenta reprezintd mecanismul economic prin intermediul ciruia piata
poate promova interesele consumatorilor, obligdndu-i pe producatori s& redu-
ca preturile, sa ofere produse de calitate, sd innoiasca si s diversifice productia.

in lipsa concurentei, consumatorul este la dispozitia producitorului. O aseme-
nea situatie poate sa apara pe piatd in conditii de monopol, adic3 in conditiile
in care un bun este oferit de un singur producator. Acesta nu este concurat
de nici un alt producator, iar consumatorii, neavand alternative, sunt obligati
sa cumpere bunul respectiv, chiar dacd nu le convine pretul sau calitatea.
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Sarcini de lucru

¥ Sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii? Justificati raspunsul!

a. Monitorizarea activitatii economice la diferite niveluri permite constatarea fap-
tului c3, indeobste, aceasta inregistreazd cresteri si doar uneori, relativ rar, apar
situatii de stagnare sau descrestere.

b. Activitatea economica are o evolutie uniformd, linear si fluctuants.

c. Expansiunea este, dintr-un anumit punct de vedere permanents, chiar dacj se
face simtitd actiunea unor conditii defavorabile, dar cresterile nu sunt intotdeauna la
fel de importante, uneori putand exista asa-numitele ,cresteri zero”.

d. Tn conditii de recesiune, in economie se restabileste echilibrul, chiar daca acest
fapt provoacd unor categorii sociale insatisfactii puternice.

BN Calculati rata anual¥ de crestere in situatia urmitoare:
PIBy = 500 miliarde u.m.; PIB, = 525 miliarde u.m.

EXin conditii de recesiune, intreprinderile care produc bunuri de folosinta indelun-
gatd sunt mai afectate decét cele care produc bunuri de folosinta curents.
Cum se explica acest fapt?

1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
Produsul intern brut -48 | -1,2 2,1 5,7 5,1 5,2 8,4 4.1
Consumul! final 1,1 -2.5 1.4 6,3 4,9 6.9 10,3 8,5
Formarea bruta a
capitalului fix -571|-48 5,5 10,1 8,2 9,1 10,1 7.5

¥ Folositi datele din tabelul de mai jos pentru a explica de ce este cresterea eco-
nomica un obiectiv major Tn orice societate (1990 = 100%):

B8 n pericada 1995-2005, in Romania, evolutia PIB a fost urmitoarea (variatie pro-
centuala fata de anul anterior):

1995 | 1996 | 1997 |1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005

7.1 39 |-6,1 |-48 ]-1.2 2,1 57 5.1 5,2 8.4 4,1

(sursd: Banca Nationald a Roméniei, Comisia Nationald de Prognoz3)

« Reprezentati grafic evolutia PIB in perioada sus-mentionat3.

» Identificati fazele de recesiune si de expansiune si stabiliti durata lor.

«Ce tendintd de evolutie a avut economia Romaniei in perioada 2002-2004?
Argumentati!

Réspunsuri: 2. 25%.
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i

¥» *Rolul statului in economia de piata

Prin functiile pe care le indeplineste, statul este un participant important
la viata economica.

Statul:

e reglementeaza activitatea

economica;

e mentine concurenta;

e redistribuie veniturile;

e corecteaza externalitatile;

e oferd bunuri si servicii publice;

e intervine pentru a asigura stabilitatea economici.

Statul reglementeazd activitatea economicd.

Activitatea economica nu se poate desfisura in absenta unor legi care s3
o reglementeze si s3 stabileascd limitele intre care pot actiona producatorii si
consumatorii. Legea stabileste conditiile in care poate fi Initiatd o afacere,
drepturile si obligatiile proprietarilor, ale producdtorilor, ale salariatilor sau ale
consumatorilor.

De exemplu, prin lege se prevede obligatia firmelor de a angaja pe bazs
de contract de munc3, de a plati salarii cel putin egale cu salariul minim pe
economie, de a investi in protectia mediului inconjurdtor. Producatorii de ali-
mente sunt obligati sa eticheteze bunurile pe care le ofers spre vanzare, s
mentioneze data fabricatiei si termenul de valabilitate, s3 informeze corect
cumpdratorii despre compozitia chimics a produselor etc.

Inclcarea legii se pedepseste.

Statul intervine pentru a mentine concurenta dintre
producdtori.

Concurenta reprezintd mecanismul economic prin intermediul c3ruia piata
poate promova interesele consumatorilor, obligdndu-i pe producatori s redu-
ca preturile, sa ofere produse de calitate, s& innoiascs si sa diversifice productia.

In lipsa concurentei, consumatorul este la dispozitia productorului. O aseme-
nea situatie poate sa apara pe piats in conditii de monopol, adica in conditiile
in care un bun este oferit de un singur producdtor. Acesta nu este concurat
de nici un alt productor, iar consumatorii, neavand alternative, sunt obligati
sa cumpere bunul respectiv, chiar daci nu le convine pretul sau calitatea.
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Statul trebuie sa intervina In asemenea situatii si sa apere interesele consu-
matorilor, care altfel ar fi sacrificate. In plus, statul trebuie si vegheze ca intre
producatori sa se desfasoare o concurenta corecta, conform legilor in vigoare.

Statul redistribuie veniturile.

Intr-o0 economie de piats, oamenii obtin venituri diferite, uneori discrepan-
tele dintre acestea fiind foarte mari.

Venituri mari obtin, Tn general, persoanele care au absolvit o institutie de
invatamant superior, care sunt calificate pentru exercitarea unei anumite pro-
fesii si sunt competente in domeniul lor de activitate, precum si proprietarii
unor bunuri de capital ori cei ai unor terenuri. Spre deosebire de aceste cate-
gorii, lucratorii necalificati obtin venituri considerabil mai mici.

Impozitele percepute de stat pe veniturile realizate pot modifica veniturile
nete ale populatiei (venitul net este venitul rdmas la dispozitia unei persoane
dupa scaderea impozitului pe venit). Astfel, se pot diminua veniturile dac3 nive-
lul de impozitare este mare, dupa cum se pot diminua discrepantele, daca veni-
turile mari sunt impozitate cu un procent mai mare (impozitarea progresiva).

In societate existd si persoane care nu g&sesc un loc de muncd sau care nu
sunt apte de munca: someri, invalizi, persoane cu handicap, copii, persoane
in varsta etc. Statul trebuie sa intervina si sa-i sprijine pe cei care au nevoie de
asistenta din partea societatii, prin sistemul de asigurari sociale — sa ofere
protectie sociald, sa finanteze programe speciale de asistentd medicala sau
de combatere a somajului si, in ultima instanta, chiar sa influenteze nivelul
preturilor (prin masuri cum sunt: subventionarea unor produse agroali-
mentare de baza, a medicamentelor, a energiei etc.) — sau prin stabilirea
salariului minim pe economie.

Statul intervine pentru a corecta externalitdtile.

Externalitatile reprezinta efecte secundare ale activitatii economice,
resimtite, de regula, n alte domenii de activitate, precum: invataman-
tul, sanatatea, cultura sau protectia mediului inconjurator.

Unele dintre ele sunt pozitive, altele, negative. Un exemplu de externali-
tate negativa este poluarea. Deversarea noxelor si a reziduurilor industriale in
aer sau in apele raurilor afecteaza mediul natural, plantele si animalele,
sanatatea oamenilor.

Statul trebuie sa interving, direct sau indirect, si sa impuna intreprinderilor
protejarea mediului. Prin lege, statul poate interzice sau limita poluarea,
obligand intreprinderile care, prin activitatea lor, polueaza mediul sa cheltu-
iasca suplimentar pentru a-l proteja. De exemplu, intreprinderile sunt obligate
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sa instaleze filtre de purificare a apei tehnologice, sa neutralizeze noxele, sa
depoziteze deseurile. Indirect, statul poate obliga intreprinderile la plata unor
taxe, echivalente cu marimea cheltuielilor pentru protectia mediului.

L resurse pentru producerea unor bunuri si
Sorvict pe cdre pidta nu le poate asigurd.

Piata nu reuseste intotdeauna sa ofere bunurile si serviciile necesare in can-
titati suficiente sau nu reuseste s ofere anumite bunuri sau servicii pentru ca
producerea acestora nu este eficientd din punct de vedere economic.
Asemenea situatii impun interventia statului, care ofer3 el insusi populatiei
bunuri si servicii publice.

Spre deosebire de bunurile si serviciile private, care pot fi consumate exclu-
siv de cumpardtorii lor, cele publice sunt consumate in colectiv. Nici unei per-

soane nu i se poate interzice accesul la ele. De aceea, bunurile si ser-
viciile publice nu pot fi vandute indivizilor, ci sunt oferite gratuit.

Bunurile si serviciile private:

— sunt produse, in principal, de particulari si vandute pe piat3;

— sunt cumparate in cantitati mici de consumatorii individuali;

— se afla la dispozitia exclusiva a celor care le-au cumpérat.

Bunurile si serviciile publice:

— sunt produse de stat si oferite gratuit ;

— sunt consumate n colectiv;

— sunt oferite tuturor, nimeni neputénd interzice altor persoane s3
le foloseasca.

Un exemplu de serviciu public este iluminatul strazilor. Din punct de vedere
economic, acest serviciu s-ar justifica daca beneficiile obtinute de pe urma sa
ar fi mai mari decat costurile pe care le implicd. Dar, din iluminatul strazilor
nu se obtin beneficii, deoarece, practic, nu existd nici o modalitate de a
interzice trecatorilor care nu platesc sa beneficieze de lumina instalatd pe
strada si, prin urmare, nimeni nu va avea motive s plateasca.

Economistii numesc acest fenomen accesul liber la bunuri si 1l definesc ca
posibilitate de a consuma anumite bunuri far3 a le suporta costurile.

Producatorii particulari nu sunt interesati s producd bunuri pe care nu
le pot vinde si care nu le aduc profit. De aceea, desi iluminatul public este
benefic pentru toatd lumea, acest serviciu nu va putea fi asigurat si oferit de
piatd. La fel se intdmpld si cu apararea nationald, ordinea si igiena publica etc.

Pentru ca bunurile si serviciile publice sa existe, statul trebuie si le produca
si sa le ofere gratuit populatiei. Producerea lor nu este s gratuitd. Statul
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are nevoie de resurse financiare pe care sd le foloseascad in acest scop si de
aceea impune populatiei plata unor taxe si impozite.

Bunuri si servicii precum drumurile si soselele, bibliotecile, muzeele
etc. sunt bunuri cvasipublice.

Ele ar putea fi produse de particulari, insa in cantitati insuficiente, si de
aceea statul intervine oferindu-le el insusi populatiei.

Statul intervine pentru a asigura stabilitate economicd.

Statul actioneaza pentru a limita efectele recesiunii si a sprijini relansarea
economiei, pentru a asigura cresterea gradului de ocupare a fortei de munca
si stabilitatea preturilor.

Principalele instrumente pe care statul le foloseste In actiunile sale sunt
bugetul si sistemul de taxe si impozite.

Bugetul de stat reprezinta veniturile si cheltuielile statului.

Veniturile statului provin din impozitele percepute pe veniturile Tntre-
prinderilor si ale populatiei, din contributiile pe asigurari sociale si alte taxe si
impozite (taxe de consum, taxa pe valoarea adaugata etc.).

Cheltuielile statului sunt destinate finantarii administratiei publice, apararii,
invatdmantului, sanatatii, culturii, asigurarilor sociale, lucrdrilor publice.

in functie de raportul dintre venituri si cheltuieli, bugetul statului poate fi:

e echilibrat (venituri = cheltuieli);

o deficitar (venituri < cheltuieli);

e excedentar (venituri > cheltuieli).

Statul, care este cel mai mare consumator de bunuri si servicii din econo-
mie, poate contribui la cresterea gradului de ocupare a fortei de munca si la
mentinerea preturilor facand cheltuieli mai mari de la buget. De exemplu,
poate finanta lucrari publice, investitii n domeniul Tnvatamantului, culturii,
s&natatii sau poate acorda subventii producétorilor. Cheltuielile publice tre-
buie sd creasci in pericadele de recesiune, dar s& scadd Tn perioadele de
expansiune, pentru ca statul sd nu contribuie la'cresterea cererii, atunci cand
ea se situeaza la un nivel ridicat. In caz contrar, excesul de cerere de pe piata
ar determina cresterea preturilor si aparitia sau accelerarea inflatiei.

m Taxele si impozitele reprezintd obligatii financiare pe care agentii
' economici si populatia le au fata de stat.

Cresterea obligatiilor fiscale micsoreaza veniturile populatiei si determina
scaderea cererii, In timp ce reducerea taxelor si a impozitelor are ca efect
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cresterea veniturilor si, implicit, a cererii. In perioadele de recesiune, se
recomanda reducerea taxelor si a impozitelor, iar in perioadele de
expansiune, cresterea lor.

J.M. Keynes (1883-1946) este considerat cel mai influent economist
al secolului al XX-lea. El este initiatorul dirjismului economic, sustinand ca
statul trebuie s3 intervind Tn economie pentru a corecta mecanismele pietei.
A fost ministru de Finante al Marii Britanii in timpul celui de Al Doilea R3zboi
Mondial.

ki Utilizarea bugetului de stat si a sistemului fis-
cal pentru a asigura stabilitatea economici re-
\ \ / prezintd politicile bugetare si fiscale ale statului.
in perioade de recesiune (pe segmentul ori-
a CO_> Cy pB  zontal al ofertei, in Figura 1V.20.a), statul inter-
> vVine si contribuie la cresterea cererii totale (de la
PA o Co la Cy) prin cresterea cheltuielilor bugetare si
prin reducerea obligatiilor fiscale. Drept urmare,
deficitul bugetului de stat creste.
c In perioade de expansiune (pe segmentul ver-
-0 tical al ofertei, in Figura 1¥.20.b), statul ia masuri
b < PIB  pentru a micsora cererea totalad (de la Cy la C)):

reduce cheltuielle de la bugetul de stat si

Fig. IV.20 — Modificarile AR 7 T
v mareste obligatiile fiscale, diminuand astfel defici-

cererii totale: a) in perioade

de recesiune; b) in perioade tul bugetar.
de expansiune In situatie de deficit bugetar, existd doua
solutii:

e Statul se Imprumuta. Statul poate emite si pune Tn vanzare obligatiuni
publice sau poate solicita credite bancilor. Tn acest din urma caz, statul apare
pe piata monetara ca purtdtor de cerere. Prezenta sa determind cresterea
ratei dobanzii, fapt care va afecta negativ investitiile.

o Statul emite monedd. Excesul de mas3d monetard determina, de aseme-
nea, cresterea preturilor. Este, deci, evident cad existenta deficitului bugetar
are efecte negative in economie.

el

- Conceptele-cheie ale lect

e bunuri publice o politici fiscale
e externalitati e politici bugetare
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Sarcini de lucru

¥ Sunteti de acord cu urmitoarele afirmatii? Justificati raspunsull

a. Cea mai sigura si mai des folosita metoda de a asigura resursele financiare
necesare statului este temperarea cresterii salariale in sectorul bugetar.

b. Pentru a acoperi cheltuieli pentru care nu existad venituri la buget, statul ape-
leaza la credite.

c. Pentru a asigura stabilitatea economiei, in perioade de recesiune, statul
mareste cheltuielile bugetare si fiscalitatea.

d. Tn perioadele de expansiune, statul adoptd masuri de diminuare a deficitului
bugetar.

P2 Dati un exemplu de lege care reglementeazi activitatea economica. De ce credeti
ca a fost necesard adoptarea ei?

EX in care dintre situatiile de mai jos se justificd interventia statului In economie?
Argumentati!

e Doamna Marinescu are 52 de ani, suferd de o boala grava care nu-i permite sa
munceasca si este pensionata medical.

e Bazinul cu deseuri toxice depozitate de intreprinderea , Aurul” din Baia Mare s-a
revdrsat si a poluat apele Tisei.

e SNCFR este singura societate de transporturi cai ferate din tard. De curand,
aceasta a decis majorarea preturilor la biletele de tren.

e Producitorii de cereale au cerut guvernului sa mareasca taxele vamale la pro-
dusele agricole de import.

e De la bugetul statului s-au alocat 5 miliarde lei pentru repararea autostrazi
Bucuresti-Pitesti.

e Ministerul Muncii si Solidaritatii Sociale finanteaza cursuri de recalificare pentru
somerii din zonele defavorizate.

e Banca Nationald a Romaniei a vandut masiv valutd, intervenind pentru a opri
devalorizarea leului.

E® in anul 1997, cand economia Romaniei s-a aflat in faza de minim a ciclului eco-
nomic, numarul somerilor a fost de 881 000. In anul 2004, cand economia s-a aflat in
faza de maxim a ciclului economic, numarul somerilor a fost de 557 000. Ce mdsuri
ati fi recomandat pentru reducerea somajului n 1997 i, respectiv, in 2004? Gasiti
explicatii pentru faptul ca nu in 1997 a fost cea mai inaltd ratd a somajului, dupa cum
nici in 2004 nu a fost cea mai scazuta.

EX Alcituiti o scurtd interventie pentru o dezbatere pe tema:
Cresterea cheltuielilor bugetare sau reducerea impozitelor?
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*Globalizarea

Economia mondiald reprezintd ansamblul economiilor nationale
aflate n relatii de interdependenta, ca urmare a participarii fiecarei tari
%g la schimbul international de bunuri si servicii.

Economia mondiald s-a constituit pe masurd ce s-a statornicit diviziunea
internationald a muncii si s-au adancit interdependentele dintre natiuni n
domeniul productiei si al schimbului. La aceasta a contribuit dezvoltarea marii
industrii si specializarea economiilor nationale astfel incat, in prezent, econo-
miile nu mai pot functiona normal dacd nu participa la schimbul international.

Economia mondiald este alcdtuita din economii nationale
care s-au dezvoltat in mod diferit.

Majoritatea economiilor sunt subdezvoltate sau in curs de dezvoltare (apro-
ximativ 70%). Acestea obtin productii mici pe locuitor si nu reusesc sa satis-
faca In mod corespunzator nevoile populatiei. De fapt, in aproape toate eco-
nomiile subdezvoltate sau in curs de dezvoltare, nivelul de trai este
. scazut si 0 mare parte a populatiei se confrunta cu sdracia absoluta.

y in statisticile internationale sunt considerate sarace persoanele care
dispun de un venit mai mic de 1 dolar SUA/zi. Cele mai scazute niveluri de dez-
voltare se intalnesc in Africa tropicald, unde media PIB/locuitor a 33 de tari este
de 270 dolari SUA (doar 71 centi/locuitor/zi) si in térile din sudul Asiei (cu o
medie a PIB/locuitor de 547 dolari SUA). (Sursa: The UN Millennium Project, 2005)

Grupa tarilor in curs de dezvoltare este foarte diversificata, incluzand state
aflate pe diferite trepte de dezvoltare economica. Tari precum Mexic, Brazilia,
Coreea de Sud, Hong Kong se dezvoltd rapid, in timp ce majoritatea celor-
lalte Tnregistreaza cresteri economice lente.

Economii dezvoltate se intalnesc in Europa Qccidentald, America de Nord
si in Extremul Orient (Japonia). Aceste tari sunt puternic industrializate, cu un
nivel de productivitate si eficienta ridicat. in cele mai dezvoltate tari din lume
PIB/locuitor depéseste 25 000 dolari, putdnd ajunge chiar la peste 25 000 do-
lari SUA ca in Luxemgurg, Norvegia, Irlanda, SUA. in tarile cu economie dez-
voltata, posibilititile de satisfacere a trebuintelor sunt mari. Ca urmare a dez-
voltrii industriei, pe piatd existd o mare diversitate de bunuri la care are acces
majoritatea populatiei. In plus, s-a extins foarte mult sfera serviciilor, un accent

deosebit pundndu-se pe educatie si pe asistenta medicald.

N e v gmmem (A B
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Dezvoltarea unei economii globale, in ultimele decenii, inseamn3:

a) dependenta accentuat3 a economiilor nationale fatd de schimburile co-
merciale internationale;

b) aparitia unor procese si probleme globale, care nu pot fi controlate Ia
nivelul economiilor nationale, ¢i doar prin cooperarea dintre state: echilibrul
ecologic, explozia demografic3, alimentatia, subdezvoltarea.

Ceea ce face posibild globalizarea este dezvoltarea sistemelor de transport
si comunicatii, concomitent cu sciderea costului acestora. Principalul ferment
al procesului 1 constituie companiile multinationale, care au cunoscut ele insele
un fenomen de globalizare a productiei,

Trei institutii internationale supravegheaza echilibrul economiei globale:
Banca Mondiald, Fondu!l Monetar International si Organizatia Mondiald a
Comertului. Acestea controleazs dezvoltarea, stabilitatea financiar3 Si, respec-
tiv, comertul international. Ele sunt criticate indeosebi de citre tarile sarace,
| pentru faptul ca politicile lor avantajeaza net economiile dezvoltate.

Economia mondials are la bazi diviziunea internationald a muncii. Fiecare
tara are un loc specific in economia mondial3, ca urmare a specializarii in pro-
ductie a agentilor economici nationali.

Specializarea international3 se realizeazs la nivel de:

e ramurd economicad — tdri agrare, tari industriale;

e subramuri economice — tari specializate in productia de masini si
utilaje, de produse chimice, de confectii, de incdltaminte, de
echipament electronic, de tehnologia informatiei etc;

e faze ale procesului de fabricatie — tari in care se produc piese si
subansamble, tari in care se asambleazi produsele finite.

in prezent, n tirile dezvoltate se constats o tendintad puternici de
specializare tehnologicd. SUA, Japonia, Germania, Franta, Marea Britanie
sunt tari producatoare si exportatoare de cunostinte stiintifice si tehnologii
bazate pe cercetarea stiintificd din domeniile fizicii, chimiei, biochimiei,
geneticii, logicii sau matematicii. Pe baza acestora, tehnologiile si produse-
le traditionale sunt reproiectate, urmarindu-se diminuarea consumurilor
energetice si de materii prime, precum si a efectelor nocive pe care anumite
activitati economice le au asupra mediului.

Ca urmare a specializérii, toti participantii la schimburile internationale pot
avea de cstigat, cu conditia ca fiecare tars sj se specializeze Tn producerea
acelor bunuri sau servicii pentru care dispune de un avantaj comparativ fata
de partenerii séi.
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Uniunea Europeand — mecanisme
de integrare economica

I~
¢

integrarea econcmica este fenomenu! de cerelare & doud sau ma)
wiltor economii pentru a asigura cresie ea pertormantefor chimute ge
fiecare Tn parte.

Fenomenul integrarii economice a aparut la sfarsitul celui de al Doilea Razboi
Mondial in Europa, ca urmare a problemelor economice comune cu care se con-
fruntau tarile vest-europene: refacerea economiilor distruse in timpul razboiului,
dezvoltarea economiei, concurenta cu SUA. Tn 1957, Franta, Germania, Italia,
Olanda, Belgia si Luxemburg semneaza tratatul de la Roma, Tn urma caruia se
constituie Comunitatea Economicd Europeand (CEE), cunoscuta si sub numele
de Piata Comuna. Treptat, aceasta s-a largit prin acceptarea de noi membri,
atrasi de succesele inregistrate de comunitari: Danemarca, Irlanda si Marea
Britanie au aderat in 1972, Grecia in 1981, Portugalia si Spania in 1985, iar
Austria, Finlanda si Suedia in 1994.

in 1992, tarile din Piata Comund au semnat Tratatul de la Maastricht, care a
intrat in vigoare in 1993, hotarand transformarea CEE in Uniunea Europeana
(UE). Prin primirea, n doua valuri, in primul deceniu al secolului nostru, a tarilor
din Europa Centrald si Europa de Est, inclusiv a Romaniei, numarul membrilor
Uniunii Europene creste de la 15 la 27 de state (Figura V.1).

Comunitatea economica europeand s-a constituit initial ca o uniune vamala.
Tarile membre au desfiintat reciproc taxele vamale pentru marfurile produse in
tarile partenere si au stabilit un sistem de taxe comune pentru produsele tarilor
din afara. Prin aceasta s-a creat o
piatd comund pentru bunuri si ser-
vicii. Ulterior, s-a liberalizat si circulatia
fortei de munca, precum si aceea a
capitalurilor. Pentru a asigura coeren-
ta ansamblului economic si a creste-
rii economice, tarile UE si-au corelat
legislatia economicd, au creat o ban-
ca centrald europeand si 0 monedd
europeana unica, euro. Aceasta dir- R RS \
culd Tn toate statele din UE, cu excep- ) il
tia Marii Britanii, Suediei si Danemar- ERE e i
cel, undg s-au mal pastrat inca mone- Fig. V.1 — Drapelele Uniunii Europene si ale
dele nationale. unor tari din Uniune
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In Uniunea Europeand functioneaza institutii ale ciror decizii se aplica
in toate tarile membre, printre care:
e Parlamentul European — membrii si sunt alesi prin vot universal de citre
cetdtenii tarilor UE pentru o perioads de cingi ani. Parlamentul este un organ
reprezentativ cu drept de control si cu autoritate bugetara.
o Consiliul Ministrilor — care stabileste si asigurd infaptuirea politicii comunitare.
* Curtea Europeand de Justitie — care asigurd respectarea dreptului comunitar
si rezolvarea litigiilor dintre statele membre sau dintre acestea si institutiile
comunitare.
e Curtea de Conturi — care supravegheaza gestionarea fondurilor comunitare.

Roménia se afld in plin proces de integrare in Uniunea Europeans

Dupa ce a stabilit, inca din 1990, relatii diplomatice si @ semnat un prim acord
de cooperare si comert cu comunitatea europeand, Romania a incheiat un acord
de asociere la UE Tn 1993, iar in 1995 a depus cererea oficiald de aderare. Cere-
rea a fost acceptatd in 1997, iar in perioada 2000-2004 au avut loc negocieri in
acest sens, finalizate pe 25 aprilie 2005 cu parafarea Tratatului de Aderare a Ro-
maniei la UE si reconfirmate de citre Consiliul European al anului 2007 ca reper
al aderarii efective.

Integrarea Romaniei, in cel de-al cincilea val al extinderii UE, este un proces
indelungat si complex, care abia urmeaza aderarii oficiale. In procesul integrarii,
Romania trebuie sd se adapteze la standardele, practicile si mecanismele comu-
nitatii europene, sa-si consolideze institutiile democratice si s& recupereze o bun3
parte din decalajele economice si sociale fata de celelalte tari membre ale UE.

Romania se aldturd comunitatii europene cu un-PIB pe locuitor reprezen-
tand 33% din media UE, cu o pondere a serviciilor la cresterea PIB de 50%
(fata de 72%, media UE) si cu o rata inferioard a cresterii: productivitatii de
4,3% fata de 5% care este media UE. T e

Printre cei mai importanti factor} care vor contribui la atenuarea decalajelor si
la succesul integrarii Romaniei se numars: densitatea schimburilor economice cu
UE (peste 2/3 din comertul exterior al tarii), multiplicarea asteptat a investitiilor
straine in economia noastra si, nu in ultimul rand, asistenta financiard masiva a
UE, in perioada 2007-2013, pentru restructurarea economiei si a societatii roma-
nesti, in valoare totald de 29 de miliarde de euro, Guvernul Romaniei urmand sa
mobilizeze, la randul siu, alte fonduri, din resurse interne si credite, estimate la
27 de miliarde de euro.

Conceptele-cheie ale lectiei:

e economie mondiald * comert international
e diviziune international3 a ® curs de schimb valutar
muncii e piata valutara
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e Bunurile si serviciile produse ntr-o economie sunt destinate consumului
personal si guvernamental, investitiilor si exportului net.

e Cresterea veniturilor determind cresterea consumului, dar nu proporti-
onal, ci Intr-o masura mai mica.

o Investitile sunt destinate Tnlocuirii capitalului consumat si sporirii capi-
talului existent in economie. Ele depind, in primul rénd, de rata dobanzii si de
raportul acesteia cu rata profitului. Agentii economici sunt interesati sa
investeasc daca rata profitului este mai mare decét rata dobanzii. Ca urmare
a investitiilor, veniturile cresc.

o Exportul net este diferenta dintre export si import, dintre bunurile si ser-
viciile vandute in striingtate si cele cumparate din strainatate. Comertul exte-
rior asigurd bunuri si servicii pe care agentii economici dintr-o tara nu le pro-
duc ei insisi, stimuleazd cresterea eficientei si a competitivitatii, permite
|5rgirea productiei dincolo de capacitatea pietei interne. De pe urma comer-
tului exterior castigd agentii economici care s-au specializat in producerea si
Tn vanzarea acelor bunuri si servicii pentru care au un avantaj comparativ.

fn decursul timpului, productia de bunuri si servicii a crescut, fapt care a
determinat sporirea posibilitatilor de consum si de productie. Activitatea eco-
nomicd a inregistrat ins3 fluctuatii, cresterea fiind intrerupta periodic de
perioade de recesiune si declin, de scaderea nivelului productiei si a gradului
de ocupare a fortei de muncd, de somaj si inflatie. Pe ansamblu, evolutia a
fost ascendenta.

e Somajul si inflatia sunt dezechilibre economice majore.

e Somajul consta in existenta unui surplus de ofertd pe piata fortei de
munca. Schimbarile care se produc Tn structura pe ramuri a economiei si la
nivelul tehnologiei genereazd somaj structural si tehnologic. Scaderea pro-
ductiei in perioadele de recesiune economica genereaza somaj cidlic.

o Inflatia consts in existenta unui excedent de masa monetara in raport cu
cantitatea de bunuri si servicii oferitd pe piatd. Ea se manifesta prin cresterea
generalizatd a preturilor si poate fi determinatd de existenta unui exces de
cerere, de cresterea costurilor sau a veniturilor.

e Somajul si inflatia afecteaza nivelul productiei, al veniturilor, al con-
sumului si al economiilor. Statul trebuie sd intervina pentru a proteja popu-
latia, adoptand m3suri eficiente de combatere a somajului si a inflatiei.

e Statul este un participant important la activitatea economica. Statul regle-
menteaza activitatea economica, mentine concurenta, redistribuie veniturile,
corecteaza externalittile, oferd bunuri si servicii publice.
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Economia deschisa

- Evaluare

E¥ Definiti: produsul intern brut, investitiile, somajul, inflatia, externalitatile.

2. Precizati doi factori care influenteazi: consumul, investitiile, cresterea economics,
nivelul somajului, echilibrul bugetului de stat.

3. Scrieti formulele corespunzitoare urmétorilor indicatori, precizand si semnificatia
fiecdruia dintre simbolurile folosite: produsul intern brut, inclinatia marginald spre
consum, multiplicatorul investitiilor, indicele preturilor de consum, rata inflatiei, cur-
sul de revenire la import.

¥ in mod relativ, nivelul somajului se exprim cu ajutorul unui indicator. Care este
acest indicator? Cum se calculeaz3 acesta? Ce masuri se impun pentru reducerea
ui?

5.} Caracterizati politicile bugetare si fiscale ale statului.

[ Explicati de ce bunurile intermediare nu sunt incluse in produsul intern brut. Dati
un exemplu.

Rezolvati urmitoarele probleme:

a. Venitul creste cu 60%, iar consumul cu 40%. Care este inclinatia marginal
spre economii, dacd initial rata consumului era de 75%2?

b. Venitul national realizat intr-o economie intr-un an reprezinta suma de 10 000 mi-
liarde u.m. In anul urmator, el creste cu 10% datorit3 cresterii investitiilor. Cu cat au
sporit investitiile, dacd multiplicatorul acestora este 2,57

C. Sa presupunem ca indicele preturilor de consum se calculeazs pe baza a cinci
prefuri care evolueaza astfel: P, creste de la 1 000 u.m. la 1 500 u.m., P, creste cu
25%, P creste cu 5%, P, creste de la 2 000 u.m. la 2 200 u.m., iar P creste de la
2 500 u.m. la 2 750 u.m. in consumul populatiei, bunurile cu primele trei preturi au
0 pondere egald, si anume, 25%, iar bunurile cu preturile urmatoare au ponderi de
10%, respectiv 15%. S& se calculeze indicele preturilor de consum.

d. Un agent economic care efectueazs operatiuni de comert exterior export3
bunuri in valoare de 15 mil. u.m. Ce profit obtine dac, la export, cursul de revenire
al monedei nationale este de 3 u.m. la 1 dolar SUA, iar, la import, este de 3,5 u.m.?

Raspunsuri: 7. a. 0,5; b. 400 miliarde; . 122,5%; d. 25 milioane u.m.
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